RACIOCINIO BASICO
Situado na regido nordeste do Estado de S&o Paulo, 0 municipio de Guaira tem
se tomado uma referéncia regional devido 20s avangos positivos da administragao

municipal. Uma poténcia econémica, com um comércio forte, agricultura modema e

industrias que geram riqueza colocam a cidade como destaque em vérias dreas de
atuagdo.

Nzo tem como falarmos do presente sem olharmos para © passado de luta do
povo guairense. Desde sua emancipago politica e administrativa ocorrida em 18 de
maio de 1929, Guaira possui uma forte identificagdo com a agricultura, tanto que na
época chegou a ser conhecida como a Capital do Ouro Branco, devido a grande
produgdio de algodio. Outro fato importante da histéria do agronegdcio local esta
relacionado a Colénia Japonesa, que muito contribuiu, através de praticas agricolas
inovadoras, para que a cidade fosse reconhecida também como uma das maiores
areas imigadas da América Latina.

Em pleno desenvolvimento, o municipio possui como referéncia industrial trés
usinas de aglicar e alcool, uma fabrica de botdes e empresas de processamento de
tomates, milho verde, goiaba e outros produtos que, aliados a uma agricultura pujante,
colocam Guaira no radar econdmico do Estado de So Paulo, gerando oportunidades
para novos investimentos e garantindo geragéo de emprego e renda para os cidaddos.

Segundo dados do IBGE, a agricultura de Guaire, além de ser uma grands
fonte geradora de empregos, esta concentrada na produg3o de cana de agicar, mitho,
soja, feijao, tomate, mandioca, amendoim, sorgo e outros alimentos, como verduras e
legumes. De acordo com dados do SENSO/IBGE 2020, a populag3o de Guaira & de
pouco mais de 41 mil pessoas e 0 PIB per capita da cidade (2018) gira em tomo de
RS 80.169,84.

A riqueza do municipio também esta no potencial turistico que comega a ser
explorado. Guaira é cercada por trés grandes rios: Grande, Pardo e Sapucai, que j&
sdo por natureza atrativos turisticos e econdmicos. O Parque Ecologico Maraca,
projeto de Roberto Burle Marx, & uma referéncia de lazer e turismo na cidade que
também se destaca por realizar anualmente eventos como, o Camaval Popular, o
Encontro Cultural de Arte Livre (ECAL), a Festa do Pedo e a Feira Agroindustrial de
Guaira (FAIG), além de festas que fortalecem o cultivo das tradicdes centendrias,
como a de Santa Luzia, Folia de Reis e a Caminhada & Capels do Pindoba
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(homenagem 20 escravo que teria sido castigado e enterrado vivo no local e que,
segundo testemunho de varias pessoas, opera milagres).

Este potencial turistica, no ano de 2019, foi reconhecido com a aprovagso, pela
Assembleia Legislativa do Estado de S&o Paulo, do projeto de lei que classifica a
cidade como Municipio de Interesse Turistico. Com a aquisigdo do selo MIT, Guaira,
mediante a apresentagio de alguns projetos, comegou a receber recursos para
desenvolver ainda mais suas potencialidades na @rea, sendo que o primeiro
investimento, em torno de RS 310 mil, foi destinado ao Parque Ecolégico Maraca, que
recebeu uma nova iluminag3o de LED e agora se prepara para a construgdo de uma
ciclovia em toda a extenséo do local.

Ao completar 92 anos de sua emancipagio politica e administrativa
- comemorada no tltimo dia 18 de malo - 0s guairenses tem percebido na pratica que
a atual administragdo vem priorizando dar continuidade a projetos e agbes que
solucionam os problemas que mais afligem o coletivo e, se néo resolvidos, poderiam
atravancar o desenvolvimento do municipio.

E esta seguranga no futuro que a gestdo publica tem passado para a
populagdo: a certeza que os recursos amecadados por meic de tributos estdo
retormando para as familias em forma de investimentos que garantem qualidade de
vida para todos. Isto & apenas um dos vérios reflexos positivos que se conquista
quando se gerencia corretamente recursos publicos. Vale lembrar que Guaira possui
uma previsdo de amecadagdo para 2021 de R$ 170.869.305,00, além das verbas
enviadas pelos Govemnos Federal e Estadual.

E n@o & s0 a populagéo que reconhece estes esforcos da Administragdo
Publica. O Conselho Federal de Administragdo divulgou o resultado 2020 do IGM
(Indice de Govemanga Municipal) e apresentou o governo guairense como o melhor
do Brasil na categoria de cidades com populagdo entre 20 e 50 mil habitantes e renda
per capita de R$ 15,4 mil.

Como ja dito, estas conquistas s&o apenas resultados de um olhar para o todo
por parte do executivo municipal, que vem focando na continuidade de uma gestéo
que recebeu significativa aprovagéo da populagéo.

Cabe aqui elencar que inimeros foram os investimentos que melhoraram a vida
das familias de Guaira, entre eles a execugdo de um dos maiores programas de
recuperagéo de vias publicas da histéria do municipio, um investimento superior a R$
10 milhdes que beneficiou toda a cidade (ultrapassado o equivalente a 450
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Quarteindes), Outro investimento importante lambém, alnda na drea de infraestrutura
@ com foco na seguranga, foi a implantagdo de fluminago de LED em alguns Dairos
da cxdade @ no baimo rural Sho José do Albartépolls, o Guaritd, que também foi
contemplado com recape asfaltico.

J4 na drea de saneamento bésico, apesar de todos os domicilios da cidade
contarem com tratamento de esgoto e fomecimento de &gua potavel, a administragéo
publica estd investindo forte para encerrar o ciclo das lagoas de establlizagdo, a
construgio de emissdnios e concluir a obra da Estagio de Tratamento, que ira tratar
100% do esgoto coletado. Obra que também abrird caminho para outro antigo anseio
da comunidade, que ¢ a construgfio de casas populares.

A educagiio também é prioridade nos investimentos da gestéo publica. Com
professores capacitados, material didatico de primeira qualidade e investimentos na
astrutura, como reformas de escola, instalagéo de ar condicionado em salas de aula
@ distribui¢io de uniformes para todos os alunos, desde a creche ao ensino
fundamental, a cidade comemora a nota de 6,9 no IDEB (Indice de Desenvolvimento
da Educagho Basica), a maior pontuagfio da regifo.

E na saide, bem antes do inicio da pandemia, j4 era notavel a preocupagéo da
administragho publica de Gualra com investimentos na 4rea. Vérias foram as agbes
para melhonia da atengfo basica, que compreende o Programa de Satide da Familia
(Unidades Basicas de Saude), na Santa Casa de Misericérdia, além da instalago da
estrutura de um nove pronto atendimento municipal e do ambulatdrio de
especialidades médicas. No Programa de Saude da Familia, o poder publico tem
investido na qualificagdo profissional, na reforma e ampliagio de Unidades Basicas
de Saude, além da compra de equipamentos necessérios para o bom atendimento da
populagdo. Por fim, vale lembrar que em 2020 foi adquirido um aparelho de
Tomografia para a Santa Casa de Misericérdia, entidade que também devera receber
a instalagio de 10 leitos de Unidade de Terapia Intensiva (UTI).

Enquanto Guaira sofre com os efeitos da pandemia, onde as informagdes sobre
a doenga, sua forma de transmissdo e os cuidados de prevengio sdo massificados
na midia local e na grande imprensa, é preciso que o poder plblico e a populagio
também tenham um olhar especial para oulras doengas comuns e que também
matam, como & o caso da Dengue. Apesar de ser uma questdo de satide publica, seu
controle @ emadicagdo dependem muito do envolvimento e consclentizagdo da
comunidade.




331131 I I NI RRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRERRRRRERE

A Dengue & uma doenga infecciosa causada por um virus, transmitida pelo

mosquito Aedes aegypti que se prolifera (pde seus ovos e rapidamente se reproduz)
principalmente em locais com &gua parada (criadouros). Infelizmente esses
ambientes, propicios ao desenvolvimento e proliferago do mosquito transmissor, s&0
mantidos pela propria populagdo que, muitas vezes por falla de informacao, acaba se
descuidando e ndo executando algumas agGes muito simples no dia a dia para
combaler esses criadouros.

Segundo matéria publicada na imprensa local, em 8 de outubro de 2020, foi
registrado o primeiro 6bito por Dengue no municipio, ocasido na qual a cidade havia
registrado 95 casos da doenga. Segundo dados da VIl Conferéncia Municipal de
Salde, transmitida pelo Youtube em 2 de junho de 2021, a cidade viveu uma situagéo
alarmante em 2019, quando registrou 2.433 casos de dengue. Ja no ano de 2020,
apds agbes da prefeitura e mobilizagio da populagio a cidade registrou uma queda
nos casos, contabilizando 103. Isso mostra a importancia da conscientizagdo e do
trabalho conjunto entre poder publico e populagao.

Conforme matéria também publicada na imprensa local, em 23 de maio de
2021, mesmo sem chuvas, ja se confirnavam 61 casos positivos de dengue em
Guaira. A chuva que geralmente favorece o acimulo de dgua e a formagdo de
criadouros, neste momento ndo é fator predominante, uma vez que existe um longo
periodo de estiagem na regido e no municipio. Tais dados revelam que a escassez de
égua ndo deve ser motivo para a populag@o descuidar e manter possiveis focos do
mosquito em suas residéncias.

O Aedes Aegypti, além da Dengue, transmite o Zika Virus e Chikungunya,
doengas que fambém levam a morte. Por isso a importancia da conscientizagdo da
populagéo sobre a Dengue durante todo o ano, afinal, se ndo houver um despertar
coletivo para esta agdo, Guaira poderd viver outra epidemia como j& aconteceu em
anos anteriores.

Por isso, se faz necessdrio agbes de alerta e cunho informative focadas no
cidaddo, despertando que cabe a ele, em parceria com o poder publico, a
responsabilidade de eliminar os focos do mosquito, dispensar criadouros e contribuir
para uma cidade sem casos de Dengue.
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ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

Mesmo em meio a uma pandemia causada pelo COVID-19, com milhares de
mortos sendo contabilizados dia apés dia no Brasil € no mundo todo, outros problemas
de salde pliblica ndo podem, de forma alguma, serem ignorados pelos municipios.
Um exemplo bastante contundente na regiso nordeste do estado de S&o Paulo é a
Dengue, doenga que também leva frequentemente muitas pessoas a dbito.

A estratégia aplicada neste plano de comunicagdo & muito simples: queremos
deixar claro aos guairenses que a Dengue mata e que alguns cuidados basicos para
eliminar os criadouros sfo extremamente necessdrics para que o mosquito néo
prolifere.

E importante lembrar que, para se reproduzir, o mosquito Aedes aegypti se
utiliza de todos os tipos de recipientes que as pessoas costumam usar nas suas
atividades diarias — garrafas e embalagens descartaveis, latas, pneus, entre outros.
Estes recipientes costumam se juntar a céu aberto, nos quintals das casas e terrenos
baldios, portanto, & preciso que as agdes para o controle da Dengue exijam nio so a
participagdo ativa de diferentes setores da administragdo publica, mas também a
participagao efetiva de cada morador na eliminagao de criadouros ja existentes ou de
possiveis locais para reprodugdo do mosquito.

Diante do exposto, elencamos trés objetivos que vao de encontro a solugdo do
problema que fora proposto pelo Briefing para este processo licitatorio:

a) Primeiro, através de apelos visuais e textuais de forte impacto, queremos
chamar a ateng3o da populagdo para o perigo que é a Dengue e o nimero de pessoas
que a doenga ja atingiu em Guaira.

b) Deixar claro que atitudes simples no dia a dia podem eliminar os criadouros
e diminuir significativamente a reprodugéo do mosquito.

c) Apresentar de forma ilustrativa e de facil entendimento quais séo os sintomas
da doenga.

Como estamos no inicio do invemo e neste periodo Guaira vive um longo
tempo de estiagem, acreditamos que este seja o periodo ideal para conscientizar a
populagdo que é necessério combater os criadouros. Portanto nossa campanha tera
duragdo de 30 dias e acontecerd entre os dias 01 a 30 de julho,

Com uma populagao superior a 41 mil pessoas, Guaira tem mais de 12,5 mil
residéncias na area urbana, além cerca de 110 residéncias no bairro Sao José do




SHLEERENLLLLRLLL LR R R LR R R R LR TR i .

l

Albertépolis, o Guarita, por isso, 0 piblico-aivo da nossa campanha s30 05 GUATENSES
moradores da &rea urbana e rural.

Aﬁpegaswehﬁegmmmssaideéamaﬁvaséo&wﬂem{w;mgo
Paﬂidote'néﬁmdonossoptamsadéaparﬁdomﬂ'mw-ommmgm
deixa o combate a0 mosquito de lado, mais ele deixa vitimas’, ou sej2, & preciso
lembrar a populagso que n3o se pode relaxar quanto a0 combate de criadouros 6o
Aedes Aegypti

Destacamsamtodauiaqéoapaiam'PERlGO'mamagemdem
mosquito para contextualizar o cendrio apresentado. Utilizamos em 1odas as pegas
cores impactantes e que se contrastam entre si para que todos, 20 s& deparar com o5
andncios, j& percebam que se trata de aigo bastante sério.

Pensando na interatividade e proximidade dos guairenses com o execulivo
municipal, criamos um QR CODE, para a maiona das pe¢as, que endereqard as
pessoas para o site da Prefetura, onde encontrardo maiores informagbes sobre
Guaira, a Saide, sobre a Dengue e, principalments, ter3o acesso rapido 20 nimero
da Quvidoria Municipal, para fazer sugestdes e denunciar possiveis locais da cidade
que existam criadouros do Asdes a céu aberto. Reforgando essa interatividade,
optamos por divuligar também o site & as redes sociais da administrag30 municipal
com o intuito de instigar a populagZ0 a seguir os canais oficiais do executiveo municipal,
afinal, é evidente a necessidade do envolvimento da populag3o nessa miss3o de
combate a proliferagio do mosquito e nenhuma ag2o do poder plblico tera resultado
se nao houver a colaboragdo e participagdo de todos.

Para que a mensagem transmitida pela nossa campanha seja efidente e atinja
em 30 dias de campanha os moradores da cidade e do bzimo rural (Guaritd),
utilizamos um mix de midia composto por Rédio, Jomal, Redes Socizais, Propaganda
Volante e Outdoor, que seréo complementados através de algumas agdes off-line,
como a colagem de cartaz & a distribuicZo de fiyers na cidade e no baimro rural.

No radio pelas caracleristicas e interatividade do meio, apresentamos ums
mensagem mais direta. Optamos pela criagao de 1 spot de 307, com locucio em tom
informativo e trilha sonora de suspense, onde os ouvintes serdo impacizdos pelo
slogan e frase de reforgo da campanha, bem como, informados sobre os numeros de
casos da Dengue em Guaira.

Para a propaganda volante, q“*mmnﬁmmmmmm
curiosidade por onde passa e alcangar resultados imediatos, utilizamos, pensando na
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economicidade da campanha, o spot de 30", mesmo material produzido para as
radios.

No jomal optamos por insercdes de meia pégina colorida veiculadas
semanalmente durante os 30 dias de campanha. Por se tratar de um meio de
comunicagio estatico onde geralmente as pessoas costumam apreciar o conteddo
por mais tempo, adotamos uma mensagem mais detalhada com um apelo visual
impactante, chamando a atengdo do leitor para a palavra “PERIGO", qual estd
correlacionada a um comparativo dos nameros de casos de Dengue nos Ultimos anos
na cidade. Nesta pega divulgamos também 5 dicas bem bésicas de combate aos
criadouros do mosquito da Dengue.

No cartaz, que sera distribuido nas repartigdes publicas, escolas e comércio
em geral onde se tenha um grande fluxo de pessoas fransitando, abordamos
praticamente as mesmas informages do jomal, trocando somente as dicas de
combate aos criadouros por uma mensagem de alerta aos sintomas provocados pela
Dengue Cléssica e pela Hemorragica.

Para o outdoor, pelas caracteristicas do meio, utilizamos uma mensagem curta
e de forte impacto, destacando a palavra perigo juntamente com os nimeros de casos
confirmados dos Gltimos anos em Guaira e a frase de reforgo: Nossa luta é contra
esses nimeros.

No Flyer concentramos informagbes mais detalhadas sobre a Dengue, o
comparativo de casos confirmados nos Gltimos anos em Guaira, os cuidados basicos
para se eliminar os criadouros, bem como, os sintomas da doenga. Sugerimos que a
distribui¢3o de flyer seja realizada de duas formas: a) entregues de casa em casa na
cidade e no bairro; e b) através de pedégios (dois dias altemados) montados em
alguns pontos estratégicos da cidade por onde circulam dezenas de camos
diariamente. Para que fais agies acontegam, todos os cuidados com distanciamento,
aglomeragdo, mascara no rosto e alcool em gel serdo tomados devido a pandemia do
Coronavirus.

E para as redes sociais, pensando também na economicidade da campanha,
optamos por utilizar os proprios canais da Prefeitura de Guaira no Facebook e
Instagram (@PrefeituraGuairaSP).

Criamos para ambas as plataformas um post em formato de carrossel, esse
formato permite que o conteddo seja visto de uma forma mais criativa e interativa pelo
seu publico, bem como, possuem mais espago para a divulgaggo de informagdes
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detalhadas sobre os perigos e sintomas da doenga e os cuidados diarios necessarios
para eliminar criadouros do mosquito.

Vale lembrar que para todo post feito no Facebook e Instagram sugerimos
como texto de apoio o slogan da campanha “Dengue. Quanto mais vocé deixa o
combate ao mosquito de lado, mais ele deixa vitimas®, a frase “Saiba mais em
www.guaira.sp.gov.br” e as hashtags #denguemata, #guairasemdengue,
#denguetéfora e #elimineomosquito para tentar aumentar ainda mais a visibilidade do
post.

Devido a limitagio da apresentagdo e simulagdo de distribuigdo de pegas
impostas pelo edital deixamos como sugestdo duas agbes de complemento que
entrariam nessa campanha simulada, dentro da verba estipulada, se assim
pudéssemos.

a) Produgdo de faixa de rua para ser utilizada durante a realizagéo dos
pedégios de distribui¢do dos flyers.

b) Produgdo de um video de 15 segundos que poderia ser publicado tanto no
feed quanto nos stories de cada rede social da Prefeitura de Guaira, além de poder
ser distribuido também em grupos estratégicos de whatsapp.

Por fim, vale-se dizer que diante do atual cenério de pandemia a cidade ndo
pode viver a mesma situagio de 2019, onde foram registrados 2.433 casos de
dengue. Diante disto, se faz necesséaria uma comunicagéo direta e impactante que
instigue os guairenses a "naoc baixar a guarda” nessa luta contra o mosquito,
enfatizando os perigos da doenga e os cuidados que cada um precisa tomar.

Valorizando sempre as possibilidades de divulgag&o local e as caracteristicas
e o potencial de cada meio de comunicagéo utilizado, nosso plano trabalha na técnica
de comunicagdo integrada, ou seja, devido ao padrdo empregado no layout e textos,
os guairenses que forem expostos a varias midias por exemplo terdoc um reforco de
mensagens sobre o assunto, bem como, agueles que se depararem somente com um
Unico melo/criagdo entenderdo do que se trata a campanha. Essa pratica além de
gerar economicidade, aumenta o recall das nossas agdes (indice de quanto o pablico
se lembra de uma peca ou campanha publicitdria). Vale ressaltar que a nossa
campanha de uma forma bastante criativa e interativa resolve todos os desafios de
comunicagao propostos pelo briefing.
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IDEIA CRIATIVA

a) Sintese da estratégia de comunicagao

A estratégia aplicada neste plano de comunicagao é muito simples: queremos
deixar claro aos guairenses que a Dengue mata e que alguns cuidados basicos para
eliminar os criadouros sdo extremamente necessérios para que o mosquito ndo
prolifere.

A partir do partido temético que é: “Dengue. Quanto mais vocé deixa o combate
ao mosquito de lado, mais ele deixa vitimas", criamos um material visual que destaca
em primeiro plano a palavra “PERIGO" com a Imagem de um mosquilo para
contextualizar o cendrio apresentado.

Cores impactantes e que se contrastam entre si foram utilizadas para chamar
a ateng&o do espectador de uma forma instantinea a seriedade do assunto.

De forma bastante assertiva nossa ideia criativa compara nimeros de casos
confirmados de anos passados no municipio, despertando de forma automatica um
alerta em cada guairense para o combate a Dengue.
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b) Exemplos de pegas

Spot de 30"
Cliente: Prefeitura de Guaira Duragdo: 307
Pega: Spot de 30" Veiculo:
Tema: Dengue Data: :
TECNICA TEMPO AupIO |
1" | DENGUE. !
1
Locutor com voz
masculina, grave e 7° | Quanto mais vocé deixa o oomha‘_le a0
falando mosquito de lado, mais ele deixa vitimas. |
pausadamente. |

17" | 2.433 casos confirnados em 2019

Trilha sonora calma 103 casos confirmados em 2020 |
e com tom de 61 casos confirmados em 2021 ;
Suspense. 5
20" | nossa luta é contra esses nimeros. |

) i

25" | Cuidado o perigo mora perio. As vezes |
dentro da sua casa! Faga sua parte.

28" |Combata o meosguito eliminando os :
criadouros! Converse com seu com seu |
vizinho

30" | Municipio de Guaira.
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Meia pagina de jomal
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formato carrossel

Post para redes sociais
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Flyer frente e verso 15x21 (FRENTE)

QUANTD MAIS vock
DEXA D COMBATE AD
MOSOUITA D
RIS ELE DETIA VY

LADD,

CASOS CONFIRMADOS EM 2019
CAS0S5 CONFIRMADOS EM 2020
CASOS5 CONFIRMADOS EM 2021

HOSSA LUTA B CONTRA ESSES HOMERD S 3

COMBATA © MOSQUITO ELIMINANDO ©S CRIADOURDS]

. e iy ol .
E‘Eﬂ& L S =“l‘ Guaira
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Flyer frente e verso 15x21 (VERSOQ)

FIQUEATENTO(A)ADS SINTOMAS

AS VEZES DENTRO DA SUA CASA!

ESTANOS PRECCUPADOS COM A DENEUE, E VOCE?
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Cartaz formalo A2

i $ PrefelturaGualrasP
B PrefeituraGualirasp

QUANTO MAISVOCE
DEIXA 0 COMBATE AD
MOSQUITO DE LADO,
MAIS ELE DEIXA VITIMAS.

CONFIRMA EM 2020
5 CONFIRMADOS EM 2021

NOGSSA LUTA & COMTRA ESSES HUMEROS. oY
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Nossa estratégia de midia visa solucionar de forma estratégica os objetivos
propostos neste plano de comunicagao.

Conhecer nosso publico alvo de forma detalhada é imprescindivel para se obter
resultados positivos, por isso além de uma pesquisa exploratoria sobre Guaira e os
habitos de consumo de midia dos guairenses utilizamos como ferramenta para o
planejamento destas estratégias algumas informagdes importantes do Midia Dados
Brasil 2020.

Pensando na economicidade da campanha, todos os meios de comunicago
propostos para este plano so locais, possuem uma audiéncia expressiva e atingem
os mals variados segmentos da populagdio. A distribuigio da verba e interagdo entre
as plataformas propostas durante os 30 dias de campanha possibilita uma alta
frequéncia de exposigio da mensagem e abrange uma cobertura geografica de todo
0 municipio de Guaira.

Abaixo citamos algumas das principais caracteristicas de cada meio de
comunicagdo utilizado:

RADIO, Ainda & considerado um dos mais tradicionals meios de comunicagéo
de massa e bastante utilizado como meio de entretenimento e informagdo. A
penetragdo do meio rédio na populagdo brasileira é de 62% e tem uma audiéncia
bastante dividida entre pablico masculino e feminino predominantes das classes A, B
e C. Uma das suas principais vantagens & ndo demandar a atengdo visual dos
ouvintes, por isso, mesmo apds o dominio da internet como ferramenta de
entretenimento e busca por informagdo, o rédio acompanha uma boa parte da
populagao durante varias horas do dia. Outra vantagem é que se comparado a TV por
exemplo, tem um baixo custo de veiculagio e produgao. A penetragao do meio Radio
na populagao brasileira & de 62% e & bastante expressiva em relagdo as outras midias
tradicionais como Jomal e Revista.

PROPAGANDA VOLANTE. Por se tratar de uma midia de grande impacto para
o publico que esta proximo a area de divulgagdo, a propaganda volante, ou som de
rua como & chamado em vérias regiées do pals, possui um resultado imediato se
utiizado de forma correta. E necessarioc um material de qualidade e uma certa
moderac8o na quantidade de insergbes utilizadas durante o dia ou periodo total de
campanha para nao gerar uma imagem ruim e de cansago nas pessoas que estio
transitando pela regido onde o carro de som estd circulando. Gomo j4 citado,
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Utilizaremos o mesmo spot ds 3, produzidn gas © 6, 1a G lgan #evs <2
Propaganda volante,

JORNAL. Consicerado tamtiem corme urm e (e orria 56 mEs%. O
jornal impresso tem uma segmentacio de plbics, 1E raGra S VELES. AT DONE
diferente do ridio e ¢z TV. Alcanca um pitiics ras oftcs, gerarrente yotain &5
classes A, B e em zlguns czscs C, como versrmes 12 peaains etz pals Vet BoPE
Media de 2019 (em znexo). Como um mec de cormuricacin oresisans 02 vt 0
jomal, seiz impresso ou oniine, favmrecs 2 o & o deists deddn 3 B2 A2
credibilidade. A peretracio do meio Jomal rz poolaZo traslers £ oz 22%, D2
mais baixa se compararmes com o Pido, TV & midizs dgtzn, pordm, 206708 252
em Guaira, como em grande parie dos ruricipios 4o estads de £20 Pauin, © Te0
ainda é importante parz glcancanmos rogacs et o& fra znaerig.

MIDIA EXTERMNA (OUTDOOR). Corsiderzdn corro uma rmidda 4 2000 208
meios tradicionais, gerz excelentes resultados chvlgerdo Uz mernEgET OUNE 2
direta. Por ser uma midia Out of Home (merssgens c2c272t 42 Zrgi O Comsumicor
fora de suas casas) tem um 2it0 grau 2 r20eticso & SAULECEC Te TTiETio Sevo 20
tamanho veiculado, na maioriz das vezes com rove mette 42 Brpurs ¢ vis metros
de altura. Consideramos o outdoor perz o noess pizre de comuniczecZo efremamets
importante, j4 gue nicsss menescem prircical £ zlenzr 2 cooulzcio de Guzlz sUDE
0s nimeros de casos confinmacos e o2 perices ¢z Derpue. A cerenacso 9o meo ra2
populago brasileirz & bastante grarde chegzrdo 2 27%. porzrtio 2 wiiizecio d=
outdoor na nossz campanha se f2Z recsesino pors Qe rosis TEernsneT ZCEE 0
maior nimero de pesscas possiveis.

REDES SCCIAIS. Atuziments 23 pesanss 2132 2 Manr [2ne 40 52U di2
conectadas seja através de um smarighone ou cormputador. De aoordo om0 st
www.intemetworidstats com, estatisticas de jurfic de 2012, o Brzsl £ © £° mazior p2is
com usudrios de intemet sthvos & 97.20% dos zcesuos 2o fefos zrzvés de um
smartphone.

As midias socizis 330 de enrermz mpericcs ez osnes Jao de
comunicagio de qualquer segments e wm prircipsl varfagem £ e mED
extremamente barato, de grarnds zlearce & wom ure fone rieracio vrual
possibilitando segmentar & mteraficar 2 expoaicio ds ura merszgem ez nuEinuET
publico aivo.



O  Facebook da  Administragio  Municpsl de  Guaiz
(@PrefeituraGuairaSP) conta hoje com mais de 10,6 mil curidas e mais e 11.2 mil
seguidores. E notério que através da interagdo frequente do municipio com 2
populagio pela pagina, o alcance das publicagbes tem aumentado basiants ainds
mais se levarmos em consideragao a publicagio de temas relevantes, como CS €2
drea da salde.

Outra importante rede social que pode vollar 2 ser utizada peio poder
executivo & o Instagram (@prefeituraguairasp). Com mais de 1,5 md seguidorss, o
canal pode interagir com a populagao diariamente divuigando informagdes de utiidads
pablica e agdes do executivo municipal. A penetragio das midiss digizis =
populagdo brasileira é de B7%, o que valida a importéncia da uiiizac3o de redss
sociais nesse plano de comunicagao.

FLYER FRENTE E VERSO 15X21. Material de nZo midia gue sera viizado
como reforgo de detalhamento das informagbes sobre a Dengue em Guszira. Optamos
pela confecgdo de 40 mil flyers que sero distribuidos nas casas dos gusirenses (ére=
urbana e rural), bem como, em agbes de pedégio dentro da cidade e no bairo S30
José do Albertopolis, em pontos eslratégicos no gue tange a circulacdo de veicudos.

CARTAZ. A pega pode ser utilizada como um reforgo de comunicagio em
ambientes comerciais, repartigbes piblicas, escolas, colégios, entre ouwros que
tenham um grande fluxo de pessoas circulando ou a espera de algo.
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¢) Simulagéo do plano de distribuigdo das pegas

Abaixo detalhamos a forma como utilizamos cada meio de comunicagao
proposto para este plano de comunicagdo.

RADIO. Utilizamos 1 spot de 30" na programagao das 03 emissoras locais,
lideres de audiéncia junto aos guairenses e, que juntas, atingem um publico bastante
variado: a) Radio Cultura 104,7 FM, E umas das mais tradicionais emissoras da cidade
@ regido. Possui um alcance de audiéncia em mais de 30 cidades da regido e & uma
das principals emissoras ouvidas pelos moradores do bairo rural Séo José do
Albertépolis. Concentramos ao todo 105 insergdes na programagéo rotativa diaria da
emissora de segunda a sexta-feira; b) Radio Sefe 98,7 FM. Possui uma programag&o
diaria bastante variada com uma audiéncia expressiva, principalmente na cidade.
Concentramos ao lodo 166 insergdes na programagao rotativa didria da emissora; e
c) Radio Alternativa FM 88,9. Emissora possui um cunho educativo e também possui
uma audiéncia bastante expressiva na cidade. Concentramos ao todo 172 insergdes
na programacao rotativa didria da emissora.

PROPAGANDA VOLANTE. Ao todo serao 24 horas de divulgagao na cidade e
mais 9 horas no baimo S&o José do Albertdpolis durante os 30 dias de campanha.
Utilizamos o mesmo spot de 30° produzido para as radios.

JORNAL. Utilizamos dois jomais impressos semanais de grande audiéncia na
cidade e um semanal online: a) Jomal Opinido. Circula todos os sabados com uma
tiragem de 3 mil exemplares. Ao todo serdo 4 insergSes coloridas de meia pagina
durante os 30 dias de campanha; b) Jomal O Guaira. Um dos mais tradicionais da
cidade, circula todas as sextas-feiras e também possui tiragem de 3 mil exemplares.
Ao todo serdo 4 inserges coloridas de meia pagina durante os 30 dias de campanha;
¢) Jomnal A Hora da Noticia. O periédico s6 é veiculado de forma online, uma vez por
semana e possui mais de 10 mil leitores por edig&o. Ao todo serédo 3 insercdes durante
os 30 dias de campanha.

OUTDOOR. Durante os 30 dias de campanha utilizamos 05 pontos de outdoor,
medindo 9m (L) x 3m (A), espalhados por importantes areas de circulagio de pessoas
na cidade. Para cada ponto contratamos uma bi semana, que no calendario anual é a
de namero 28, iniciando a veiculagdo no dia 05 e finalizando no dia 18 de julho de
2021.

REDES SOCIAIS. Utilizamos para este plano de comunicagdo o Facebook e
Instagram da propria Prefeitura pela importancia e alcance que ambas as redes
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sociais possuem, bem como, pelo custo zero de veiculagdo. Criamos um post no
formato de carrossel para ser publicado no feed de ambos os canais de forma
intercalada durante os 30 dias de campanha.

CARTAZ. Produzimos para esta campanha simulada 100 unidades de cartaz
no formato A2 (42cm x 59cm) que serdo distribuidos por empresa especializada nas
reparticées publicas, escolas municipais, bem como, na maior quantidade possivel de
estabelecimentos comerciais do centro da cidade que permitam a fixagdo do mesmo.

FLYER FRENTE E VERSO 15X21. Produzimos 40 mil unidades do material
informativo para ser distribuidas por empresa especializada de trés maneiras durante
os 30 dias de campanha: a) 30 mil unidades distribuidas pelas casas de Guaira em
duas etapas distintas, uma no inicio da campanha e a outra como forma de reforgo da
mensagem na segunda quinzena de julho; b) 200 unidades distribuidas no bairro Sdo
José do Albertépolis (Guarita); c) 1000 unidades distribuidas em dois pedagios (agao
de distribuicdo de panfletos) realizados na primeira quinzena da campanha em um dia
na Lagoa e em outro dia na Rua 10 (seméforo do Centro). Os 8200 fiyers restantes
serdo distribuidos nas repartigdes publicas da cidade, principalmente as com maior
fluxo de pessoas.

Por fim, acreditamos que a partir das estratégias propostas para as midias e
agbes de ndo midia, alcangaremos nosso publico-alvo com a mensagem sobre a
campanha de combate a Dengue de forma positiva e impactante, se utilizando R$
49.864,78 dos R$ 50 mil que fora proposto pelo edital.

Na sequencia apresentamos uma visdo geral dos investimentos e em anexo os
detalhamentos de veiculagdo da nossa campanha.

VISAO GERAL DOS CUSTOS
Prefeitura de Guaira - 2021
Custos com Produgdo RS 7.710,00 15,46%
Custos com Criagio RS 4.810,38 9,6%
Custos com Veiculagio RS  37.344.40 74,9%
CUSTO TOTAL R$  49.864,78
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ANEXOS
CUSTOS COM PRODUCAOD
Prefeitura de Guaira - 2021
Qtd Item Valor Unitério  Custo Total
1 Spot30" RS 150,00 RS 150,00
40,000 Flyer 15x21 RS 0,15 RS 6.000,00
Cartaz A2, papel couché
00 A 150: 2 R$ 3,10 R$ 310,00
5  Outdoor RS 250,00 RS  1.250,00
CUSTO TOTAL DE PRODUGAD RS  7.710,00
VEICULAGAO
Prefeitura de Gualra - 2021
Jornal RS 7.580,00 20%
Rédio RS  23.019,40 62%
Outdoor RS 3.000,00 8%
Propaganda volante RS 1.245,00 3%
Redes Sociais RS - 0%
Distribui¢io de panfleto RS 2.300,00 6%
Colagem de cartaz RS 200,00 1%
Total R$ 37.344,40

CUSTOS DE CRIAGAO (INTERNOS) - PREFEITURA DE GUAIRA
Tabela Sinapro/SP - 90% de desconto

Qtd Item Valor Unitério Tuss om S5
desconto

1 Roteiro de spot de 30" RS 6.042,07 RS 604,21

1 Flyer frente e verso 15x21 RS 5.717,04 RS 571,70

1 Mela pagina de jornal RS  8.37538 RS 837,54

1 Cartaz A2 RS 7.914,74 RS 791,47

1 Outdoor 9x3 RS 12.549,08 RS 1.254,91

1  Carrossel para redes soclals RS ~ 7.505,50 RS 750,55
TOTAL DE CRIACAD RS 4.810,38
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Perfil dos consumidores - Radio
Viewers profile
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Perfil dos consumidores (jornal impresso + digital)
Viewers profile (Printed + dptal newapaper)
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Perfil do internauta brasileiro — Acessou a internet nos tltimos 30 dias
Profile of brazilian Internet users = Accessed the Internet in the lost 30 days

Sexo
Sex

53%
[ TR, 4
Classe econdmica
FEconomic clats

Penetragdo do meio no total da populagéo — 30 dias
Penetrotion of the medium in the population = 30 days
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Perfil dos consumidores — QuT-OF-HOME
Viewers Profile - watched the lost 30 days

Sexo
Sex

I TITTE sx
T -

Classe econbmica Falxa etdria
Economie closs

o
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in

Penetragdo do meio no total da populagdo - 30 dias
Penetration of the medium in the population - 30 doys
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