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RACIOCINIO BASICO

Gualra & um municlplo localizado a Nordeste do Estado de Sao Paulo, a uma
altitude de 517 metros. Faz limite com o Estado de Minas Gerais e com os municipios
de Barretos, Ipua, Migueldpolis e Morro Agudo, em terrilério paulista. Pelo municipio
passam as rodovias SP-425 e SP-325. A populagio de Gualra estimada pelo IBGE é
de 41.040 habitantes, segundo dados de 2020, O municipio é formado somente pela
sede, que inclui o bairro rural Sao José do Albertdpolis.

Gualra ¢ um dos majores municipios do Estado de Sao Paulo em extenséo
territorial, privilegiada por possuir em seus limites trés grandes rios: Pardo, Sapucal e
Grande. Esse encontro das Aguas & atragio para muitos mergulhadores dos Estados
de Sao Paulo e Minas Gerais. Eles vém para a pesca e também para a apreciar a
clareza das dguas que proporcionam aventura e momentos inesqueciveis.

A origem de Gualra se deu no inicio do século passado. Entre os trés rios, o
pioneiro Anténio Marques Garcia fundou um povoado pelo caminho que vai até Santa
dos Olhos D'Agua, conhecida hoje como Ipud. Esse pedago de terra foi adquirido em
1901 por, na época, 600 mil réis, sendo expandido com terras doadas por Joaguim
Garcia Franco e Maria Sabino Alves Franco. O povoado foi nomeado Guaira em 16
de novembro de 1908 e promovido a municipic em 27 de dezembro de 1928. A
instalag&o oficial ocorreu apenas no dia 18 de maio de 1929. O nome da cidade se
origina da lingua indigena, com o significado Aguas Correntes.

As fontes de emprego e de renda em Gualra s&o provenientes principalmente
da agropecuaria, com destaque principalmente para as trés usinas sucroalcooleiras
estabelecidas no municipio — Usina Agucareira Guaira, Usina Colorado e Usina
Guarani/Unidade Mandu. No ramo industrial, destaque para uma inddstria de
alimentos e outra de produgio de botdes. No comércio, ao todo sd3o 4.689
estabelecimentos ativos. Dados do Ministéric do Trabalho e Emprego mostram que o
rendimento médio dos trabalhadores formais era de RS 2.962,54 em 2019,

A demanda escolar de Educagio Bésica & atendida por 10 escolas publicas
infantis, 7 escolas publicas do ensino fundamental e 3 unidades do ensino médio. A
taxa de analfabetismo entre a populag&o com 15 anos ou mais esta na casa de 5,58%
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em Gualra, Entre a populagao na faixa etéria entre 18 e 24 anos, 60,05% tém pelo
menos o ensino medio completo.

Quando o assunto & lazer e turismo, existem na cidade 8 clubes recreativos,
além do Centro Social Urbane e o Centro de Lazer, esses dois Gltimos, plblicos. Um
dos mais conhecidos & o Kai-Kan Clube e Eventos (Associagéo Cultural Esportiva
Nipo Brasileira). Trata-se de um clube nipdnico que passui um lago de pesca e um
complexo esportivo com campo de gatebol. Nele, & realizado um evento anual
tradicional, o Undokai, espécie de gincana de origem japonesa que atrai cerca de
3.000 pessoas, sendo a maior parte composta por turistas.

Projetado pelo paisagista Burle Marx, o Parque Ecolbgico Maracé & outro
destaque. Conta com diversas 4reas de esporte e lazer, com campo de futebol, pista
de skate, academias ao ar livre, pista de caminhada e ciclovia, local para pesca e
quadras de areia, onde s3o disputados os mais importantes torneios de vélei de praia
do interior paulista, atraindo turistas para a regido. O Lago Maracé, um lago artificial
represado em 1968, passou por diversas Intervengdes urbanisticas, sendo uma das
principais atragdes do parque, que abriga ainda o Museu Aberto de Esculturas.

Outro atrativo turfstico importante & o Balneario Municipal. Inicialmente, o
balneario era um pogo artesiano usado unicamente para o abastecimento de 4gua da
cidade, sem estar voltado ao turismo. Posteriormente, foi elaborade um novo projeto
para implementar banhos medicinais e abrir o local para os turistas, com uma
programagao especifica e acompanhamento de especialistas.

Para quem se interessa pela histdria de Guaira, uma opgao de lazer e cultura
€ o Museu Municipal. Localizado na Avenida Quinze, no Centro, o local foi fundado
em 1996 por iniciativa de familias tradicionais do municipio, passando a reunir
importantes objetos como méveis, vestimentas, utensilios, quadros, fotografias e
documentos que retratam a historia econdmica, politica, soclal e cultural do municipio,

E para aqueles que apreciam o contato com a natureza, Guaira abriga a
Reserva Ecologica Euripa Geloni, também conhecida como Mata do Thals, uma
reserva natural localizada entre os bairros Residencial Thals e Residencial Ligia.
Nessa érea de preservagao permanente, a Prefeitura de Gualra realizou um projeto

para transformar a reserva em um parque ecolégico, com o proposito de oferecer
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orientaglio, entretenimento e lazer. Dentre as melhorias, estd a pavimentagdo do
passeio publico, a implantagéo de academias ao ar livre, paisagismo, alambrados
cercando a reserva, concepgo de trilhas para caminhada no interior da mata e outros
equipamenlos plblicos que visam a preservagéo e uso sustentével do horto,

0 Zoolbgico Municipal, por sua vez, & aberlo 4 visitago publica e serve também
como um bergario para as arvores nativas, dotado de um centro de educagéo
ambiental para criangas. O local é referéncia quando se trata de acolher animais
silvestres vilimas de maus-tratos. Possui também diversos répteis, mamiferas e aves
que chamam a atengfo dos visitantes pela beleza.

Localizada na zona rural, a Capela do Pindoba se originou desde o século 18,
antes mesmo de Guaira ser uma cidade. Pindoba era um escravo em uma fazenda
na regifio de Morro Agudo, condenado ao exilio em Minas. Porém, no trajeto que
passava pelo municipio de Gualra, os capangas do fazendeiro resolveram maltratar o
escravo e o enterraram vivo, somente com a cabega de fora, onde ficou alé a morte.
Isso teria ocorrido na altura da Fazenda Santiago, onde hoje ha uma capela, destino
de peregrinagdo de romeiros que atribuem ao escravo o poder de milagreiro.

Também na zona rural, a Capela de Santa Luzia é palco de diversas
manifestagbes religiosas e evenlos em intengdo & santa. A festa, onde fiéis pagam
suas promessas, ocorre hé mais de 100 anos. Ainda dentro do turismo religioso,
Gualra abriga o Beténia Lar, comunidade religiosa no formato de parque tematico com
varios ambientes representando a vida de Jesus Cristo.

Na Salde, os atendimentos sdo realizados na Santa Casa de Guaira, e os
casos mais urgentes sao atendidos pelo Pronto-Socorro Municipal ou pelo Pronto-
Socorro da Unimed (para quem tem o convénio). Ao todo, pelo SUS, Guaira dispde
de 14 estabelecimentos, incluindo os postos de salde da rede basica.

Paralelamente ao enfrentamento da Covid-19, a cidade tem outro desafio na
Satde: o combate & dengue. E claro que parte da populagio tem consciéncia dos
perigos da doenga transmitida pelo Aedes aegypti e dispde ao menos de
conhecimento basico sobre como evitar a proliferagdo do mosquito. Grande parte do
publico, entretanto, ainda duvida que a doenga possa matar e deixar sequelas para o

resto da vida,




Diante desse quadro, existe a necessidade de reforgar para toda a populagio
0s sérios problemas da dengue para a saude publica e o conceito de que o combate
a doenca € uma tarefa de todos — Poder Publico @ moradores. O cidadao deve
cotidianamente adotar habitos simples capazes de controlar a proliferagao do Aedes
aegypti e, por consequéncia, ajudar na redugéo dos casos da doenga.

Em 20189, foram registrados 2.337 casos de dengue em Guaira. No ano
passado, foram registrados 104 casos. Para enfrentar as estatisticas e reduzir os
registros da doenga, a Prefeitura necessita de uma campanha institucional eficaz para
destacar a importancia da prevengao contra a dengue. Somente uma comunicagéo
eficaz tera a capacidade de chamar a atengao dos moradores, sendo que muitos ainda
sdo célicos quanto ao perigo que o Aedes aegypti representa para todos.

A agéncia em questdo cré que a boa gestio de comunicagao, feita direcionada
especificamente para os moradores, provocara um movimento extremamente positivo
com relagdo @ mudanga de comportamento, ja que a dengue é uma doenga de carater
comportamental, ou seja, depende da agio de cada um para que a proliferagéo do
mosquito transmissor néo saia do controle. Dessa forma, & necessario comunicar que
somente as atitudes de prevencdo promovidas por cada cidadao, aliadas ao trabalho
da Prefeitura, podem efetivamente controlar o avango da dengue.

Alcangar tal objetivo, porém, ndo & apenas uma questdo de técnica ou de
instrumento utilizado, pois a informag&o, de um modo geral, deve ser utilizada como
uma ferramenta a fim de promover uma comunicag3o eficaz entre as partes. Assim,
destacamos a necessidade da comunicagdo estratégica desenvolvida pela Prefeitura
de Guaira. Para que isso se concrelize, é necessario manter um didlogo honesto e
constante com a populagdo local, de maneira que a comunicagio permita um
feedback desse publico e a mensagem seja certeira, em todos os aspectos possiveis.

A informagado transmitida por um érgao publico é uma importantissima
ferramenta de gestao. Quando gerenciada por uma equipe especializada, torna-se
instrumento de autoconhecimento da cultura e da sociedade, um indicador para medir
a nogao de positivo e de negativo da Administragio Municipal perante o publico.
Dessa maneira, a comunicaglo institucional, aliada a estratégia de propaganda
elaborada por uma agéncia especializada, tem o poder de maximizar os resultados
almejados.
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ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

A agéncia estudou os desafios expressas no briefing de maneira detalhada,
com o intuito de fundamentar uma proposta de solugdo publicitaria atrativa ao publico
que cumpra com éxito os seus objetivos. A campanha foi estrategicamente formulada
para garantir a mobilizagéo da populagéo guairense na prevencao da dengue, uma
necessidade do municipio.

O indice de casos de dengue continua a preccupar na cidade. Guaira viveu em
2019 a pior epidemia de sua historia, com 2,337 casos confirmados da doenga. Antes
da epidemia registrada ha dois anos, as duas outras maiores, desde 2012, foram
registradas em 2013, quando foram contabilizadas 680 casos de dengue, e em 2018,
com o registro de 451 casos.

Diante dos nUmeros preocupantes registrados nos Ultimos anos, faz-se
necessaria uma campanha de real impacto, com forte potencial mobilizador do
municipe, para reverter essa situagdo. Neste cendrio, a comunicagdo & entendida
como um método relevante para promover a conscientizagdo e a mobilizagio dos
cidadaos.

Para transmitir a mensagem de maneira mais contundente e direta, o conceito
proposto por esta agéncia traz um discurso bélico, condizente com as epidemias,
situagdes-limite que cobram iniciativas fortes e rapidas, tanto do Poder Plblico quanto
da populagao. O conceito defende o raciocinio de que o Aedes aegypti, mosquito
transmissor da dengue, & um inimigo em comum. E interesse de todos, portanto,
acabar com a doencga, com potencial para matar sem piedade, assim como a guerra.
A campanha abre uma declaragéo de guerra contra o mosquito.

A escolha do discurso bélico presente na linguagem e na identidade visual da
campanha foi feita sob medida para demonstrar a intensificagdo das agdes do Poder
Publico, com o intuito de evitar que o quadro j& vivido ndo se repita. Em outras
palavras, seria praticamente o mesmo que dizer: a Prefeitura de Guaira entrou com
tudo nessa batalha e ndo estd medindo esforgos para fazer a parte dela. Entre as
agoes desenvolvidas, figuram os arrastdes de limpeza constantes em todas as regides
da cidade.
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Dessa maneira, se a populagdo entender que o Poder Piblico esta realmente
se empenhando nesse processo, mas que o sucesso das agdes s pode ser
conquistado com a participagéo de todos os municipes, a mobilizagao para a causa
ocorrera de forma mais natural, harmoniosa e efetiva.

A campanha nao deixara claro somente a existéncia de objetivos comuns entre
cidadao e Prefeitura (combater o mosquito da dengue que pode até levar & morte),
mas também estabelecer uma responsabilidade compartilhada entre todos os atores
em relacdo 2o problema a ser enfrentado. O conceito proposto parte da premissa de
gue a resolugdo desse grande problema, o combate ao mosquito inimigo, &€ de
interesse e responsabilidade de todos.

Para que a mobilizago dos guairenses alcance os resultados esperados, as
pessoas ser2o convocadas a fazer parte do movimento e a abragar a causa da
prevenc3o. Dessa maneira, a campanha tem potencial para motivar o engajamento
dos municipes para deixar clara a cormesponsabilidade de cada um dos agentss

envolvidos, ou seja, somente agindo em conjunto sera possivel alcangar o &xito.

Dentro desse contexto, o tom da campanha € de guerra e de convocagio das
pessoas para a batalha confra o Aedes aegypti, com uma linguagem contundente. A
remiss3o 2 guerra se da pelo fato de a dengue ser uma doenga que realmente mata
e que & essencial combaté-la, deixando claro que a Prefeitura de Guaira esta agindo
massivaments para enfrentar o problema. Cada um dos envolvidos nessa causa,
municipe & Poder Piblico municipal, devera agir como um soldado eficiente e entrar
em guerra inclusive contra os proprios maus comportamentos, ja que, por diversas
vezes, faltam agfes simples que sdo imprescindiveis para evitar a proliferagdo do
mosguito transmissor, como, por exemplo, evitar a 4gua parada.

Para estmular as lomadas de atitude que levam & prevengao da dengue, a
agéncia em questdo desenvolveu uma campanha para gerar o envolvimento
emocional A linguagem é clara, objetiva, apoiando-se no discurso de *guerra” para se
tormnar mais envolvente e despertar a atengdo.

O gesenvolvimento do conceito visual ransmite a emogao necessaria, desde a
paleta de cores escolnida para os matenais. Para facilitar que a populag3o capte a
ideia e faga a figag2o entre as diferentes midias utilizadas, a agéncia utilizou um icone
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especifico na composigao do slogan: uma figura em um formato que remete a um
braszo. Dentro dele, o mosquito aparece representado junto a um alve. O tom laranja
foi escolhido por remeter ao estimulo dos cidadaos em adolar as medidas necessarias
para conter a dengue.

Como plano de fundo, o destaque fica para a cor verde, escolhida para gerar
Contraste e garantir um visual harménico. Além do fato de que essa cor remete a
saude e & responsabilidade. Utilizado no brasao, no lettering e na caixa de texto, o
tom verde escuro remete ao Exército, justamente para passar a ideia de que estamos
em uma guerra. As cores, portanto, foram minuciosamente escolhidas para garantir a
assertividade da comunicagéo.

Na composicéo das principais pegas, a cidade de Guaira sempre aparecera ao
fundo, com imagens representando os moradores locais, de diferentes idades,
engajados na batalha contra a dengue. A campanha sustenta para a sociedade a
imagem de interesse na salde publica por parte da Prefeitura, cumprindo com os

objetivos de informar como se combate a dengue e de provocar o engajamento.

A proposta & comunicar que apenas cuidar da prépria residéncia ndo significa
estar seguro, além de informar os sintomas da dengue e as caracteristicas do
mosquito transmissor. As acgoes publicitarias, neste caso, tém carater institucional
aliado & utilidade publica. O conjunto que engloba a linguagem discursiva e visual
resulta em uma comunicag8o para gerar mobilizagéo, por meio da qual é possivel
orientar e promover a parceria com os diferentes segmentos da sociedade, motivando
a agao conjunta.

A agéncia em questdo entende que mostrar o trabalho sério do Pader Piblico
e a solugdo possivel com o envolvimento de todos traz perspectivas positivas e gera
uma corrente de novas atitudes certeiras, para assim serem alcangados resultados
significativos em ambito coletivo, rumo a uma cidade livre da dengue.

Com um eixo central forte, a estratégia de comunicagao vai em diregdo aos
resultados pretendidos, obtidos por meio de uma campanha de prevengao que tera
como foco orientar os moradores sobre a forma correta de como evitar a doenca,
sendo a prevengao o melhor caminho. A comunicagao sera construida para que cada
cidadao se sinta motivado a fazer a sua parte no processo, entendendo também a




impertancia de contar com o apoio dos seus vizinhos, j& que ele pode nao estar seguro
Se a casa ao lado abrigar criadouros do mosquito transmissor.

A referida campanha abrangera o publico em geral, mas tera como principal
foco os adultos com idade entre 25 e 55 anos, de ambos os sexos. As agdes
publicitarias serao realizadas por 30 dias, de 1°a 30 de julho de 2021, com a verba
de R$ 50 mil (cinquenta mil reais).

Levando em consideragio a abrangéncia do publico-alvo, tanto residente
quanto flutuante, serdo utilizadas diversas midias, como radio, jornal, outdoor, cartaz
e midias digitais, devido & sua total importancia na atualidade. Ag6es nas redes sociais
da Prefeitura de Guaira, bem como banners em seu site, aproveitando toda a estrutura
de divulgagao, estdo previstas para que a campanha alcance esse perfil de publico.
No caso das redes sociais, as agdes poderao ainda ser divulgadas espontaneamente
por meio do compartihamento dos internautas, obtendo um resultado ainda mais
expressivo,

Importante destacar que cada midia foi tratada de acordo com as suas
caracteristicas, respeitando seu formato e linguagem através de adaptacdes e ajustes,
sem que o conceito principal sofresse qualquer alteragdo de sentido. Conseguiremos,
com iss0, que a mensagem de cada peca seja assimilada com facilidade, para gerar
o resultado esperado.

———
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IDEIA CRIATIVA

Apbs a definigio dos caminhos a serem seguidos, partimos para a execucio
das pegas. Com base no conceito amplamente explicado no tépico anterior, foi
definido o slogan “Guaira em guerra contra a dengue”. Uma das principais frases de
apoio & “Nossa amma mais potente & ndo deixar agua paradal”. A mensagem utiliza
termos que remetem a um combate bélico, com o intuito de gerar a maobilizagao
necessaria da populagao, fazendo com que a campanha fale diretamente com cada
cidaddo. Outras frases utilizadas no discurso, como “Vocé ja assumiu o seu posto
nesse combate?”, foram estrategicamente construidas para somar a forte identidade

visual que remete a um combate contra o mosquito.

A seguir, iremos descrever em linhas gerais o objetivo das pegas apresentadas

posteriormente:

Video — Uma pega de grande importincia para atingirmos nosso objetivo de
transmitir o conceito por completo seré o video de 30 segundos, com versdo de 15
segundos para as redes sociais. Para tornar a ideia ainda mais compreensivel para a
licitante, a agéncia optou em desenvolver o storyboard para a apresentagao neste
processo licitatério. O video final serd produzido com captagdes dos personagens
reais, com o objetivo de gerar empatia, tornando a mensagem mais proxima ao
publico-alvo, Ja na abertura, o video utilizard um recurso que chamara a atengéo do
espectador em meio & continua programagé@o comercial da TV: o use do toque de
“sentido” de cometa militar. Na sequéncia, todo o roteiro se desenvolve com
municipes mostrando que ja assumiram os seus postos no combate, fazendo uso da
melhor arma nesta guerra: ndo deixar dgua parada para eliminar os criadouros do
mosquito. Moradores de varias idades, ragas e condigdes sociais aparecem nas
cenas, para criar a identidade com todos os piiblicos e mostrar que & necessaria a
participagdo de todos, sem distingdo. Com discurso convidativo, os personagens
apresentam-se orgulhosos em fazer a sua parte nesta missédo tao nobre, motivando o
receptor da mensagem a também fazer a sua. O video também sera uma peca de
apoio importante nas redes sociais, por seu visual atrativo e contetido relevante criado

para envolver o piblico emocionalmente.

Spot de Radio — Ja que para essa midia ndo contamos com a mensagem
visual, optamos em utilizar uma linguagem ainda mais direta e explicativa, seguindo o
9




tema e os elementos presentes no conceite desenvolvido. A exemplo do video, o
recurso da cometa militar na abertura foi mantido para "destoar” em meio a
programagao de antincios do radio e, de fato, chamar a atengao do ouvinte.

Outdoor — Destaca o conceilo da campanha, de engajamento na guerra contra
a dengue, com foco ndo apenas em alcangar os moradores, mas todos os visitantes
que estiverem passando pela cidade.

Anuncio de Jornal — A pega vai conter os elementos visuais do conceito e
abordar a mensagem de forma consistente. Mostrard o que o Poder Plblico esta
fazendo para intensificar o combate do mosquito transmissor & o que cada cidadao
também precisa fazer. Serd utilizado o mecanismo de QR Code para direcionar ao
hotsite da campanha, que sera hospedado no portal da Prefeitura de Guaira, contendo
um material completo para download gratuito.

Hotsite — O site oficial da Prefeitura de Guaira vai dispor de uma aba com o
hotsite da campanha “Guaira em guerra contra a dengue”, com detalhes sobre a
campanha. Como o hotsite tem uma duragdo limitada, sera impactante, estimulando
o compartilhamento pelas pessoas e, com isso, fazendo a informag&o se disseminar
com mais facilidade. O usuario podera baixar materiais gratuitamente.

Pegas digitais para Facebook, Instagram e WhatsApp — Contelido que
favorece a interagio e gera o engajamento, para potencializar o resultado da
campanha. As midias digitais serao ferramentas importantes durante todo o tempo de
veiculagio da campanha, com diferentes tipos de postagens que, ao final, sempre
convergem para o conceito central *Guaira em guerra contra a dengue”.

Banner digital, capa para Youtube, WhatsApp, textos e artes para redes
de pesquisa — Em todas as pegas de divulgaco digital, o principal foco sera alertar
a populagdo para a prevencdo e disseminar as principais orientagdes contra a dengue.

Banner impresso — Esse tipo de pega sera afixado em locais publicos com
grande circulagdo de pessoas, como postos de saude, escolas e nos prédios da
Prefeitura de Guaira. Além da mensagem principal focada na prevengao contra a
dengue, conta com um QR Code que levara para o hotsite da campanha, que sera
hospedado dentro do site oficial da Prefeitura.

10
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Cartaz — Reforga o conceito da campanha em diferentes locais. Pega ideal para
ser afixada em repartigbes publicas, como postos de salide e escolas, e também em

estabelecimentos comerciais, locais com grande circulagéo de pessoas.

Folheto — Material impresso com grande poder de pulverizagdo das
informagées da campanha por conta das suas dimensdes menores.

Carro de som — Midia com uma presenca forte, que consegue capturar bem a
atengdo do publico. Além disso, tem a capacidade de segmentar a propaganda de
forma simples, ja que & possivel escolher em quais locais o veiculo vai passar.

Adaptagio de artes para intranet, comunicados internos e protegdo de
tela da rede interna de computadores — Contribuirdc para a fixagdo da mensagem
€ para que os servidores municipais sintam-se envolvidos e sejam multiplicadores da
mensagem da campanha.

Lista de pegas da campanha:

. Video de 30"

. Spot 30" em radios

. Folheto

. Anuncio de jornal 1 pagina

. Pecgas digitais para Facebook, Instagram e Youtube
Carro de som

. Outdoor

. Banner sites para portais regionais e nacionais

© W N O U s W N =

. Adaptag@o de Video 30" para redes sociais

10.Cartaz

11.Banner

12.Hotsite para divulgagae da campanha e materiais para download

13.Banner sites para o site institucional

14.Adaptagdo de artes e filmes para WhatsApp da comunicacéo interna

15. Adaptag8o de artes, comunicados internos e protegéo de tela da rede interna
de computadores

11
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Lista de pecas corporificadas:

. Video de 30"

. Spot de radio 30"
. Outdoor

. Antncio de Jornal

Cartaz

. Carrossel redes sociais

12



AN R NN RRRRRRRRRRRRERNRRREEREEEERY

Storyboard VT *30 segundos”
VT Guaira em Guarra contra a Dengue
Lecuria mascutina s feminng
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LocugAo:
AARMA MAIS POTENTE E
DEIXAR AGUA PARADA.

fundo)

LOCUGAD:

ELIMINE TCDOS OS
POSSIVEIS CRIADOUROS
DO MOSQUITO,

(Lecugdo feminina e som da
soldados marchando ao fundo)

LocugAo:

NOSS0 EXERCITO DE MAIS
DE 40 MIL PESSOAS TEM
QUE SER MAIS FORTE.

(Locugan famining & som da
soldados marchanda ao funda)
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LocugAo:

VAMOS JUNTOS VENCER
ESSA BATALHA.

{Locugao femining & som da
soldados marchande ao funda)

LOCUGAD:
PREFEITURA DE
GUAIRA. JUNTOS
CONTRAA DENGUE.
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ESTRATEGIAS DE MIDIA E NAO MIDIA

Visando impactar toda a populagio de Guaira em seus diferentes perfis,
tragamos um planejamento estratégico de midia off e on-line, segundo o briefing e o
ANEXO 01. A campanha tem o intuito de conscientizar os guairenses sobre a dengue,
um tema de extrema importancia na satde publica, através de uma comunicagdo
alinhada as tendéncias e aplicagbes da comunicagao publica.

O plano em questao contém um mix de midia diversificado, abordando assim
diferentes canais de midia e nao midia. Isso se d4 pela necessidade de direcicnar a
comunicagdo para lodos os perfis de moradores e cidaddos. Foram analisados os
diferentes habitos e momentos de consumo de informagao, conforme o ANEXO 02,
do MIDIA DADOS 2020. A midia offline sera o principal elemento do plano, seguida
pela midia on-line e pelos fornecedores especializados de comunicagao digital. Por

ultimo, serdo empregados os recursos proprios de comunicagao.

A ideia central do plano & gerar a conexdo necessaria com a campanha e os
possiveis impactados, Iniciaremos a campanha com maior pico de insercdes nas
midias offline, por sua caracteristica de midias com maior velocidade de envio de
informagbes e impacto assertivo em plblicos de massa. J& a sustentacdo da
campanha sera realizada com alguns meios especificos, que visam gerar o recall qua
a campanha necessita.

O maior investimento entre as midias definidas sera o meio televisdo, sendo
que 34% da verba sera destinada para ele. O intuito & iniciar a campanha com o maior
numero de pessoas impactadas e facilitar a assimilagao das linguagens e estratégias
dispostas no enredo criativo. A midia televisiva & o principal meio de busca de
informagao, com 88% de penetragdo no total da populacio. O alcance e a coberiura
da midia televisiva sdo0 maiores por género, classe social e faixa etaria, como mostram
a pesquisa publicada no Midia Dados 2020 (ANEXOS 10 E 11-A) e as tabelas de
cobertura das emissoras propostas (ANEXO 11-B). A televisao chega ao publico em
um momento descontraido, para que a informacgao seja mais bem absorvida. Isso
aumenta a atengdo e a coberlura do publico-alve. Foi elaborada uma proposta
estratégica que prevé a utilizagao de videos de 30 segundos nas principais emissoras
— EPTV (Globo), Record TV, SBT e TV Clube (Band). A escolha dos programas
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selecionados nas emissoras foi de acordo com o publico-alvo e o investimento
adequado.

A razéo do uso da radio na estratégia é porque se trata de um meio de
comunicagdo de massa, infiltrado em todas as faixas etarias e amplamente aceito pela
populaggo. E um veiculo que evoluiu muito nos Gltimos anos, tendo um crescimento
em busca de informagéo e descontragdo (ANEXOS 12-A e 12-B). O radio atinge o
plblico em diferentes locais, como carros, casas, lojas e locais de trabalho, em
diferentes aparelhos eletronicos (ANEXO 13).

Este planejamento contempla também a utilizagdo de midia urbana de grande
impacto, o outdoor. Ele atinge varios plblicos em diferentes horas do dia, de forma
rapida e eficiente, com grande visibilidade da mensagem, Pesquisas comprovam que,
dentre as midias out of home, o cutdoor esta entre as que tém maior visualizagao pelo
publico em geral (ANEXO 14).

O jornal esta inserido na estratégia por se tratar de um meio formador de
opinigo que transmite credibilidade nas mensagens veiculadas, sendo lido por
pessoas das mais variadas faixas etarias, com maior alcance entre adultos de 20 a 64
anos.

A razdo do uso de carro de som se deve por sua mobilidade e capacidade de
levar a mensagem da campanha para vérios pontos da cidade, tendo assim uma
cobertura ampla e eficaz.

Sera utilizado um hotsite com pagina exclusiva para uso durante a campanha,
para empresas e populagéo participarem. Na pagina, encontrardo as pecas da
campanha e poderdo baixa-las e uliliza-las, fortalecendo a mensagem e o incentivo
ao combate a dengue.

Jé no caso das midias digitais e fornecedores especializados em comunicﬁ;éo
digital, o objetivo & abordar o target de forma nichada. Cada perfil de pablico tera o
seu viés de direcionamento, otimizando com isso a estratégia tragada, Utilizaremos
as plataformas Facebook, Instagram e Youtube. O meio digital possui o terceiro maior
investimento do plano (19,25%), por ser uma tendéncia mundial em relagdo ao
consumo de publicidade, penetragio da mensagem e formagéo de opinido, segundo
o MIDIA DADOS 2020, ANEXO 03. Outro fator importante & que a internet se tornou
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uma importante ferramenta de comunicagdo, se consolidando na realidade e no
cotidiano do brasileiro. O Brasil & o 4° pais do mundo com mais usuarios conectados
a essa rede, mais de 70% da populagéio, segundo o Midia Dados 2020 (ANEXO 15).

Utilizaremos na esiratégia os portais regionais e nacionais, sendo que o
principal beneficio com esse tipo de veiculagao é agregar autoridade e relevancia aos
contetdos divulgados. A escolha do G1 e do Globoplay se baseia em sua presenca
digital e autoridade que o Grupo Globo possui sobre a populagao, sendo o portal com
mais visitantes tinicos, segundo o Midia Dados 2020 (ANEXO 18).

Além dos portais, utilizaremos as redes sociais como uma fonte de divulgagao
da campanha. O Facebook é a rede social com maior alcance no Brasil, também
segundo o Midia Dados 2020 (ANEXO 17). Ulilizaremos frés tipos de publicacdo &
patrocinios, o antncio para a adaptagéo do video da campanha, as postagens de
direcionamento para o holsite & as postagens para engajamento e divulgagdo. Outro
fornecedor especializado que estd na estratégia em questéo é o Instagram, que & a
segunda rede social mais utilizada no Brasil, sequndo o Midia Dados 2020 (ANEXO
1B). Realizaremos através dela as agbes com maior impacto visual, por meio das
publicagBes com a tematica da campanha, a adaptagio do filme veiculado na TV,
postagens de direcionamento para o hotsite e os stories patrocinados. Toda a
programagdo do Ads sera realizada através do Business Facebook, pela sua maior
gama de funcionalidades. J& no Youtube veicularemos a verséo de 30”, impactando
de forma massiva o target. Isso se deve ao fato de que esta rede social possui o maior
tempo de navegagdo por visita, segundo o Digital 2020 Global Digital Yearbook
(ANEXO 19).

O periode da campanha sera de 30 dias, conforme o briefing, acontecendo de
1 de julho a 30 de julho de 2021. O investimento em midia serd maior no inlcio da
campanha para fortalecer o impacto das agdes de publicidade, concentrado em midias
de grande velocidade de alcance da mensagem. Apos a primeira quinzena,
selecionamos as midias que possuem malor fixagdo da mensagem, para a geragio

do recall da campanha.

Todas as estratégias e taticas planejadas baseiam-se em indicadores e
pesquisas que focam os habitos de consumeo de comunicagio e midia dos moradores
de Gualra. As agbes séo baseadas no perfil dos piblicos-alvo ja explanados, seja no
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perfil morador ou flutuante da cidade, além de impactar toda a populagéo oriunda de
outras localidades. De acordo com a simulagao estabelecida no edital, trabalhamos

com o plano de comunicagdo contendo:

Comerciais em TV de 157 Spot 30" em radios e carro de som; Placas de
outdoor; Antincios de jornal 1 de pégina; Pegas digitais para Facebook, Instagram &
Youtube; Banner sites para portais regionais e nacionais; Adaptagéo de VT 30° para
portais regionais e redes sociais; Holsite para divulgagéo da campanha; Folheto
impresso para utilizagdo na divulgagéo da campanha; Banners e cartazes para serem
veiculados em prédios publicos e locais com grande fluxo de pessoas; Banner sites
para o site institucional; Adaptagdo de artes & filmes para WhatsApp da comunicagao
interna; Adaptagao de artes, comunicados internos e protegéo de tela da rede interna

de computadores.

Com isso, prevemos utilizar midias que aumentam o nivel de lembranca da
mensagem por parte do plblico. Por conla da transformagdo na confianga e na
credibilidade dos formatos de consumo de info!ma;éﬁes. noticias & mensagens,
conforme o KANTAR DIMENSION 2020, ANEXO 04, as agbes serao desenvolvidas
em varias frentes a fim de aumentar o indice de credibilidade da comunicagao.

Foram escolhidos midias e meios com maicr relevancia e consideragao no gap
de confianga das mensagens, potencializando todas as frentes de comunicagdo e
impactando a populagdo de Guaira de forma efefiva. No entanto, também foram
inseridas ferramentas de comunicacéo e midia mais inovadoras, utilizadas de forma

estratégica e com agdes direcionadas.
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PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE MIDIA E NAQO MIDIA NA PRATICA

A tabela geral da verba esta demonstrada no ANEXO 05. O investimento em
produgdo estd descrito no ANEXO 06. O cronograma de midia esta disponivel nos
ANEXOS 07 e 08. A tabela de criagéo esta disponivel no ANEXO 08.

Meio TV: Na EPTV serdo sete insergdes de 15", com valor médio de R$
1.511,00 cada, totalizando RS 8.397,00. Na Record serdo trés inser¢des de 15", com
valor médio de R$ 1.105,00, totalizando R$ 3.315,00. No SBT serdo distribuidas trés
insercdes de 15", com valor médio de R$ 621,50 e totalizando R$ 1.864,50. Na TV
Clube serdo trés insergdes de 15", com valor médio de R$ 830,25, totalizanda R$
2.480,75. Em todas as emissoras as insergdes serdo distribuidas entre a segunda
semana de julho. Total de investimento meio TV: R$ 17.067,25.

Meio Radio: Utilizaremos a Clube 100.5 FM e a Melody 84.1 FM, ambas com
grande abrangéncia em Guaira e regido. Serdo veiculados um total de 72 spots de
30", distribuidos de 05/07 a 17/07. Total de investimento meio Radio: R$ 10.044,00.

Meio Outdoor: Veiculagio de 3 placas na bi-semana, 28/21 (05/07 a 18/07) do
més de julho no municipio. Total de investimento meio Outdoor: RS 2.812,50.

Meio Jornal: utilizaremos o Jornal O Guaira, que tem edi¢gdes semanais, com
um publico abrangente (ANEXO 15). Iremos veicular dois anincios no formato de 1
de pagina nos dias 09/07 e 16/07. Total de investimento meio Jornal: R$ 2.000,00.

Meio Carro de Som: Sera veiculado um spot de 30" nos bairros da cidade entre
os dias 05/07 e 24/07. Total de investimento meio carro de som: R$ 2.025,00.

Meio Digital: O planc engloba diversas agbes digitais, onde sugerimos a
determinacéo de todas as cidades no raio de 15 km da cidade de Guaira.

Portal nacional e regional: utilizaremos o portal de noticias G1 Ribeirdo Preto e
Franca, onde sugerimos a insergao de banners. Também o G1 e GShow, porém com
uma ferramenta de geotarget, que delimita a visualizagido somente para o raio
determinado. Também teremos no G1 a insergdo de videos de 30" nas noticias de
Guaira e para o Globoplay, com a opgfo de skip ads, Serdo contratadas 90.000
impressdes de banners a um custo por mil de R$ 20,00, além de 18.000 impressoes
de video, a um custo por mil de R$ 150,00.
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Facebook: primeiro serdo focadas agdes no direcionamento do usuario para o
hotsite da campanha. O investimento diario sugerido &€ de R$ 30,00 e possuira uma
estimativa de alcance de 2,5 mil a 7,3 mil pessoas por dia. A segunda frente abordara
o filme de 30" para redes sociais. A sugestéo de investimento & de R$ 15,00 por dia,
com um alcance estimado de 1,5 mil a 3,5 mil pessoas por dia. A terceira forma sera
focada na interagao da campanha, com investimento diario sugerido de R$ 15,00 e
alcance estimado de 1,2 mil a 3,6 mil pessoas por dia. Todas as estimativas acima

foram obtidas através do Business Facebook.

Instagram: a primeira frente de postagens € a divulgagio do hotsite da
campanha, em que a sugestio de investimento é de RS 30,00, tendo um alcance
estimado de 1,8 mil a 5,2 mil pessoas por dia. Ja no segundo grupo de postagens
divulgaremos o filme de 30" adaptado para redes sociais. O investimento sugerido &
de R$ 15,00 por dia, tendo um alcance estimadao de 1,1 mil a 3,2 mil pessoas por dia.
Serdo utilizadas também as postagens de engajamento da campanha para o
Instagram, com investimento diério sugerido de R$ 10,00 e estimativa de alcangar de
B00 a 2,5 mil pessoas. O dltimo foco serfo os Stories Ads. Serdo investidos R$ 20,00
por dia, tendo um alcance estimado de 2,2 mil a 8,3 mil pessoas por dia.

Youtube: Nele exibiremos o filme de 30" antes do inicio do video assistido e
aparecera com a opcgdo de skip ads. O investimento didrio sugerido & de R5 50,00, e
a estimativa & de 900 impressdes diarias, segundo o Google Ads. A verba total
direcionada para o meio digital sera de R$ 9.625,00.

Producgao: seré produzido um VT 15" para a TV com adaptagGes digitais de 30"
no valor de R$ 3.000,00. Cartazes para areas plblicas, no valor de 600,00. Para o
Spot a ser veiculado nas radios, teremos o valor de produgéo de R$ 200,00. Impress&o
de Folhetos, R$ 1.380,00. Impressdo de Banners, R$ 600,00. Impressao dos
Qutdoors, RS 643,50, totalizando de produgdo o valor de R$ 6.423,50. Conforme
demonstrado no detalhamento supracitado e nas tabelas constantes no ANEXQ 05, o
valor estimado para investimento totaliza R$ 49.997 25,
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&218G

Cidades e Estados

Selncinng um mevel graprificn

Guaira . 1

svbturonsl Prévenas Drugaghes Sibiotecs Repondendn @l B

Aghncid e pe

e Qe s kel ka3

£ dees verviverint

A reoutaghs esumada

& versidade demogrifica

W bscolartacht oo dem

[
I3 wortaldade infantd

b Prceitan reakraday

) Despess empenhadas

& PEpercapita

175

A1 540 pricen

2172 camert

aras

50 B Infarmagdo

Expariar =

LI stetod oo ma mmsstna (01w

18,87 L2 T 100 -

55 545,577 PR b Te0R (71T -

BO1GABA |

27




ANEXO 02
Mapa de correspond@ncia
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ANEXO 03

Penetragio do melo no total da populagdo — 30 dias
Penetrotion of the medium in the populotion — 30 days
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ANEXO 04

O “gap” de confianca (noticias e informagdes) em %
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ANEXO 05

Total Investido R$  49.997,25
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ANEXO 07 - MEIO TV / JULHO
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ANEXO 08 - MEIOS / JULHO
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ANEXO 10

Penetragio do meio no total da populagdo — 30 dias
Pe, of the medium in the populction - 30 days

Outof how AN oS S S ded
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ANEXO 11-A (TV)

Perfil dos consumidores
Viewers Profile

Classe econdmica
Economic class

Faixa etdria
Age group

ml";; 12/19 sncs
13%

55/64 anos
1% -l

25/34 snas
1™

3544 ancs
19%
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ANEXO 11-B (TV)

COBERTURA GLOBO (ATUALIZADA EM 05/03/2021)
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ANEXO 12 - A - RADIOS

Perfil dos consumidores
Viewers profile

Sexo
Sex

Classe econdmica Faixa etaria
Economic class Age group

D/E
14%

65/75 mgl:
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ANEXO 12 -B (RADIOS)
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ANEXO 13 - RADIOS
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ANEXO 14

Penetrag3o — Ultimos 30 dias por formatos
Penetration - Last 30 days by formats

Sul/Sudeste — Interior — Universo: 21.245 (mil)
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ANEXO 15 - JORNAL

Um jornal a servigo da comun dade
Mulheres
6106

Pesenay alcangadas

1 1

oo _----_

Homens
399
Peasoas alcancadas




ANEXO 18

Maiores usudrios de internet no mundo
Biggest internet users in the world

_-_m

1.415.045.928 772.000.000 18,6%
1.354.051.854 462.124.959 31 19‘ 11,1%
326.766.748 312.322.257 95,6% 7.5%
2110.857.954 145.057.635 70,7% 3.6%
266.794. 960 143.260.000 53,1% 34%
127.185.332 118,626,672 93,3% 29%
143.954.709 109,552 842 761% 26%
195.875.237 98.391 456 50,2% 24%
130.759.074 85.000 000 65,0% 20%
166.368.145 80.483.000 a84% 19%
82793457 79.127.551 96,2% 19%
106.512.074 £7.000.000 62,9% 1,6%
95.451.146 64.000.000 66,3% 15%
66573.504 61061419 94,7% 15%
65233271 60.421.689 92,6% 1,5%
69.183.173 57.000.000 B24% 1a%
B2.011.735 56.700.000 69,1% 1,4%
81916871 56,000,000 68,4% 13%
59.280.569 54.798.299 92,4% 1,3%
99.375.741 48.211.493 a8,5% 1,2%
5.146.561.906 2.937.139.302 57,1% 70,7%
2488196522 1.219.792.838 45,0% 29,3%
7.634.758.428 4.156.932.140 544% 100,0%




ANEXO 17

Ranking Brasil — categoria noticias — Base: mobile
Ranking Brazil of news category — Base: mobile

Métndo de acesso: navegacdo e aplicativo combinados

6237
5.002
1772
2868
2531
3475

3199

| Gioba Tecnologla 17654 2545
101G Noticlas S TEE 1815
1 'rummu:M.coM 15.283 28
12| Grupo Fstado | 14544 1886
13 | Weather Company, The | 12208 435
14 Yahoo-HuffPast News Network 11513 3142

15 | Exame Sites 220
16| CATRACALIVRE.COMBR. _ 1481
17| METROJORNALCOM BR 75
18| CORREIO24HORAS.COM 8R 881
19 | SEUCREDTODIGITALCOM.BR -
20 0 Tempo lomat L 833
21 | Fiphivad i =
22 | Microsoft News - Lus
23 NZN Tecnologia 81
a4
m
] 1027
7612 845
7508 a2
7333 98
[ 7aes 553

46
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ANEXO 19
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