Raciocinio Basico
Diante dos desafios apresentados pela Prefeitura de Guaira neste briefing e
para que se possa alender seus objetivos diante destes, elaboramos um
raciocinio basico fundamentado no seu proposite como administragéo publica,
mostrando o desenvolvimento e preocupagdo com a populagdo.

DO MUNICIPIO DE GUAIRA, SUA HISTORIA E ATRIBUIGOES
A 30 km da divisa com o Estado de Minas Gerais, o municipio paulista de
Guaira & banhado pelos Rios Grande, Sapucal e Pardo.
Com origem datada no ano de 1902, Guaira, chamada primeiramente de
Corredeira de Sao Sebastido, depois Corredeira do Bom Jardim, ganhou seu
nome em definitivo em 1908, com a criagéo do Distrito da Paz e, somente em
1929, tornou-se municipio. Com ele, vieram também a primeira escola
municipal e um ponto de dnibus.
Localizada a 446 km da capital, a cidade & englobada pela regido de Barretos
e tem populagdo estimada em 41.040 mil habitantes (IBGE, 2020), o gue
aponta um crescimento de 9,72% em 10 anos, visto que, no senso do IBGE
realizado em 2010, a cidade contava com 37.404 mil habitantes.
Com uma area territorial de 1.2568.465 km?, Guaira @ a 16" maior cidade em
4rea do estado de Sao Paulo. A densidade demografica chega a 29,72 hab/km?,
destes, 99% das vias publicas sao arborizadas e 98% das residéncias possuem
esgotamento sanitario adequado.
Na educagao, a taxa de escolarizagio de 6 a 14 anos de idade & de 97 6%, o
que faz a nota chegar a 6,9, ultrapassando a meta do municipio que era de 6,3.
A base econdmica de Gualra esta na agricultura, area na qual ja foi considerada
a maior area de irrigagao da América Latina, e na qual, atualmente, tem trés
grandes industrias de aglcar e alcool e uma fabrica de alimentos enlatados.
Esta agroindistria conta com amplos campos plantados com milhares de
hectares de cana, soja, milho, sorgo e culturas irrigadas: tomate, milho , envilha,
batata, feijéo, dentre outros. E, para além da agricultura, o municipio também &
sede da maior fabrica de botfes da América Latina, empregando centenas de
individuos.




0 desenvolvimento do municipio esta diretamente ligado a qualidade de vida e
salisfagao da populagéo, que contribui, diariamente, para que a cidade cresga
e se desenvolva cada vez mais.
Desde 2019, Guaira foi contemplada com o selo de “Municipio de Interesse
Turistico”, o MIT, que permite recebimento de até R$ 650 mil anuais para
investimento em obras de infraestrutura turistica, que devem ser utilizados para
fomentar a ampliag3o e o fortalecimento das atividades econémicas na cidade.
PREFEITURA, SUAS ATRIBUIGOES E RELAGAO COM A POPULAGAO
GUAIRENSE
A Prefeitura, alvo de nossas agdes, por sua vez, constitui um dos trés poderes
e & a responsavel pela execugdo de todos os servigos que inferem,
diretamente, na qualidade de vida dos municipes.
Como casa da liderangca municipal, tem em suas atribuigbes administrar
orgamentos oriundos da federacao e recolhimento de impostos, de forma que
estes retornem a populagao por meio de beneficios e investimentos em saide,
educacdo, transito, cultura, entre outros,
Desta forma, o Poder Executivo, tem o dever de comunicar suas agbes e atrair
a populago para o acompanhamento dos trabalhos tanto do prefeito, como de
seus representantes, nomeados secretarios da administragio. Toda prefeitura
precisa conferir aos cidaddos que representa, o direito de receber informagdes
claras e completas sobre o desenvolvimento do municipic e seus
investimentos.
O quadro apresentado faz parte de um processo natural e reconhecido de
maneira dindmica, onde quanto mais se organiza uma cidade e se eleva o
padrao de vida, de organizagdo e infraestrutura, mais esclarecida e exigente
torna-se sua populagao.
Desta forma, cabe a nés, como licitante, a intermedia¢do das diversas
discussdes polilicas, apresentar os diversos departamentos, estabelecendo
normas e padrdes de comportamento e comprometimento, criando melhores e
plausiveis condigdes de governabilidade e revestindo as atividades da
Prefeitura de Guaira com magnetismo, brilho e zelo frente aos municipes. Por
se lratar do Poder Executivo, a prefeitura deve abrigar todas as vozes e ecos,




compreendendo todos os aspectos conectados ao cotidiano dos cidadaos. A
adeséo e interagdo politica e social devem ser rejuvenescidas.
COMUNICAGAO PUBLICA
A comunicacao ajuda o servigo publico a ser realmente efetivo. Todo cidadao
tem o direito ao acesso a informagéo para sua insergdo na sociedade, assim
como toda Prefeitura ou érgdo publico precisa manter um dialogo aberto e
incentivar a participagfio popular em sua gestao. Essa pratica permite mais
eficiéncia, satisfagao e a criagio de uma imagem posiliva para suas decisdes.
Por isso & necessario realizar estratégias de comunicagdo que abranjam seus
steakholders (publico de interesse) como um todo. N&o basta haver
transparéncia. E fundamental que a populagéo tenha acesso a informagao de
qualidade, para que, desse modo, passe a entender e difundir as agoes da
administragdo publica e fazer desta uma aliada na tomada de decisdes.
A comunicagdo ideal na esfera publica desenvolve-se por meio do
relacionamento entre o governo e seus publicos, servindo tanto para que os
governantes informem sobre agdes e determinagoes de sua administragéo,
quanto para a sociedade apreciar e reconhecer os alos do governo, podendo
assim, interferir de forma produtiva enquanto cidaddes. Ou seja, além de
informar e tornar publico seus atos, os governos criam canais de comunicagdo
que permitem que a sociedade manifeste sua opinio, tire dividas ou indique
sugestdes de melhorias.
Na esfera govermamental, a comunicagdo proposta neste Planc de
Comunicagao Publicitaria para a Prefeitura de Guaira tem como objetivo
exercer uma fungdo facilitadora da relagdo do governo e seus diversos
publicas, apresentando agdes de melhorias desempenhadas e cuidando da
imagem do municlpio por meio da publicidade institucional, aquela realizada
por 6rgdos publicos ou pela administragao publica.
Deve ser lembrado, porém, que toda informagdo, devido ao seu carater
subjetivo, estd sujeita a interpretagdes diversas, dal a necessidade da
exigéncia profissional — publicitarios e jornalistas — na selegao e na divulgagéo
dos fatos, de maneira que a eficacia de uma mensagem nao se perca por seu

contetido prolixo ou por sua estética anacrdnica.
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De acordo com o Arligo 37, paragrafo primeiro, da Constituigho Fedaral, a
“publicidade dos atos, programas, obras, servigos @ campanhas dos Grgaos
publicos devera ter carater educativo, informativo ou de orientagéo social, nela
nao podendo constar nomes, simbolos ou Imagens que caracterizem promag4o
pessoal de autoridades ou servigos publicos”,

Esse paragrafo da Constituigio delimita a Publicidade Institucional e indica
caminhos a serem seguidos: a comunicagéo publica como servigo piblico. Isto
&, dentro dos principios democraticos, espera-se que sua prética coniribua para
alimentar o conhecimento da populagao, facilitar a agao publica e garantir o
debate e o diglogo entre as pessoas,

Para isso levamos em consideragio o porte da cidade, o perfil de sua
populagédo, bem como o nivel de escolaridade, com o intuito de colocar em
pratica uma comunicagéo plural, que alinja todos os municipes independentes
de idade, sexo, classe social ou nivel de escolaridade.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

A publicidade & o resultado da capacidade de criagdo e desenvolvimento que
caracteriza a espécie humana, E um dos meios mais eficientes de difusao e
divulgagio de fatos, produtos, servigos, ideologias e conhecimentos
engendrados pelo homem. Para a sua compreenséo é preciso, além da andlise
denotativa da mensagem, uma anélise subjetiva de seus objetivos.

E justamente em razéo de sua forga, & que o cidaddo deve ser confrontado &
sua natureza, lomando ciéncia e conhecimento das informagdes ocorridas e
deferidas pelo Poder Publico, tornando-se, por conseguinte, agente ativo e
participante do meio em que vive com os demais municipes.

Logo, especificamente em nosso exercicio, cabe & Prefeitura de Guaira manter
informados seus respeclivos publicos sobre os avangos de doengas como a
dengue, sua forma de contaglo e agtes de combate,

Com base no briefing proposto neste edital, pesquisamos mais a fundo a
relagéo do publico com o cerne da questao exposta, no caso, a dengue, e como
podemos promover uma campanha mais abrangente e, de fato, efetiva no
combale e prevengio.

E sabido que a dengue é uma doenga divulgada de maneira ampla em todo o
territério brasileiro hé anos, visto que, j& passamos por inimeras epidemias da
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doenga, provocadas pelo Aedes Aegypti. Atualmente, a dengue & a arbovirose
mais comum que atinge a humanidade, sendo responsavel por cerca de 100
milhdes de casos por ano em uma populagéo de risco de 2,5 a 3 bilhdes de
seres humanos.

Em 2019, os casos de dengue dispararam em todo o mundo e a doenga se
tornou um problema global. De janeiro até agosto daquele ano, o Brasil havia
registrado 1.439.471 casos, somando um aumento de quase 600% em relagio
ao mesmo periodo do ano anterior. Acompanhando os altos indices da doenca
em niveis mundiais, Gualira registrou seu maior nimero de casos, chegando a
2.337 guairenses infeclados pela dengue, ndmero maior do que a soma de
todos os casos registrados no municipio entre os anos de 2012 a 2018.
Infectologistas afirmam que seria possivel prevenir epidemias de dengue de
grandes dimensdes com o aprimoramento do controle vetorial, ou seja,
minando e exterminando os criadores.

Segundo consta em estudos realizados pela Fundagao Oswaldo Cruz (Fiocruz),
o mosquito 6 coloca seus ovos em dgua limpa, ndo necessariamente potavel,
mas obrigatoriamente com pouco material em decomposigdo. Por isso, &
importante reforgar para a populagdo gue alguns cuidados basicos em relagéo
aos reservatdrios de agua sao fundamentais para o controle do vetor da
dengue; tampar caixas e tonéis de agua, desentupir ralos que possam acumular
agua, jogar fora pneus velhos, evitar deixar garrafas e recipientes que possam
acumular agua da chuva em area descoberta e vira-los de cabega para baixo,
eliminar pratinhos com agua embaixo dos vasos de planta, entre outros.

A prefeitura de Guaira tem, de forma incisiva, incentivado a populagao para que
cuidem de suas casas e ajudem na prevengdo conira 0 mosquito. Aliado a
conscientizagdo, a administragdo realiza ag@es para eliminar criadouros com
os mutirées de limpeza, vistorias e nebulizagdo.

A Vigildncia em Salde se preocupa com o aumento e a proliferagao
descontrolada do vetor da doenga, o mosquito Aedes Aegypti, que durante os
meses quentes e chuvosos do ano se reproduz muito rapidamente. Assim,
eliminar todo e qualquer recipienle que possa se tornar um criadouro é
fundamental, Por isso, equipamentos de drenagem de aguas das residéncias,



como calhas, ralos e dutos de transporte de aguas da chuva devem ser
verificados e limpos, permitindo que a dgua flua naturalmente.
A populagdo & a maior aliada do poder publico nessa luta, ja4 que evitar
criadouros & a forma mais eficiente de mitigar a infecgao pela doenga.
E como incentivar os municipes a entrarem nesta briga e livrar a cidade da
dengue? Com a divulgagio massiva das agdes de combate, feita por meio da
publicidade institucional assertiva, com pegas desenvolvidas especialmente
para cada um dos veiculos onde serdo divulgadas, e que conversem com o
publico de forma clara.

O QUE DIZER
E direito de todo cidadao, assegurado pela Constituigao Federal, o acesso as
informacoes piiblicas de forma transparente, bem como o acesso aos servigos
publicos. Nosso publico-alvo deve ser informado sobre os dispositivos expostos
no briefing, sempre destacando a importancia da participacdo popular nas
agdes.
E necessario que a metodologia reflita na aplicagdo da campanha voltada em
diversos eixos. Elegemos as prioridades a serem destacadas e o foco das
pegas elaboradas para a mesma, que serfo apresentadas no quesito Ideia
Criativa.

QUANDO DIZER
As agdes serao publicadas e veiculadas conforme a estratégia de midia,
respeitando o tempo e a verba supracitados no briefing, produzindo uma
susientagao consistente da mensagem durante um periodo significativo,
despertando motivagao, participagio e envolvimento. O projeto devera ser
amplamente divulgado, nos mais diversos meios, para que, desta forma,
chegue a maior parcela da populagao possivel, Para que os objetivos sejam
atingidos e o orgamento ulilizado da melhor forma, as definigées estratégicas
das agbes sado indispensaveis. A escolha das midias ideais, considera uma
série de variaveis, tais como; o horério de veiculagao das campanhas, o canal
que vai captar o plblico-alvo, qual terad mais impacto em volume, qual tera o
melhor custo-beneficio, entre oulros pontos importantes. Estas escolhas dirdo

qual meio de comunicagao fem o potencial necessério para agdes de sucesso.
COMO DIZER




Nossa proposta, como agéncia, € gerar engajamento e envolvimento com as
varias pegas da campanha, utilizande a menor quantidade de verba possivel.
E preciso ser certeiro e produtivo.
O plangjamento de midia ajudard a tornar esse orcamento eficiente,
independentemente de quanto ele for.

EXPLORAGAO DO PARTIDO TEMATICO
Definidas as estratégias para a campanha, & hora de explorarmos nosso partido
tematico. Neste caso, o briefing apresenta uma ideia clara do nosso obijetivo,
que & chamar atengéo da populagio para os perigos oriundos de uma nova
epidemia de dengue e de que forma a doenga deve ser contida, ainda dentro
de suas casas. E preciso calma e atengao na hora de englobar os pontos
principais, amarrando todas as arestas e chegando, com &xito, ao objetivo pré-
estabelecido, que & de “orientar os moradores do municipio de Guaira e do
bairro Rural de S&o José do Alberidpolis (Guarita), o comportamento de
prevencao a dengue”,
Em um campo de trabalho extenso, precisamos, previamente, estabelecer
nossos carros-chefes. Com base nos dados apresentados e nas informagoes
levantadas, elaboramos para este exercicio o seguinte partido tematico: “A
dengue nao & visita, & intrusa”.
A ideia central & utilizar atividades cotidianas das familias em seus lares,
acrescentando a presenga do mosquito transmissor as imagens. Assim, de
forma ilustrativa, trazemos a sensagio maximizada do problema,
Este conceito foi elaborado de maneira ampla e com a possibilidade de
personalizar a capacidade de comunicagio visual, permitindo que cada pega
possa divulgar diferentes objetivos, destacando outros personagens,
resguardando sempre o conceito central, por conseguinte, o recall da
campanha.
Nosso publico-alvo & a sociedade em geral, conforme especificado no briefing
do edital, e que engloba todos os publicos. Em fungfo disso, a campanha foi
estruturada para ter uma abordagem universal, ilustrada e de facil
compreensao. A fim de atingir todo o municipio, recomendamos a utilizagao de
meios de comunicagio de massa, pois estes estdo presentes de forma
significativa no dia a dia da maioria da populagéo: radio, jornal, outdoor e TV.




Como suporte para os veiculos de massa, foi tragada também uma estratégia
com outras ferramentas, com o objetivo de complementar e reforgar a
comunicagdo, As pegas determinadas para este tipo de agdo sdo: folder e
banners para midias sociais.
IDEIA CRIATIVA

Conforme citado anleriormente, todo o conceito estético, com a escolha de
cores e personagens, assim como textuais, estdo suplantados no slogan: "A
dengue nao €& visita, € intrusa”.

A nossa pecga chave para a campanha trabalha o conceito como um todo. De
forma mais detalhada, fizemos com que o personagem principal, 0 mosquito
Aedes Aegypti, parlicipe de atividades comuns da vida cotidiana da nossa
populagdo, como um jantar em familia, o churrasco de domingo, a brincadeira
entre as criangas, a reunido em familia na sala de casa para ver TV, entre
outros. A ideia deste conceito & mostrar que, infelizmente, a dengue esta mais
presente na nossa vida do que gostariamos, e que acabar com os criadouros &
a principal arma de combate.

Na escolha dos canais nos quais sero veiculadas, priorizamos um crossmedia

eficiente com a distribuigao de servigos, produtos e experiéncias por meio das
diversas midias e plataformas de comunicagio existentes no mundo digital
e offline. O conceito envolve a publicidade encadeada em multiplos meios,
levando varios objetivos, mas a mesma esséncia a todas as pontas.
Para ser eficaz na campanha proposta, trabalhamos as pegas nos meios a
seguir:

PECA 01 -=VT 307
A TV ainda é o mais impactante meio de propaganda, com grande penetragao,
flexibilidade e alcance. Nossa pega centra-se na ideia principal, que é do
mosquito interagindo em atividades cotidianas com os nossos personagens. O
anuncio de TV reforga o visual da campanha de forma efetiva e gera
reconhecimento e orgulho por parte dos receptores da mensagem.

PECA 02 — SPOT (30")
A onipresenca do radio é, ainda hoje, uma das suas melhores caracteristicas,
apesar dos muitos progndsticos conirérios, A pega proposta fortalece a
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mensagem da campanha e reforga, com dicas priticas, como cada individuo
pode contiibulr com a eliminagao dos criadouros.

PEGA 03 = ANUNCIO JORNAL (Y% PAGINA)
Por mais virtual que o mundo esteja, os impressos ainda tém seu lugar e pablico
cativos. Para muitos, a materializagho das ideias, o contato fisico com a midia
@ a possibilidnde de uma experiéncia sensorial sdo insubstitulveis. Assim,
propomos nesta pega o mote da campanha com mais forga, deixando nosso
slogan em evidéncia e potencializando a mensagem.

PEGA 04 - OUTDOOR (9x3)
Sua caracleristica de mesclar-se & paisagem o torna uma opgAo interessante
para agdes pontuais como esta campanha que propomos. Nesta pega,
exploramos uma mensagem bem direta, destacando uma famllia que, ao fazer
sua refeigho, recebe a ilustre - e inadequada - visita de um mosquito Aedes. E
uma importante pega para ativar a lembranga dos individuos quanto ao contato
que eles ja tiveram com pegas da campanha,

NAO MIDIA

PECA 5 - INTERNET (BANNER/CARROSSEL)
Usados para comunicar ou promover algo, os banners séio excelente opgao
numa estratégia de comunicagéo online. Quando bem produzides, chamam a
atengéo do internauta e o convidam para uma agfo imediata, A ideia desta agao
na campanha & gerar a conexéo e o engajamento de quem visita a pagina da
Prefeilura.

PEGA 6 - FOLDER
O folder & uma élima pega de divulgagéio para essa campanha e, sendo bem
produzido, permilird que o conceito seja sempre lembrado. Indicamos esta
ferramenta por se deslacar entre muitos materiais promocionais, e por permitir
a utilizagho de mais recursos gradficos para lransmitir um maior nimero de
informagdes, Como dispomos de um bom espago, investimos em uma leitura
mals aprofundada de dados importantes sobre a dengue, como sintomas da
doenga, a quem recorrer e, claro, as dicas de prevengfio.

PEGAS RELACIONADAS
PEGA - 07 - CARTAZ - A3
PEGCA - 08 — BANNER INTERNET - 300x250 PX




PEGA — 09 — BANNER INTERNET — 450x130 PX
PECA — 10 — BANNER INTERNET — MEGA BANNER
PEGA - 11 - HOTSITE
PECA — 12 — SPOT CARRO DE SOM - SPOT 1'
PECA - 13 - %2 JORNAL DIGITAL 200mmx120mm

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
A regido de Gualra possui alguns meios de comunicagdo com mais forga, O
radio, um dos mais antigos dos quais ainda fazemos uso nos dias atuais, &,
também, um dos que possui maior alcance no municipio.
As ondas do radio permitem atingir o maior nimero de municipes, em pegas
curtas como é o caso dos spots, que serao massificados dentro do municipio
por meio da estratégia de marketing e a linguagem publicitaria.
Mas por que abordar tantos meios? Porque, na campanha em questdo, vemos
a necessidade de propagagdo das agbes ao maior nimero possivel de
populares, que tomarao ciéncia dos temas de interesse publico.
Os jornais impressos, por sua vez, também séo impactantes pela tradigio e a
confiabilidade que exercem sobre o leitor. O que & publicado no impresso, tanto
em jornais, quantc em revistas, ainda traz a “sensagdo de informagdo
confirmada’, uma vez que a divulgagao de uma matéria ou publicidade pode
ser facilmente arquivada e transportada para qualquer lugar. E o meio usual
dos formadores de opinifo.
Quanto aos recursos, & necessario um bom planejamento de distribuicdo da
verba destinada & publicidade, para que um plano de midia obtenha sucesso
sem gastos excessivos.
Todo planejamento sera efetuado de acordo com critérios técnicos de midia,
considerando seus efeitos em curlo, médio e longo prazo, afim de gue seus
retornos sejam equivalentes aos esperados. Cada solicitagio de campanha
merecera uma andlise parlicular para ofimizagdo dos processos de
comunicagéo e qualidade ao atingir o publico-alvo.

DISTRIBUICAD DE VERBA
Para esta campanha serdo gastos R$ 40.676,25 do montante da verba
disponivel, que & de R$ 50.000,00.

PRODUGAQ
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Para a campanha atingir o resultado esperado & essencial fragar uma linha
institucional que se caracterize em todos 0s segmentos. Manter a mesma
linguagem em todas as agdes comunicacionais fard com que o ptblico-alvo
seja atingido de forma Unica e direcionada.

VEICULAGAO
Diante das informagdes sobre indices de audiéncias dos meios de
comunicagdo, detectadas pelas pesquisas, é possivel escolher os veiculos que
exercern melhor influéncia sobre o publico-alvo. Nesta elapa da veiculagéo, a
forma de distribuigao das midias ira concretizar o trabalho elaborado desde o
inicio do plangjamento.

MIDIA

JORNAL IMPRESSO (¥ PAGINA)
Sera produzida uma pega de Yz de pagina para este meio.
Investimento: R$ 7.800,00
Insergées: 5 insergbes
O jornal dialoga com o plblico adulto das classes A e B e permite uma otima
exposicdo de um servigo ou produto, principaimente por conta da sua
penetragdo de 47% no publico geral, apresentando perfil predominante nas
classes A e B (50%) e na populagac com grau de instrugéo a partir do ensino
médio (68%). Serao feitas insergdes nos jornais O Guaira e Regido News.

QUTDOOR
Sera produzida uma peca.
Investimento: RS 5.000,00
Insergées: 4 Bl-Semanas
Como midia out of home (com tradugéo livre para midia “fora de casa"), o
outdoor possui um grande apelo visual e & um excelente meio de comunicagéo
de massa. Também permite a segmentagdo geografica com eficiéncia,
alcangando excelentes indices de aproveitamento e fixagao da marca. Com a
utilizagao desse tipo de midia junto aos meios dessa campanha, podemos
aumentar o indice de recall da mensagem. O outdoor atinge todos os puiblicos,

tem abrangéncia geografica bem localizada, traz a comunicagéo para perto do
receptor e possui custo baixo.
SPOT PARA RADIO (30"

"
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MEIO:

Seré produzido 1 Spot de 30" para esse meio.

Investimento: R$ 1.630,82

Insergdes: 75 insergdes

Como um dos meios mais populares entre as cidades brasileiras de pequeno
porte do interior de Brasil, o radio & um veiculo de grande alcance e penetragao
entre o plblico-alvo. Por esta razao utilizamos este meio, para que a divulgagao
de ambas as agdes seja macica. Seréo feitas veiculadas na Radio Sefe, Radio
Cultura e na Radio WEB Regido News.

TELEVISAQ

Sera produzido 1 VT de 30" para esse meio.

Investimento: RS 10.850,00

Insergbes: 6 inserces

Uma midia que nao exige instrug@o nem renda para ser consumida, e que além
de levar informagao, serve como referéncia para a maioria da populagéo, que,
por suas caracteristicas sociais e econdmicas, ndo tem acesso a outros meios
de comunicagao.

E o meio de maior penetragdo em qualquer classe social, cobrindo 98,5% dos
municipios do pais. Estd presente em 94,7%, em média, dos domicilios do
Brasil e favorece estratégias de alto e rapido alcance, além de alta frequéncia
média.

O meio langara a campanha para atingir toda a populagao — AS/ABCDE 18+
anos. Para essa campanha, iremos veicular na EPTV filiada Rede Globo da
Regiao.

NAO MIDIA
FOLDER

Serdo produzides 10.000 folders para esse meio.

Investimento: RS 3.800,00

Serdo produzidos 10.000 folders e distribuidos de casa em casa, na cidade de
Guaira, durante a campanha. O folder tem como estratégia levar todas as
informagdes de forma completa, para a populagéo.

BANNERS INTERNET

Serdo produzidos banners para esse meio.
Investimento: R$ 3.800,00

12




As redes sociais s30 a melhor forma de agregar pessoas por regiao de moradia
(no caso a cidade de Guaira), interesses pessoais efou politico. Com grande
cobertura, crescimento acelerado e carater participativo junto & populagao, a
internet tem baixo custo como midia e ndo pede ser deixada de fora numa
campanha publica nos dias atuais. Neste caso, produziremos banners com
diferentes focos, que serdo expostos no site da Prefeitura, Camara Municipal e

redes sociais de forma organica, ndo gerando custos para a divulgagao.
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ANEXO - 02 TV ABERTA

100,00%

INVESTIMENTO TOTAL NA CAMPANHA| R$ 49.676.25
SHARE INVESTIMENTO SHARE NO
S NO MEIO INVESTIMENTO | jvesTiMENTO TOTAL
EPTV 100,00% RS 10 850,00 21,84%
TOTAL 100,00% l RS 10.850,00 EiE L
SHARE INVESTIMENTO NO MEID
EPTV
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ANEXO - 04 RADIO

INVESTIMENTO TOTAL NA CAMPANHA| RS 49.676,25

e e | nvestmeeoToTaL
RADIO SEFE 43,59% RS 710,92 1.43%
RADIO CULTURA 51,26% RS 836.00 1.68%
RADIO WEB REGIAO NEWS 5,15% N RS 84,00 0,17%
TOTAL 100,00% R$ 1.630,92 3.28%

SHARE INVESTIMENTO NO MEIC

RADIO CULTURA
s128% RADIO WEB
___ REGIAD NEWS
5,15%

___RADIO SEFE
43,59%
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ANEXD - 06

JORNAL
INVESTIMENTO TOTAL NA CAMPANHA| R$ 49.676,25
INVESTIMENTO SHARE NO
MEIO P IRVESTIMENTO INVESTIMENTO TOTAL
JORNAL DIGITAL REGIAO NEWS 10,26% RS 800,00 161%
JORNAL O GUAIRA 89,74% R$ 7.000,00 14,09%
TOTAL 100,00% RS 7.800,00 15,70%
SHARE INVESTIMENTO NO MEID
JORNAL DIGITAL
REGIAD NEWS
10,26%
JORNALO GUAIRA __
89,74%
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ANEXO - 08 DOOH - OUT OF HOME - GERAL

INVESTIMENTO TOTAL NA CAMPANHA| R 49.676,25
SHARE INVESTIMENTO SHARE NO

MEID Heldridly INVESTIMENTO INVESTIMENTO TOTAL

SP OUTDOOR 100,00% R$ 5.000,00 10,07%

TOTAL 100,00% R$ 5.000,00 10,07%

SHARE INVESTIMENTD NO MEID
SP OUTDOOR
100,00% -
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ANEXO - 10 INTERNET

INVESTIMENTD TOTAL NA CAMPANHA| RS 49.676,25

e IO | st | ot o
G1 . 39,47% R$ 1.500,00 3.02%
REGIAD NEWS 21,05% R3 800,00 161%
DESKTOP MOBILE: 10S E ANDROID 39,47% R$ 1.500,00 3,02%
TOTAL _100,00% R$ 3.800,00 7,65%

SHARE INVESTIMENTD NO MEID

REGIAD NEWS — DESKTOP MOBILE:
21,05% 105 E ANDROID
39,47%
Gl
3947%
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ANEXO - 11 REDES SOCIAIS

AGAD DIGITAL

PLANEJAMENTO DE REDES
S0OCIALE

DESCRICAO

0 planefamento de redes socials inchui definkio dos objetives, conteodo,
plataformas e canais, incluindo a identidade visual desses am:s. MOCUrSeS 3

01° A 30° DIA

1

serem utiizados, persona da marca, meslricas e
Exige um i “—mmlmunumpwamnﬁoda

marca nas diversas sociais e a
por seus hold:

« Diagnéstico da presenca nas redes sociais
Wmmammm
para a marca e definicio do papel

eslmlég:wdeudaum
- Criagio de guia de conteddo, inchindo a identidade visual, recursos a ser

ilizados, persona da marcs, tom de voz, editorial e volumctria.

GESTAQ DE CAMAIS E
CONTEDDO

- Gestfo e criagho de contedo para 0§ canais, com periodicidade @
frequitngia de publicacio
Mmdemmmuudam
dos temas dados no més
-cmmﬂnduhmuwm nmtedupenudu
de oo de ap junto a0 chente
-Irsqmpm:pm.ﬂndewm

GESTAO DE

+ Classif do perfil d i i:
maammmmmm:sem

da por empresa terceirizada.

|* em conformidade com a tabela SINAPRO - Esta ag3o podera ser

24
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ANEXO - 13 NAO-MIDIA

| |

INVESTIMENTO TOTAL NA CmPANRAI RS 49.676,25
SHARE INVESTIMENTD SHARE NO
MEID NO o INVESTIMENTD INVESTIMENTD TOTAL
Il
[CARTAZ 1,76% RS 91,80 0.18%
FOLDER 73,02% RS 3.600,00 7.65%
CARRO DE S0M 25,22% RS 1.312.50 264%
TOTAL 100,00% R$ 5.204,30 10.48%
SHARE INVESTIMENTD NO MEID
CARRO DE SOM
25,22%
\
FOLDER __
73,02% T reeagas | CARTAZ
1,76%
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ANEXD - 14 PEGAS PUBLICITARIAS E C JE PRODUGAO E CRIAGAD
_ ANUNGARTE: [ GLAIRS VERRA DISPONIVEL: RS 500000
PERIOOC: {20 DIAS VEREA UTILEADA: RS 48 576.25 i
) SALDG:| RS 33278
PEGA - 01 COMERTIAL TV vT " | 1 |Rs185000| R§1.850,00 1207%
PECA .02 SPOT DE RATIO SPOT 307 1 RS 150,00 R 150,00 [t
PEGA -3 ANUNCID JORNAL E PAGINS, - 20X29CM 1 RS 0,00 RE 0.0 0,00%
PECA-04 OUTHOOR s 4 R$330,00 | RS 132000 nsa%
PEGA-08 MTERMET BANNER - CARROCEL 1 RS 0,00 RS 0,00 LT3
. ABERTO I0XI0CM - FECHADO 1527003 - 150
PEGA - 08 FOLDER LFACA 10,000 A3 038 R$ 1.800,00 AETR
AQ DE PEGAS AF ADAS TE
[ T T
PEGA- 01 COMERCIAL TV VT 1 | me1asapo| R 18s000 12.00%
PEGA-02 SPOT DE RADIO sPOT 207 1 | mseoum | mssosz 389%
PECA -3 ANUNCIO JORNAL 112 PAGIMA - 0T39CM 1 RS 517,58 RS 537,58 3,49%
PECA -4 OUTDOOR 3 1 |RE125490| RS 125400 B1E%
| PEGA-DS INTERNET BANMER - CARRDCEL 1 | Re7EnTs | RS7EATS a5a%
|
— .
ARERTO SIX0CH - FECHADG 15220CH - 150
| PEGA-oe FOLDER priepabirgpemcad 1 RS 102060 fET%
PECAS RELACIONADAS
| PECA - 0T CaRTAL B3 - 4N - 115 COUCHE - FITA DUFLA FACE 5 |I?‘l 3 RS 153,00 0,894
PECA - D8 BANNER INTERMET BANKER XA PR 1 | 3 0.00 Fes 0.00 000%
PECA -0 RAMNTR INTERNET ESARNIETE MR SURETITHY - ASK13 PR 1 ABEo LT D00
FECA -0 BANNER NTERNET MEGA BANNER 1 RIom0 | Fe3 0,00 nook
PEGA-T1 BANNER INTERMET HITSITE | 1 Asom 15 3,00 000w
PEGA - 12 EROT CARRO DE S0M BROT 1 1 e 300,00 Y 300,00 1.06%
MAATERWL DNSPONIILIZADO & PREFETTLSA - 100 | mitsopo | RS vecase 7o
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ANEXO - 15 INVESTIMENTO GERAL

INVESTIMENTO TOTAL NA CAMPANHA| RS 49.676,25

v 21,84% RS 10.850,00 21,84%

RADIO 3,28% RS 163052 3.28%
JORNAL 15,70% RS 7.800,00 1570%
OUT OF HOME 10,07% RS 5.000,00 10.07%
INTERNET 7,65% RS 3.800,00 7.65%
PRODUGAO E CRIAGAD 30,98% RS 15.391,03 30,98%
NAO MIDIA 10,48% RS 5.204,30 10.48%
100,00% R$ 49.676,25 100,00%
SHARE INVESTIMENTO PERCEN TUAIS PARCIAIS
RADIO_ ________,__.mum\l.
328% 15,70%

NAOD miD1a
10,48%
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