A PREFEITURA MUNICIPAL DE GUAIRA/SP

llustrissimo Senhor Presidente da Comissdo de Licitacbes da
Concorréncia Publica 01/2021 — Processo 28/2021.

SAMUEL KRUK COMUNICACAO EIRELI, inscrita no
cadastro nacional da pessoa juridica, do Ministério da Fazenda, sob o numero
10.660.477/0001-57, e na Junta Comercial do Parana sob o Numero de Inscrigdo
no Registro de Empresas 41206411212, em 26 de fevereiro de 2009, de nome
fantasia BEBOP COMUNICACAO E MARKETING, com sede na cidade de
Candoi, no Estado do Parana, na Avenida Anizio Pedro da Luz, 62, sala 04, no
Centro, neste ato representada por SAMUEL KRUK, brasileiro, casado,
publicitario, portador da cédula de identidade de registro geral numero
8.371.167-1 e do cadastro de pessoas fisicas, do Ministério da Fazenda, nimero
049.068.799-77, residente e domiciliado na cidade de Candoéi, no Estado do
Parana, a Av. Anizio Pedro da Luz, n°. 62 — Apto 01 — Centro, CEP 85.140-000,
assistidos pelo seu constituido advogado, JOAO ALBERTO NIECKARS, inscrito
na OAB/PR sob n°® 45.350,0 com escritério profissional a Rua Senador Pinheiro
Machado, 1794, S| 01, centro de Guarapuava/PR, CEP 85.010-100, vém
respeitosamente a presenca de Vossa Senhoria, com fundamento no artigo 109,
| da Lei 8.666/93 e artigo 11, paragrafo 4°, VIII da Lei 12.232/2010, apresentar:

RECURSO

em face do julgamento das propostas técnicas apresentadas, nos termos que
abaixo seguem.

o
JSEI!PRO o
Assinado digitalmente por: D > SERPRO ! J
SAMUEL KRUK Assinado digitalmente por:

Sua autenticidade pode ser confirmada no endereco : sl SIS e G ST
<http://www.serpro.gov.br/assinador-digital> sua autenticidade pode ser confirmada no endereco :
<http://www.serpro.gov.br/assinador-digital>

Samuel Kruk Jodo Alberto Nieckars
Sacio Proprietario OAB/PR45.350
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RAZOES DO RECURSO

Membros da Comisséao de Licitacoes,

Inconformado com o julgamento das propostas técnicas apresentadas no
procedimento licitatério desencadeado pelo Edital n°® 16/2021-Guaira/SP de
Concorréncia Publica n° 01/2021, o licitante acima qualificado, apresenta suas
razdes de fato e de direito, requerendo, ao final, sejam elas acolhidas e providas,
como seguem os fundamentos.

l. VICIOS NA PROPOSTA DA EMPRESA INTERMIDIA 1 AGENCIA
DE PUBLICIDADE
I.I. Descumprimento do edital na apresentacéo do Envelope A

A Proposta Técnica deveria ser apresentada nos Envelopes "A", "B" e "C", na
forma prevista no item 2.2 e atender os seguintes requisitos indicados nos itens
5.2 e seguintes do edital.

O Envelope A conteria o Plano de Comunicacdo de cada licitante que,
obrigatoriamente, deveria ser, conforme item 5.2.2, apocrifo e nao identificavel,
justamente para que fosse mantida incolume a imparcialidade dos julgadores no
momento da avaliacéo.

Observe-se que no Plano de Comunicagido apresentado pela INTERMIDIA 1
AGENCIA DE PUBLICIDADE, na via que nio deveria estar identificada, a
licitante ndo empregou o recuo nos paragrafos, conforme exige item 5.2.2 do
edital no subitem C, vejamos:

5.2.2. O "Plano de Comunicacdo - Apdcrifo" devera ser
apresentado em involucro que NAO IDENTIFIQUE a
Licitante na forma do item 2.2 deste Edital, ter suas paginas
numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua
portuguesa, salvo quanto as expressodes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras. As pec¢as
gue integram o "Plano de Comunicacédo” deverdo estar
acondicionadas em  embalagens adequadas as
caracteristicas do Envelope "A", desde que inviolaveis,
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guanto as informacfes de que tratam, até a abertura do

correspondente envelope, observando-se na elaboracédo o
seguinte:

[...]

c) Recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

Vejamos como foi confeccionado o Plano de Comunicacéo da referida licitante,
abaixo imagem:

Raciocinio basico:
Guaira & um municipio com condigbes de pleno desenvolvimento e o melhor é que
esse crescimento seja feito de forma planejada e com participagao da populagdo. Com
a efetiva participagao popular, diminuem as chances de a Administragao errar e
crescem as possibilidades de 0 municipio conseguir esse desenvolvimento equilibrado
entre economia pujante e 6timas condigdes socials para seus moradores.
Com perfil econdmico calcado na agricultura, pecuaria, comércio, prestagao de
/ servicos e indistria, com destaque principaimente para as trés usinas
sucroalcooleiras, Guaira mescla a forga da economia com otimos indices de
desenvolvimento social, sendo o PIB per capita de R$ 80.169,84, segundo dados de
2018 do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica)
A taxa de escolarizagao ¢ de 97,8%, segundo o Censo de 2010 do IBGE, sendo um
/ indice que contribui positivamente para o desenvolvimento do municipio. A demanda
escolar é atendida por dez estabelecimentos de ensino infantil, sete de ensino
fundamental e trés de ensino médio, ambos publicos. Aqueles que cursam O ensino
superior precisam se dirigir as cidades da regiao em sua maiona.
Os atendimentos médico-hospitalares em Guaira, sao realizados na Santa Casa e 08
/ atendimentos mais emergenciais pelo Pronto Socorro Publico Municipal. Os
procedimentos de maior complexidade sao encaminhados em sua maionia para
Barretos (SP).
0 IDH (Indice de Desenvolvimento Humano) de 0,753, além de posicionar entre os
/ melhores municipios do Brasil para se morar, segundo o levantamento de 2012 dos
Ministérios da Educagao, da Satde e do Trabalho que cruzou informagbes sobre
Educagao, Saude, Renda e Emprego (geragao de salarios médios de empregos
formais) para chegar a este dado.
Somando-se a esses dados, uma expectativa de vida de 75,93 anos e uma cidade
/ concebida de forma planejada, um 6timo cenario para prosperar.

-~ N L L N T S

Visto isso, é evidente que o ndo obedecimento, pela licitante INTERMIDIA 1
AGENCIA DE PUBLICIDADE, da obrigacdo de formato especifico indicado no
item 5.2.2.C do edital para apresentacao do Plano de Comunicacéo acaba por
possibilitar a identificacdo da concorrente pelos avaliadores.
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I.Il. Descumprimento do edital na apresentacédo do Envelope B

O Envelope B conteria o Plano de Comunicacdo de cada licitante que,
obrigatoriamente, deveria ser, conforme item 5.3, identificado. Na sequéncia, o
edital trazia requisitos, no item 5.3.1, que deveriam ser atendidos pelo licitante.

5.3.1. O Envelope "B" devera ser apresentado conforme item
5.2.3 deste Edital, com data e assinatura na ultima pagina e
rubrica nas demais, contendo 0os mesmos requisitos acima,
de igual teor e forma, mas sem a ideia Criativa.

Observe-se que no Plano de Comunicagio apresentado pela INTERMIDIA 1
AGENCIA DE PUBLICIDADE, na via que deveria estar identificada, a licitante,
descumpriu tudo o que fora pedido no item 5.3.1 do edital, a saber: n&o inseriu
data na dltima pagina, ndo assinou a ultima pagina, nao rubricou nenhuma
pagina e nao reproduziu com igual teor e forma o que fora apresentado na via
identificada, alterando formato de tabelas e paginacoes.

Vale dizer que os apontamentos acima nao se tratam de mero formalismo ou
excesso de formalidade, mas sim de descumprimento indefensavel do que rege
o edital. Doutro lado, vejamos uma imagem das Ultimas paginas dos Planos de
Comunicagéao das demais proponentes, cada uma preocupada em cumprir 0 que
determina o edital, menos a referida concorrente:

House

-~

Intermidia
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Evidente que a INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE avoluma na

apresentacao da via identificada do Plano de Comunicacdo, no Envelope B,
descumprimentos de requisitos editalicios.

[.1Il. Descumprimento do edital na apresentacéo do Envelope C

No envelope C, que trata da apresentacdo da Capacidade de Atendimento,
Repertoério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao, novamente a
INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE descumpriu itens do edital.

O item 4.5. do instrumento convocatério diz:

4.5. Terem as paginas numeradas sequencialmente, por
envelope, serem assinadas em sua parte final, bem como
rubricadas em todas as folhas pelo representante legal da
Licitante;

A concorrente recorrida, todavia, ndo rubricou as paginas e nem assinou a Ultima
delas, de acordo com o que esta prescrito no item 4.5 do edital, acima transcrito.
Tal omissao, evidente e grave que €, chegou a ser apontada pela Comisséo de
LicitacOes em ata do dia 08 de junho de 2021. Vejamos:

DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAOJ Foi observado que o

conteido do envelope C apresentado pela empresa INTERMIDIA, niio estava com suas

paginas rubricadas pelo seu representante legal conforme item 4.5 do Ediual. JA

Mais, a licitante ndo datou nem indicou prazo de validade da proposta realizada,
conforme lhe era exigido pelo item 4.6 do edital:

4.6. Terem indicacédo de que o prazo de validade nao sera
inferior a 60 (sessenta) dias contados da data marcada para
0 seu recebimento, ficando estabelecido que na omissao
seja considerado esse prazo;

Seguindo no repertorio de descumprimentos, de forma surpreendente, a licitante
recorrida também n&o atendeu o que determina o item 5.4.3 do edital. Vejamos:

5.4.3. Repertério: apresentacdo de um conjunto de
trabalhos, concebidos e veiculados/expostos pela Licitante,
sob a forma de pecas e respectivas memorias técnicas, nas
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guais se incluira indicacéo sucinta do problema que a peca

se propds a resolver.
I. Poderdo ser

apresentadas

até cinco pecgas,

independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas;

Vejamos, agora, as pecas apresentadas no repertorio da INTERMIDIA 1

AGENCIA DE PUBLICIDADE:
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Ora, de 5 pecas limites que cada agéncia poderia apresentar em seu repertério
a recorrida apresentou 11, situagdo que caracteriza mais um grave
descumprimento dos requisitos enunciados no edital e que conduzem a proposta
apresentada pela INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE a
desclassificacéo.
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l.IV. Requerimentos face a INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE por
conta dos vicios na proposta

E certo que a identificacido de algum dos concorrentes em momentos
inoportunos do processo licitatorio pode gerar duvidas em relacao a lisura do
certame e refletir, inclusive, no dedicado trabalho da Comisséo. Para assegurar
a imparcialidade das avaliacbes de forma inconteste € que se impede a
identificacdo, destacadamente, na entrega do Envelope A.

A regra do anonimato nesta fase da licitacdo n&o pode ser descumprida e nem
flexibilizar sob pena desprestigio do resultado das avaliagbes, hipétese que
afronta os principios aplicaveis a licitacdo e pode levar ao favorecimento
indevido.

Por tais razbes, a identificacio da empresa, in casu, acarreta sua
desclassificacdo, ja que o edital definiu a questdo, alertando os licitantes a
respeito. Ademais, decorre da infracdo editalica cometida pela INTERMIDIA 1
AGENCIA DE PUBLICIDADE a sua desclassificag&o, nos termos do item 7.2.1.1,
que diz:

7.2.1. Abertura dos Envelopes: Envelope A - Plano de
Comunicacado Apdcrifo s6 serdo recebidos pela Comisséo
Permanente de Licitacdo se ndo apresentarem marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar
a licitante.

7.2.1.1. A desconformidade ao subitem 7.2.1 implicara
no impedimento e desclassificagdo da licitante em
continuar a participar do certame.

Ora, é obrigatoria, pelos licitantes e pela Comissdo julgadora, a estrita
observancia as regras estabelecidas no processo licitatério, sendo o0 néo
obedecimento a regras de formatacdo uma infracdo grave, especialmente,
porque conduz a possivel identificagédo do licitante em fase sigilosa.

Seguindo, em relacdo a documentacao pela licitante nos Envelopes B e C, houve
descumprimento de outros quatro itens de edital, mostrando néo apelas desleixo
na participacdo da concorrente, mas severa desatencéo as regras da licitacdo
que impde a INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE a desclassificacéo,
nos termos do item 4.8:
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4.8. Serdo desclassificadas as propostas que
desobedecerem as condi¢cdes do presente Edital e que
apresentarem rasuras ou falhas que impossibilitem a sua
compreensdo e ainda cujas propostas técnicas apocrifas

apresentem quaisquer sinais, marcas que permitam sua
identificacao.

Assevere-se gque a Lei 8.666/93, que regulamenta as licitacdes, estabelece:

Art. 3° A licitacdo destina-se a garantir a observancia do
principio constitucional da isonomia e a selecionar a
proposta mais vantajosa para a Administracdo e sera
processada e julgada em estrita conformidade com os
principios béasicos da legalidade, da impessoalidade, da
moralidade, da igualdade, da publicidade, da probidade
administrativa, da  vinculagdo ao instrumento
convocatorio, do julgamento objetivo e dos que Ihes séo
correlatos.

Segue a legislacdo dizendo que:

Art. 28. O pregoeiro verificara as propostas apresentadas e
desclassificara aquelas que nado estejam em
conformidade com o0s requisitos estabelecidos no
edital.

Como se vé, é imposicdo legal que o processo de licitagdo, em todas as
modalidades, seja conduzido com absoluto respeito a isonomia entre 0s
concorrentes, inarredavel impessoalidade e dentro das regras trazidas no edital
gue o rege que, se descumpridas, impde a desclassificacdo do concorrente.

Justamente buscando a mantenca incélume da isonomia e da impessoalidade é
gue o edital formata um procedimento, um passo a passo, que norteia a licitacédo
e cujo cumprimento das regras deve ser exigido de forma igualitaria de todos os
participantes do certame.

Com relacao ao procedimento formal adotado e previsto no edital, € conclusivo
Hely Lopes Meirelles:

“Procedimento formal significa que a licitagao esta vinculada
as prescri¢des legais que a regem em todos 0s seus atos e
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fases. Nao sO a lei, mas o regulamento, as instrucdes
complementares e o0 edital pautam o procedimento da
licitag&o, vinculando a Administragéo e os licitantes a todas

as exigéncias, desde a convocacao dos interessados até a
homologagéo do julgamento”.

Descumprindo regra do instrumento convocatorio, a desclassificagcdo é medida
qgue se imp0de ao licitante. Nesse sentido diz o Tribunal de Contas do Estado de
Séo Paulo — TCE/SP:

TRIBUNAL DE CONTAS DO ESTADO DE SAO PAULO
Gabinete do Conselheiro Dimas Eduardo Ramalho
PROCESSO:  TC-002232/989/13-7 CONTRATANTE:
DIVISAO REGIONAL DE ADMINISTRA(;AO DE MARILIA
DA SECRETARIA DA FAZENDA. ASSUNTO:
REPRESENTACAO EM FACE DE POSSIVEIS
IRREGULARIDADES COMETIDAS NO EDITAL DO
PREGAO ELETRONICO DRA/10-01/2013.

[...]

Essa situacdo é habil em demonstrar que ndo houve
desclassificacdo arbitraria e precipitada, mas sim
reiteradas contrariedades ao instrumento convocatorio
impedindo o acolhimento da respectiva proposta.

Deste modo, ndo ha como reprimir a conduta do Pregoeiro
na conducdo do certame, pois correta a desclassificacao
de proposta incompativel com as regras do edital.

TRIBUNAL DE CONTAS DO ESTADO DO PARANA
PROCESSO Ne: 124507/21 ASSUNTO:
REPRESENTAQAO DA LEI N° 8.666/1993 ENTIDADE:
MUNICIPIO DE VERE INTERESSADO: ADEMILSO ROSIN,
CLINICA MEDICA STECCA LTDA, WAGNER AUGUSTO
DA SILVA GRANETTO PROCURADOR: EDMAR CALOVI
RELATOR: CONSELHEIRO FERNANDO AUGUSTO
MELLO GUIMARAES ACORDAO N° 2182/21 - Tribunal
Pleno EMENTA: Representacao da Lei 8.666/93. Exigéncia
editalicia clara e fundamentada de apresentacdo das
propostas em modo impresso e digital. Improcedéncia.
Omissao do Representante quanto a fato relevante. Ma fé
processual. Aplicacdo de multa.

[..]
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A Lei de Licitacbes € clara ao deixar a cargo da
Administracdo a forma de apresentacdo das propostas.
Oportuno pontuar que a Administracdo delineou no
edital o formato exigido para apresentagcdo da proposta,
colocando a disposi¢cao de todos os licitantes os modelos,
além de fornecer programa para preenchimento da
proposta, tudo com fundamento na celeridade e na
eficiéncia.

[...]

Assim, considerando que a exigéncia do item 7 do Edital
se apresenta simples, e que tanto o Edital como a
administragcdo ofereceram 0Ss meios necessarios e
suficientes para o seu atendimento, 0 que se comprova
pelo fato de trés outras interessadas haverem
apresentado suas propostas em conformidade com as
exigéncias editalicias, a alegacao de irregularidade deve
ser julgada improcedente.

Concluir-se que, da andlise das informacfes e documentos acostados pela
INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE, houve descumprimento dos itens
editalicios n° (i) 5.2.2.C, (ii) 4.5, (iii) 4.6, (iv) 5.3.1 e (v) 5.4.3.1, situacdo esta que
imp0de a referida concorrente a desclassificacdo no certame, o que ora requer-
se com fulcro nos itens 4.8 e 7.2.1.1 do edital e nos art. 28 da lei 8.666/1993.

Il. VICIOS NA PROPOSTA TECNICA DA EMPRESA INTERMIDIA 1
AGENCIA DE PUBLICIDADE
Il.I. Descumprimento do edital no requisito economicidade da Estratégia de
Midia e Nao Midia

Nos itens 8 e seguintes o edital trouxe os requisitos a serem considerados pela
Subcomisséo Técnica como critérios de julgamento na avaliacdo da Estratégia
de Midia e Nao Midia. Vejamos:

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia

[...]

d) A pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade e a
economicidade no wuso de recursos proprios de
comunicacéo do Municipio de Guaira/SP;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia
evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas;
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f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de
massa.

A INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE n&o cumpriu adequadamente
tais requisitos quando da proposi¢do da Estratégia de Midia e Nao Midia. Isso
porque sugeriram uma pagina de revista no valor de R$ 1.600,00 (mil e
seiscentos reais) em material (Revista Opinido) que circula em Guaira somente
em datas especiais (uma média de duas vezes no ano) e consideraram 0
especial do Jornal Opinido como sendo “a principal revista em circulacdo da
cidade”.

Além da nitida falta de conhecimento sobre os meios de comunicagéo e habitos
de consumo dos guairenses, ha aqui também uma distribuicdo de verba publica
para promocao da excerta campanha que ocorreu de maneira equivocada, ja
que, como veremos a frente, a empresa, desconhecendo a periodicidade de
veiculacdo dos referidos meios de comunicacado, sugeriu utilizacdo de material
que circula apenas duas ou no maximo trés vezes no ano na cidade — sem duavida
0 requisito economicidade aqui ndo fora comtemplado.

Outro ponto, a referida concorrente empregou em sua estratégia a utilizacéo de
spot de 15” na Radio Sefe FM, cujo valor indicado foi de R$ 12,90 (doze reais e
noventa centavos). Esse € o mesmo custo para um spot de 30” na referida radio,
conforme se verifica abaixo:

Estratégia da Intermidia:

CAMPANHA DE RADIO

VEIGULO T WD | TEWPO | ESPECIFICACAO | PREGO | PRECO |
INSERGOES | UNITARIO _ UNITARIO | TOTAL |
RédioCutwa [40 |15 Desegundaasexta [RS12600 | RSS04000
FM sequndos | das 11h00 4s 12n00 | |
T | S [(B
Radio %0 |15 |Desegundaa RSO0 | RS 342000

Altenativa sequndos | domingo das 6h00as | |
' J 19h00 urante 30 02 pe— |
Rédio SEFE |200 15 e sequnda a R§1200  |RS$ 258000

FM sequndos | ffomingo das 6h00 as

9h00 durante 30 dias p— |

Valor total da campanha

................................................................................................

RS 11.040,00
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Tabela de valores da Radio Sefe FM:

RADIO SEFE FM 987 — GUAIRA — 5P

INSCRICAO MUNICIPAL: 6296-3055 CNPIAZ9M60001-T1
AVENIDA 25 NI4T - VILA N, 5. APARECIDA TEL: {17)3332-0484 / 3331-T111

CEF: 14T90-000 = GUAIRA - 5.P TELEFAX: (17)3331-7741

Email - sefefmfinanceirofa gmail.com
Site — www.radiosefefmguairasp.com.br
Programacio de Segunda a Sibade da SEFE FM

Horirio Segunda a Sabado
05:00 as 08:00 Sertancjo Classe A (Ivan Santos)
08:00 as 11:00 Bom Dia Guaira ( Anderson Ferreira)
11:040 as 12:00 Jornal da 98 (Douglas Oliveira ¢ Anderson Ferreira)
12:00 as 14:00 Clube dos Namorados (Odair Valim)
14:00 as 16:00 Show da 98 ( Douglas Oliveira)
16:00 as 19:00 A Tarde ¢ Nossa { Emerson Santos)
19:00 as 20:00 Voz do Brasil
20:00 as 22:00 A Noite ¢ Nossa (Gilson Antunes)
22:00 as 05:00 Programacio Rotativa

Tabeéla de Precos
« "COMERCIAL 308" - FAIXA HORARIA DAS 06 AS 19 HORAS
Valor: RS 12,90

“ "COMERCIAL 305" - FAIXA HORARIA DA 00 AS 24 HORAS
Valor: R$8,90

“ "COMERCIAL DETERMINADO 30s" - HORA MARCADA PELO CLIENTE
Valor: RS 12,80

Outro exemplo de falta de otimizacdo da verba pubica investida na campanha e
gue deve ser considerada pelos avaliadores € a proposicdo da concorrente para
0 emprego, no meio outdoor, de mais de 22% da verba total da sua campanha
(contando criacdo, producao e veiculacdo), cuja publicizacdo ocorreria em 3
pontos de diferentes ruas da cidade.

O valor sugerido pela licitante impugnada foi de pouco mais de R$ 11.000,00
(onze mil reais), enquanto a BEBOP COMUNICAGCAO, ora impugnante, em sua
Estratégia, indicou o emprego de 5 pontos para publicizacdo de outdoor,
utilizando apenas 11% da verba total da campanha e totalizando um custo de
pouco mais de R$ 5.500,00 (cinco mil e quinhentos reais), ou seja,
comparativamente, a proposi¢cao da recorrente gerava economia de 50% em
relacdo aquela verba empregada pela INTERMIDIA 1 AGENCIA DE
PUBLICIDADE.

A economicidade, além de regramento tipificado no edital ora discutido,
conforme item 8.IV.D.E, também é imposicdo por principio constitucional,
expresso no art. 70 da Constituicdo Federal de 1988, que deve ser atentamente
respeitado nas contrata¢cdes com verba publica.
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A desatencéo a tal regramento e principio € causa de vicio insanavel no processo

licitatério, como, inclusive, ja reafirmou inimeras vezes o Tribunal de Contas do
Estado de Séo Paulo — TCE/SP. Vejamos:

TRIBUNAL DE CONTAS DO ESTADO DE SAO PAULO
Gabinete do Conselheiro Dimas Eduardo Ramalho 1
SEGUNDA CAMARA — SESSAO: 19/06/2018 75 TC-
000667/026/15 Camara Municipal: Lins. Exercicio: 2015.
Presidente(s) da Camara: Marino Bovolenta Junior.
Advogado(s): Neusa Maria Gavirate (OAB/SP n° 64.868).
Acompanha(m): TC-000667/126/15. Procurador(es) de
Contas: Thiago Pinheiro Lima. Fiscalizada por: UR-1 - DSF-
|. Fiscalizag&o atual: UR-1 - DSF-I. [...] B.4.2.3. DESPESAS
COM DIVULGAQAO DE MENSAGENS - IMPRENSA
ESCRITA E DE RADIODIFUSAO [ As publicidades
institucionais feitas pelo Legislativo ndo primaram pela
obediéncia aos principios da economicidade, eficiéncia,
finalidade e da supremacia do interesse publico e
legalidade, assim como também nao observaram os
regramentos dos incisos IV e V do artigo 7° da LOM de Lins.

Em obediéncia ao constitucional principio da economicidade e ao que
determinada o edital, os gastos devem primar pela modicidade. Nesse sentido,
enquanto a BEBOP COMUNICACAO ofertou 91% de desconto em relacdo aos
valores constantes na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado/SP, no tocante as pecas criadas para a campanha proposta, a
concorrente prop6s desconto de apenas 50%.

Vejamos alguns exemplos, no quadro comparativo abaixo, da significancia em
termos de valores reais e, assim, na maximizagao da eficiéncia na aplicacao dos
recursos publicos:

Sinapro/SP 2020 Intermidia Bebop
Flyer frente e verso R$ 5.717,04 R$ 2.858,52 R$ 517,70
Roteiro spot de radio R$ 6.042,07 R$ 3.021,03 R$ 604,21
Outdoor R$ 12.549,08 R$ 6.274,54 R$ 1.254,91

Mesmo diante dos aviltantes trés pontos acima exposto, nota-se que as notas
atribuidas a INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE no quesito
economicidade foram similares as recebidas pela BEBOP COMUNICACAO, o
gue é inconcebivel se analisarmos, em detalhes e de forma técnica, ambas as
propostas.
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Notem-se, conforme abaixo, que as notas para Estratégia de Midia e Nao Midia
atribuidas para os itens “a”, que trata do conhecimento dos habitos de consumo
dos guairenses, e “e”, que trata da economicidade da aplicacdo da verba de

campanha, em relagéo as mencionadas licitantes, n&o refletem a discrepancia
verificada nas propostas avaliadas, conforme acima elencadas:

Avaliador - Lucas de Toledo
- Bebop

a) 3

e)3
- Intermidia

a) 3

e)3

Avaliador - Marcia Renata Carvalho
- Bebop

a) 2,8

e) 2,9
- Intermidia

a) 2,5

e)3

Avaliador - Wilson Ferrari
- Bebop

a) 3

e)3
- Intermidia

a) 2,9

e)3

Ora, embora a proposicdo efetuada pela recorrente tenha gerado maior
economicidade para o ente publico, as notas atribuidas para este item pelos trés
julgadores a INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE foi igual a atribuida a
BEBOP COMUNICACAO, qual seja, a nota de 3 (trés) pontos, o que certamente
esta longe ser um julgamento adequado a realidade do caso.

Da mesma forma a avaliacéo feita errou em relacéo a pontuacao atribuida pelo
conhecimento das licitantes em relagéo aos habitos de consumo dos guairenses,
ja que a INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE desconhecia que a Revista
Opinido circula em Guaira somente em datas especiais (uma média de duas
vezes no ano) e equivocadamente, na proposta, consideraram o especial do
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Jornal Opiniao como sendo “a principal revista em circulacdo da cidade”, todavia,

diferentemente do grau de conhecimento das empresas, as notas a elas
atribuidas variaram minimamente entre 0,1 e 0,2 pontos.

Como se V&, a proposicéo da Estratégia de Midia e Ndo Midia da INTERMIDIA
1 AGENCIA DE PUBLICIDADE desrespeita veementemente o requisito editalicio
contido no item 8.IV.D e E, bem como o préprio principio constitucional da
economicidade, expresso no art. 70 da Constituicdo Federal de 1988, ndo se
verificando o reflexo correto da falta de conhecimento e da baixa economicidade
da proposta da INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE nas notas a ela
atribuidas, razdo pelas quais requer-se a revisao da pontuacéo e minoracao das
notas atribuidas a esta.

[l.Il. Descumprimento do edital e ndo indicacdo da periodicidade da
campanha

A INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE simplesmente n&o
apresentou/sugeriu um periodo especifico para a realizacdo da campanha da
proposta técnica. Vejamos o que dizia o briefing da licitante, ao qual todas as
concorrentes deveriam seguir para o desenvolvimento de suas propostas:

2 Oportunidades: Temos como oportunidade com fim do
verdo ¢ inicio de outono a oportunidade de implementar a
onentagiio, para quando, no final do outono ¢ inicio de inverno,
periodo de raras chuvas na regifio geografica em que Guaira esta
msenda, incutir nos habitos do dia a dia do guairense as praticas
que evitam criadouros do mosquito vetor

Todavia, analisando o Plano de Comunicacdo da licitante recorrida, ndo é
possivel saber se a simulacdo de 30 dias é para o més de janeiro, junho ou
dezembro de 2021, 2022 ou 2050 o que, sem duvida, acarreta instabilidade a
proposta, especialmente porquanto os custos de veiculacdo variam a depender
da época do ano em que se pretenda realizar a publicizacao.

Tal fato, além de beirar o absurdo do desleixo, fere o que pede o edital no item
5.2.1, sobre a projecéo de simulagédo da campanha. Vejamos:

5. DA PROPOSTA TECNICA

5.1. A Proposta Técnica devera ser apresentada nos
Envelopes "A", "B" e "C", na forma prevista no item 2.2 e
devera atender os seguintes requisitos:

5.2. Envelope "A" - Plano de Comunicagao:
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5.2.1. Para efeito de avaliacéo a Licitante devera apresentar
uma campanha simulada de acordo com o Briefing descrito
no Anexo |, com verba de até R$ 50.000,00 (Cinquenta mil
reais) e duracao de 30 (trinta) dias. Para esta simulacao
deveréd ser apresentado, além da projecdo de veiculagcéo
e producdo dos materiais que supostamente serao
utilizados, também, valores simulados de criacédo das pecas
com desconto, que a agéncia achar pertinente, sobre a

Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de S&o Paulo - SINAPRO-SP.

E para atestar a gravidade do erro vamos além. A INTERMIDIA 1 AGENCIA DE
PUBLICIDADE sugere na estratégia de midia apresentada uma contratacdo de
uma pagina de revista e de um outdoor.

Como se sabe, o outdoor € comercializado através de bi-semanas e possui um
calendario anual especifico, onde o inicio e o término de uma bi-semana diferem
do inicio e término dos meses normais.

Por exemplo, a bi-semana 28, sugerida pela BEBOP COMUNICACAO, no
proposto plano de midia, inicia-se no dia 05 e vai até o dia 18 de julho de 2021
(14 dias). Ja a bi-semana 30, inicia-se no dia 19 de julho e vai até 01 de agosto
(14 dias), portanto, ao ndo apresentar um periodo especifico para sua
campanha, supdem-se que a recorrida concentrou as acées em um més inteiro
e na utilizacdo de duas bi-semanas, o que certamente ultrapassa o limite de 30
(trinta) dias de campanha exigido pelo edital no item 5.2.1, considerando o
intervalo entre o inicio da primeira bi-semana até o final da segunda bi-semana.

J4 em relacdo a Revista Opinido, sugerida também pela proponente em seu
Plano de Midia, deve ser ressaltado, novamente, que nado se trata de uma revista
com circulagdo periddica e frequente, mas, ao contrario, € um impresso rarefeito
e de publicacéo eventual, jamais devendo ser considerada a principal revista em
circulacdo da cidade de Guaira.

Fato é que a proposta da INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE sugeriu
uma inser¢do em um meio de comunicacao que so6 circula sazonalmente, sem
nem mesmo um periodo certo para execu¢cdo da campanha proposta, o que
demonstra claro desrespeito ao determinado pelo item 5.2.1 do instrumento
convocatorio e, por conseguinte, implica em penalizagéo obrigatoria da licitante
recorrida, inclusive, conforme entendimento do Tribunal de Contas do Estado de
Séo Paulo — TCE/SP:
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TRIBUNAL DE CONTAS DO ESTADO DE SAO PAULO
Gabinete do Conselheiro Dimas Eduardo Ramalho
PROCESSO: TC-002232/989/13-7  CONTRATANTE:
DIVISAO REGIONAL DE ADMINISTRAQAO DE MARILIA
DA SECRETARIA DA FAZENDA. ASSUNTO:
REPRESENTAC;AO EM FACE DE POSSIVEIS
IRREGULARIDADES COMETIDAS NO EDITAL DO
PREGAO ELETRONICO DRA/10-01/2013.

[...]

Essa situacdo é habil em demonstrar que ndo houve
desclassificacdo arbitraria e precipitada, mas sim
reiteradas contrariedades ao instrumento convocatorio
impedindo o acolhimento da respectiva proposta.

Deste modo, ndo ha como reprimir a conduta do Pregoeiro
na conducao do certame, pois correta a desclassificagao
de proposta incompativel com as regras do edital.

Todavia, mesmo diante das incongruéncias acima indicadas, as notas atribuidas
a INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE no quesito Estratégia de Midia
foram bastante altas se comparadas aquelas atribuidas a recorrente. Vejamos
as notas gerais do item referido, conforme avaliado por cada membro da
subcomissao:

Avaliador - Lucas de Toledo
- Bebop: 4,5

- Intermidia: 4,37

- Sinfor: 3,12

Avaliador - Marcia Renata Carvalho
- Bebop: 4,27

- Intermidia: 4,12

- Sinfor: 3,37

Avaliador - Wilson Ferrari
- Bebop: 4,5

- Intermidia: 4,45

- Sinfor: 3,37

Vé-se que, muito embora a BEBOP COMUNICACAO tenha apresentado uma
Estratégia de Midia e Ndo Midia bem mais completa e correta para a campanha
proposta e a INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE tenha cometido erros
grosseiros, tanto em relacao a periodicidade como ao emprego de meio sazonal

Samuel Kruk Comunicagao Eireli | 10.660.477/0001-57 | bebopcomunicacao.com.br | atendimento@bebopcomunicacao.com.br
Av. Anizio Pedro da Luz, 62, sala 04, Centro | Cand6i/PR | CEP: 85.140-000 | Fone: (42) 3638 1641 - 99154 5990



de comunicacao, as notas de ambas as licitantes diferiram apenas entre 0,5 e

0,15 pontos — uma diferenca que ndo condiz com o nivel de acerto da recorrente
e com o nivel de erros da recorrida.

Outrossim, elencamos no resumo de notas acima a SINFOR AGENCIA DE
PUBLICIDADE, outra proponente deste certame, que também ndo sugeriu um
periodo especifico na proposta de campanha, mas que, diferente da
INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE, teve as notas reduzidas e
apontamentos criticos feitos nesse sentido pelos trés membros da subcomisséo
técnica sobre o assunto.

Vejamos:

Observagdo: O uso dos recursos de i sendo i0s no direci das

Observagdo: O uso dos recursos de comunicagdo sendo desnecessarios no direcionamento das

- g emissoras regionais, assim como portais de noticias regionais, j 3 ha deve ser
ETNISSOras regionars, assim como & s . i
direcionada para populag3o de Guai i No plano de midias faltou periodicidade da campanha. | direcionada para populagdo de Guairaj No plano de midias faltou periodicidade da campanha.

Mircia Renata Carvatho
CPF: 144,497.558-71

Observagdo: O uso dos recursos de comunicagao sendo desnecessarios no direcionamento das

emissoras regionais, assim como portais de noticias regionais, jd gue a campanha deve ser

direcionada para populagdo de GuauaINo plano de midias faltou periodicidade da campanha I

Lucas de Toledo Gagliardi
CPF: 397.775.668-08

Certamente a pontuacdo atribuida a INTERMIDIA 1 AGENCIA DE
PUBLICIDADE, no quesito em analise, de 4.37, 4.12 e 4.45, nao reflete a mesma
rigidez adotada para avaliagdo da proposta da SINFOR AGENCIA DE
PUBLICIDADE, que teve as notas bem menores, de 3.12, 3.37 e 3.37,
justamente por néao ter informado a periodicidade da campanha — mesmo erro
cometido pela INTERMIDIA sem que, entretanto, fosse penitenciada por isso.

Assim sendo, devem ser reanalisadas as notas atribuidas a INTERMIDIA 1
AGENCIA DE PUBLICIDADE, na avaliacéo do Plano de midia, para que ocorra
a necessaria reducédo em decorréncia de auséncia de indicacdo de periodicidade
na proposta, em desatencao ao item 5.2.1 do edital.
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[1.11l. Descumprimento do edital e inexequibilidade das pecas

A avaliacdo da ldeia Criativa deveria dar-se nos seguintes termos, conforme
edital:

[1l. Ideia Criativa

[...]
g) A exequibilidade das pecas;

dito isso, vejamos o que sugeriu a INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE
em na estratégia de midia apresentada:

Jornal: Sera veiculado um anuncio de meia pagina em 03 (trés) veiculos da cidade de
Guaira, com insercdes semanais, totalizando 12 (doze) insergdes no més decorrente.
04 insergdes df ¥ pagina no jornal O GUAINa ... RS 1.400,00
04 insercdes df ¥ pagina no jornal Hora da Noticia .. R$ 900,00
04 insergoes de ¥ pagina no jornal Opiniao ............. RS 720,00

o —Aleale saeen

Vejamos agora o anuncio proposto pela referida licitante no quesito Ideia
Criativa:

Anancio Jornal

GUAIRA CONTHATADENGUE

- COMBATE
A DENGU

Acabar com o mosquito
& um DEVER de todos.

‘Quando a populagao
participg, o
resultado /

aparece.

Coloque areia nos
Pratinho COos Vasos

figque: 0800-123123 1@ GUAIRA
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N&o é preciso muito esfor¢co e conhecimento técnico de criacdo publicitaria para
saber que o anuncio apresentado ndo se trata de meia pagina de jornal,

principalmente se levarmos em consideragao os trés periddicos propostos pela
proponente.

Para elucidar e facilitar a compreenséo do raciocinio, vejamos o tamanho dos
trés jornais propostos e como ficaria o antncio sugerido pela INTERMIDIA 1
AGENCIA DE PUBLICIDADE em cada um deles:

Simulacéo de aplicacdo da peca no Jornal O Guaira, cujo tamanho total € de 31
cm de largura x 42 cm de altura:

Acabar com © mosquito
& um DEVER de todos.

Quando a populagao
participa, o .

Pagina inteira

Meia pégina -

lgue: 0000-123123 :GUARA

Simulacao de aplicacdo da peca no Jornal Opinido cujo tamanho total é de 31
cm de largura x 44,5 cm de altura

©

E=.

[}

-

c

@ Acabar com o mesquito
£ € um DEVER de todos.
\% Quando a populogio
o participo, o

resutado

Meia pagina

e 000123123 1§ GUARA
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o

Simulacéo de aplicacdo da peca no Jornal Hora da Noticia, cujo tamanho total é
de 31,75 cm de largura x 56 cm de altura.

Pagina inteira

Meia pagina i — o

Acabar com o mosquito
€ um DEVER de todos.

Quando a populogio
participa, o P

Acabar com © moesquito
& um DEVER de fodos.

pariciza,
resuioda
apatoce

e 2800129123 8 GUARA

1 GUARA

E inegavel

que a peca proposta pela INTERMIDIA 1 AGENCIA DE

PUBLICIDADE para anuncio se encaixa somente em duas situacfes: a) 1 pagina
inteira de jornal ou b) anuncio de 1/4 de péagina de jornal

O proposto pela recorrida ndo compreende nenhum dos dois tamanhos de
impresséo citados acima e ndo se trata de meia pagina de jornal, como fora
exemplificado no quesito Ideia Criativa e, especialmente, cobrado nos custos
internos (criacdo), ou seja, este é mais um erro indefensavel cometido pela
licitante que vai ao total desencontro do exigido no item 8.lll.g do edital,
caracterizando-se como peca inexequivel e inadequada ao formato proposto,
razdo pela qual deve ser penalizada, conforme entendimento remanso do
Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo — TCE/SP:

TRIBUNAL DE CONTAS DO ESTADO DE SAO PAULO
Gabinete do Conselheiro DIMAS RAMALHO TRIBUNAL
PLENO - Sesséo de 14-11-2018 (21) 68 - TC-009779/989/17
(ref. TC-09888/989/15) Recorrente(s): Prefeitura Municipal
de Jundiai. Assunto: Contrato entre a Prefeitura Municipal de
Jundiai e Fare Marketing e Eventos Ltda., objetivando a
prestacdo de servicos de decoracdo de Natal, no valor de
R$1.390.000,00 [..] ndo restou evidenciada a
compatibilidade dos valores contratados com aqueles
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praticados no mercado a época, sequer houve

demonstracdo de que as propostas desclassificadas
eram realmente exequiveis.

Mesmo diante do exposto as notas atribuidas a INTERMIDIA 1 AGENCIA DE
PUBLICIDADE foram maiores que as atribuidas paraa BEBOP COMUNICACAO
para avaliacdo deste item da Ideia Criativa. Vejamos:

Avaliador - Lucas de Toledo
- Bebop: 1,2
- Intermidia: 2

Avaliador - Marcia Renata Carvalho
- Bebop:1,5
- Intermidia; 2

Avaliador - Wilson Ferrari
- Bebop: 1,5
- Intermidia; 2

Pois bem, considerando que “exequibilidade”, conceitualmente, significa
“‘possivel de ser executado”, € possivel afirmar que a peca criada pela
INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE, acima apresentada, € impossivel
de ser executada como meia pagina de jornal, principalmente nos trés periédicos
sugeridos pela propria agéncia em seu Plano de Midia, impondo-se, deste modo,
gue neste item 8.1ll.g a pontuacdo da referida licitante deva ser zero, pois a
proposta é inexequivel, ou, alternativamente, reduzida para patamares inferiores
aqueles atribuidos a BEBOP COMUNICACAO, que, diga-se, também sugeriu
uma peca no formato de meia pagina de jornal, mas, diferentemente do que foi
apresentado pela recorrida, esta totalmente dentro das especificidades do meio
de comunicacao sugerido.

[I.IV. Descumprimento do edital na Estratégia de Comunicag&o Publicitaria

Importante contextualizar que o conceito proposto pela BEPOB COMUNICACAO
para a campanha optou pela utilizacdo dos niumeros da infeccéo viral por Dengue
no municipio de Guaira, relativos aos anos de 2019, 2020 e 2021, juntamente
com as frases “Nossa luta é contra esses numeros” e “Dengue. Quanto mais
vocé deixa o combate ao mosquito de lado, mas ele deixa vitimas”.
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A intencéo publicitaria € chamar a atencdo dos guairenses para 0 perigo do
relaxamento no combate a criadouros, instigando-os a continuar a cautela e

prevengdo no combate ao mosquito transmissor, tendo como exemplo a baixa
dos numeros provocada por essas a¢des desde 2019.

Vejamos um trecho do texto da nossa estratégia de comunicagao:

Por fim, vale-se dizer que diante do atual cenario de pandemia a cidade nao
pode viver a mesma situagao de 2019, onde foram registrados 2.433 casos de
dengue. Diante disto, se faz necessaria uma comunicagao direta e impactante que
instigue os guairenses a “nao baixar a guarda” nessa luta contra o mosquito,

enfatizando os perigos da doencga e os cuidados que cada um precisa tomar.

Dito isso, € impactante a diferenca de notas atribuidas a BEBOP
COMUNICACAO, especialmente se comparadas as atribuidas a INTERMIDIA 1
AGENCIA DE PUBLICIDADE, em relaco aos itens Estratégia de Comunicacao
e Ideia Criativa. Vejamos:

Avaliador - Lucas de Toledo
- Bebop
Estratégia de comunicacao: 12,5 (de um total de 20
pontos)
Ideia criativa: 14 (de um total de 20 pontos)
- Intermidia
Estratégia de comunicacéo: 17
Ideia criativa: 18

Avaliador - Méarcia Renata Carvalho

- Bebop
Estratégia de comunicacao: 14
Ideia criativa: 13,5

- Intermidia
Estratégia de comunicagao: 17,5
Ideia criativa: 18

Avaliador - Wilson Ferrari

- Bebop
Estratégia de comunicacéo: 14
Ideia criativa: 15,1

- Intermidia
Estratégia de comunicacao: 16,75
Ideia criativa: 17,9
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Re
bop
Bebop (média)

- Estratégia de comunicacao: 13,5 (de um total de 20)
- Ideia criativa: 14,2 (de um total de 20)

Intermidia (média)
- Estratégia de comunicacéo: 17,08
- Ideia criativa: 17,9

Pois bem. E preciso deixar claro que varios sdo os critérios para avaliacdo de
cada requisito editalicio. Vejamos:

Il. Estratégia de Comunicacgéo Publicitaria

a) Adequacéo do conceito e do partido temético proposto a
natureza e a qualificagcdo do Municipio de Guaira/SP e a sua
comunicacdo e/ou em seu problema especifico de
comunicacao;

b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacéo
apresentada em sua defesa;

c) A rigueza de desdobramentos positivos desse conceito
para a comunicacdo do Municipio de Guaira/SP com seus
publicos;

d) A adequacéo da estratégia de comunicacédo proposta para
a solucdo do problema especifico de comunicacdo do
Municipio de Guaira/SP;

e) Consisténcia logica e pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de comunicacao
publicitaria proposta;

lll. 1déia Criativa

Sua adequacao ao problema especifico de comunicacgéo do
Municipio de Guaira/SP;

a) A multiplicidade de interpretacbes favoraveis que
comporta;

b) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas
interpretacoes;

c) A originalidade da combinagédo dos elementos que a
constituem:;

d) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

e) Sua pertinéncia as atividades do Municipio de Guaira/SP
e a sua insercao na sociedade;
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f) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas apresentados;
g) A exequibilidade das pecas;

h) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios
propostos.

Com base nos mencionados critérios de avaliacdo, é notorio que a Estratégia de
Comunicacdo da BEBOP COMUNICACAO, se comparada a proposta da
INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE, é muito mais completa, apresenta
objetivos claros, partido tematico, explicacdes aprofundadas sobre cada meio
utilizado, detalha publico-alvo e as datas sugeridas para a realizacdo da
campanha e defende o motivo das escolhas programéticas realizadas, entre
outros.

Nesse sentido, vale observar trecho da redacdo proposta na Estratégia de
Comunicacéao da recorrente:

Diante do exposto, elencamos trés objetivos que vao de encontro a solugao do
problema que fora proposto pelo Briefing para este processo licitatorio:

a) Primeiro, através de apelos visuais e textuais de forte impacto, queremos
chamar a atengao da populagao para o perigo que e a Dengue e o numero de pessoas
que a doenga ja atingiu em Guaira.

b) Deixar claro que atitudes simples no dia a dia podem eliminar os criadouros
e diminuir significativamente a reprodugao do mosquito.

c) Apresentar de forma ilustrativa e de facil entendimento quais sao os sintomas
da doenga.

Como estamos no inicio do inverno e neste periodo Guaira vive um longo
tempo de estiagem, acreditamos que este seja o periodo ideal para conscientizar a
populagao que & necessario combater os criadouros. Portanto nossa campanha tera

duragao de 30 dias e acontecera entre os dias 01 a 30 de julho.

Por outro lado, a Estratégia de Comunicacéo da INTERMIDIA 1 AGENCIA DE
PUBLICIDADE, como ja dito, sequer indica a data para a realizacdo da
campanha, além de nao definir um publico-alvo especifico.

A impugnada proposta da concorrente apenas cita, em alguns trechos, quais
materiais impressos serdo distribuidos nas regides periféricas e carentes do
municipio, sem considerar que a infeccédo por Dengue atinge indistintamente os
habitantes do Centro da cidade até o Guarité.
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A recorrida também cita que a Internet sera um veiculo de comunicacao

constantemente atualizado para gerar maior interacdo entre municipes e
prefeitura.

N&o obstante, na Ideia Criativa e na Estratégia de Midia, a concorrente sugere
apenas uma publicacéo a ser realizada em rede social no formato padrédo 600px
X 600px, ou seja, a constante atualizacdo durante os 30 dias de campanha (que
sabe-se |4 quando sera realizada) se dara apenas pela publicacdo de um anico
e simples anuncio.

Ainda sobre este item, no texto sugerido para o anuncio, que € extremamente
longo, a INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE defende que a Internet
apresentara a populacdo “Mitos e Verdades” sobre a Dengue. Vejamos a
publicacdo apresentado pela agéncia nesse sentido:

Post para redes sociais

COMBATE
A DENGI

Acabar com

o mosquito .
é um DEVER [
de todos.
i
ligue: 0800-123123 ii@: GUAIRA

Agora, vejamos alguns trechos do texto em que a INTERMIDIA 1 AGENCIA DE
PUBLICIDADE fala sobre a utilizagéo e o propoésito da publicacdo acima:

As redes sociais serdo de fundamental importancia visto que grande parte da

populagéo possui um aparelho celular com acesso, ainda que moderado, a internet.

IA internet sera um meio de comunicagéo constantemente atualizado.lgerando uma

maior interagao entre municipe e prefeitura.

-~ - . . - - - - .. . . . . e M 2 Ablmmic A
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Internet: O conteudo apresentara mitos e verdades sobre a dengue.

oyt s v e — —

IUm meio de

fundamental importancia, acessado por milhdes de pessoas que buscam informagdes
corretas e veridicas. A nossa intengéo é levar informagdes reais e pertinentes que

esclaregam as duvidas da populagao.

mas digitais Facebook ¢

Internet: Serdo posts diarios veiculados atraves das platafor

Instagram.

Vejamos, ainda, na simulacdo de investimentos da INTERMIDIA 1 AGENCIA DE
PUBLICIDADE quantos posts foram criados e cobrados para a campanha:

Carro de som | 1 - ||w.| .
Internet 11 | RS 1.876.87
| ~ Total g

Dito isso, fica claro que a proponente esté perdida em sua propria estratégia de
redes sociais, afinal, ndo existe nada relativo a mitos e verdades no post
apresentado, muito menos existe a indicacdo de criacdo e contabilizacdo de
outros posts a fim de que a “Internet seja um meio de comunicacéo
constantemente atualizado” durante 30 dias de campanha.

Se a proposta da referida agéncia € a de utilizar mais publicacdes, entdo ela
deve ser desclassificada por ndo contabilizar nos custos de criacdo a quantidade
de posts prevista, caso contrario deve ter suas notas drasticamente reduzidas
pela confuséo feita.

Ademais, qualitativamente tracamos um comparativo entre as pegas
apresentadas pela BEBOP COMUNICACAO e pela INTERMIDIA 1 AGENCIA
DE PUBLICIDADE:

Abaixo, post em formato de carrossel apresentado pela BEBOP:

COMBATA 0
notaviTe
ELIMINANDD 08
ChIADOUNON)

Q0N

HEMORRAGICA
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Abaixo, post simples 600x600px apresentado pela INTERMIDIA:
A DENG

Acabar com

0 mosquito
é um DEVER l
de todos.
I
ligue: 0800-12312: i@: GUAIRA

Abaixo, layout de meia pagina de jornal apresentado pela BEBOP:

guaira.sp.gov.br

QUANTO MAIS VOCE
DEIXA 0 COMBATE AD
MOSQUITO DE LADO,
MAIS ELE DEIXA VITIMAS.

M 2019
/1 2020
EM 2021

NOSSA LUTA E CONTRA ESSES NUMEROS

COMBATA O MOSQUITO ELIMINANDO OS CRIADOUROS!

= A5 A

PuUIR e
" ./:

g .E ‘ﬁ‘i 1
% te a chmera > foge sus Dendncie G
B e e e e uaira
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Abaixo, layout de jornal (formato incerto) apresentado pela INTERMIDIA:
SUAIRAGONTBAANENGU

Acabar com o mosquito
é um DEVER de todos.

Quando a populagao
participa, ©

resultado

para make sxtormages ou derinclas.

ligue: 0800-123123 1§ GUAIRA

E, deveras, dificil compreender porque a nota atribuida a INTERMIDIA no quesito
Ideia Criativa foi maior que aquela dada a BEBOP, consideradas as pecas acima
exemplificadas, pois ndo restam duvidas de que a criatividade, conceitos de
alinhamento e psicodinamica das cores, além da linguagem empregada e
detalhamento de informagbes nas pecas apresentadas pela BEBOP
COMUNICACAO s&o superiores aquelas verificadas nas pecas da recorrida.

Destacamos, por fim, outro erro verificado no material apresentado pela
INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE que, ao usar a imagem de pelo
menos trés pessoas/atores, ndo citou o correspondente custo pelo uso de
banco de imagens em seus custos de campanha.

Vejamos:
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CUSTOS R$ N

T Meio | Pecas | ~Custos | Custos de Honorarios ] Preco totaﬂ
| (Quantid Internos I Terceiros I .

ade) et L Lol 7___”__%|

‘Impressos 1 |RS é’.egé.sz—'i RSEQ.E{ —{7R$ﬂ.00 jRiAJﬁ.SQ
Outdoor g %7R§6.2774).§4 |'R$ 5.100.00 ~__|RS 11.374.54 |
Jomal | 1 |[R$5516,86 ‘Tis—:T.OéEéd*] == (RS §.5fe.a:
Rovisa |7 [R$4593.43 |R$160000 | TRs 619343 |
Rago 1 |RS302103 [RS11.04000 | |R$14061.03 |
"Carro de som | 1 =5 '|Rs—3.816.66 *_ s RS ‘3.89.00_ }
“internet 1 —]‘RSTS?%T T *| | Rs 1.876,87 ‘

Total geral da campanha | RS 49.980.25 |

Ao nao considerar os custos pelo uso de banco de imagens para os trés atores
utilizados no material sugerido pela na Ideia Criativa, a INTERMIDIA 1 AGENCIA
DE PUBLICIDADE fere o principio da isonomia de julgamento das propostas,
levando vantagem sobre as demais ao se utilizar de recursos que nao foram
considerados nos custos de produgéo.

Ainda mais agravante € que o valor total da campanha da agéncia usou R$
49.980,25 dos R$ 50.000,00 sugeridos pelo edital, portanto qualquer valor,
mesmo que irrisério, oriundo de utilizacdo de imagens de um banco, que
considere o emprego de trés atores, fara com que a proposta da referida agéncia
extrapole o limite maximo da verba estipulada, razées pelas quais deixou de
atender a prescricdo do edital constante no item 8.1l e seguintes e deve ser
prontamente desclassificada ou, alternativamente, ter a nota minorada para

patamares inferiores aos atribuidos a recorrente que cumpriu todos os itens
editalicios no quesito.

ll. VICIOS NA PROPOSTA DA EMPRESA SINFOR AGENCIA DE
PUBLICIDADE

[1l.I. Descumprimento do edital na apresentacédo do Envelope A

Diz o edital em relacdo a formatacdo de textos e apresentacdo do Plano de
Comunicacéao, a ser entregue pelas licitantes dentro do Envelope A, que contém
a via nao identificada:

5.2.2. O "Plano de Comunicacdo - Apdcrifo" devera ser
apresentado em involucro que NAO IDENTIFIQUE a
Licitante na forma do item 2.2 deste Edital, ter suas paginas
numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua
portuguesa, salvo quanto as expressdes técnicas deuso

Samuel Kruk Comunicagao Eireli | 10.660.477/0001-57 | bebopcomunicacao.com.br | atendimento@bebopcomunicacao.com.br
Av. Anizio Pedro da Luz, 62, sala 04, Centro | Cand6i/PR | CEP: 85.140-000 | Fone: (42) 3638 1641 - 99154 5990



corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras. As pec¢as
gue integram o "Plano de Comunicacdo" deverdo estar
acondicionadas em embalagens adequadas as
caracteristicas do Envelope "A", desde que inviolaveis,
guanto as informagcfGes de que tratam, até a abertura do
correspondente envelope, observando-se na elaboragéo o
seguinte:

a) Em papel A4, branco;

b) Espacamento de 03 cm nas margens esquerda e superior;
2 cm nas margens direita e inferior, a partir da borda;

c) Recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) Alinhamento Justificada;

e) Espacamento "1,5" entre as linhas;

f) Fonte "Arial", Tamanho 12 pontos;

g) Numeracdo em todas as paginas, em algarismos
arabicos no canto inferior direito da pagina;

h) Em caderno Unico, encadernado com capa plastica preta
e helicoidal plastica preta, ndo podendo conter impressées
especiais ou qualquer outro sinal anémalo;

5.2.2.1. Os exemplos de pecas mencionados na ideia
criativa, sem nenhuma identificacdo de sua autoria, devem
ter formatos compativeis com suas caracteristicas e
adequar-se ao tamanho do Envelope

N&do obstante as prescricbes acima, a SINFOR AGENCIA DE PUBLICIDADE
apresentou as pecas da Ideia Criativa impressas em papel especial (foto) e
soltas, fora do encadernamento, descumprindo, assim, o determinado pelo item
5.2.2. a, g e h do edital. Note-se:

DENGUE NAO E VISITA,

E INTRUSA!
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Mais que isso, a recorrida apresentou os textos do Plano de Comunicacédo em
formatacao totalmente diversa daquela exigida pelo edital no item 5.2.2, nos

subitens c/f, que indicavam obrigatoriedade de recuou nos paragrafos, bem
como nao autorizavam o emprego de fonte com letas mailsculas. Vejamos:

Raciocinio Basico

Diante dos desafios apresentados pela Prefeitura de Guaira neste briefing e
para que se possa alender seus objetivos diante destes, elaboramos um

f raciocinio basico fundamentado no seu proposito como administragao publica
mostrando o desenvolvimento e preccupacac com a populagio

DO MUNICIPIO DE GUAIRA, SUA HISTORIA E ATRIBUIGOES

A 30 km da divisa com o Estado de Minas Gerais, o municipic paulista de
Guaira ¢ banhado pelos Rios Grande, Sapucai e Pardo

’ Com origem datada no ano de 1902, Guaira, chamada primeiramente de
Corredeira de Sao Sebastido, depors Corredeira do Bom Jardim, ganhou seu
nome em definitivo em 1808, com a criaglo do Distrito da Paz e, somente em
1929, tormou-se municipio. Com ele, vieram também a primeira escola
municipal & um ponio de dnibus
Localizada a 446 km da capital, a cidade ¢ englobada pela regiao de Barretos
e tem populacdo estimada em 41040 mil habitantes (IBGE. 2020). o que
aponta um crescimento de 9,72% em 10 anos, visio que, no senso do IBGE
realizado em 2010, a cidade contava com 37 404 mil habitantes
Com uma &rea terntorial de 1.258 465 km?*, Guaira & a 16* maior cidade em
4rea do estado de Sao Paulo. A densidade demografica chega a 29,72 hab/km?,
destes, 99% das vias publicas sio arbonizadas e 98% das residéncias possuem
esgotamento sandano adequado
Na educagao, a taxa de escolanzagao de 6 a 14 anos de idade é de 97.6%. 0
que faz a nota chegar a 6.9, ultrapassando a meta do municipio que era de 8.3
A base econdmica de Gualra esta na agricultura, drea na qual ja for considerada
a maior area de imgagao da América Latina. e na qual. atuaimente, tem trés
grandes IndUstrias de agicar e akcool e uma fabrica de almentos enlatados.
Esta agroindUstria conta com amplos campos piantados com milhares de
hectares de cana, soja, milho, $0rgo e culturas irigadas. tomate, mitho ervilha,
batata, feijdc, dentre outros. E, para além da agricultura, o municipio também &
sede da maior fabrica de botdes da América Latina. empregando centenas de
individuos.

Visto isso, é evidente que o ndo obedecimento, pela licitante SINFOR AGENCIA
DE PUBLICIDADE, da obrigacédo de formato especifico indicado no item 5.2.2 e
seguintes do edital para apresentacdo do Plano de Comunicagdo acaba por
possibilitar a identificacdo da concorrente pelos avaliadores.
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[.11. Descumprimento do edital na apresentacédo do Envelope C

Diz o edital no item 5 e seguintes, quando trata da entrada dos documentos
previstos para o Envelope C, que trata das informacdes sobre Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacao:

5.4.4. Relatos de Solucfes de Problemas de Comunicacao:
deverdo ser apresentados até dois "Cases" veiculados ou
expostos, com o visto/carimbo do cliente, relatando, em no
maximo 02 (duas) laudas cada, relatando solucdes de
problemas de comunicagdo, formalmente referendados
pelos respectivos anunciantes. Os relatos apresentados
NAO podem referir-se a solugdes de problemas do Municipio
de Guaira/SP.

A licitante SINFOR AGENCIA DE PUBLICIDADE, todavia, ndo seguiu as
exigéncias prescritas e apresentou os dois relatos de solucdo de problemas de
comunicacdo, conforme exigido pelo edital, com 12 (doze) paginas cada um,
numa clara violagdo ao regulamento licitatorio.

l1I1Il. Requerimentos face a SINFOR AGENCIA DE PUBLICIDADE por conta
dos vicios nos documentos apresentados

E certo que, como ja dito em relacdo a outra concorrente em tépico anterior, a
identificacdo do licitante nos momentos indevidos, destacadamente na entrega
do Envelope A, pode levar os avaliadores, ao menos em tese, a flexibilizar
eventuais exigéncias ao realizar a aceitabilidade do objeto, no intuito de
classificar proposta de determinado concorrente, hipétese que afronta os
principios aplicaveis a licitagcdo e pode levar ao favorecimento indevido.

Por tais razfes, a identificacdo da empresa, como também ocorrera com a outra
concorrente, anteriormente indicada, acarreta sua desclassificacdo, ja que o
edital definiu a questéo, alertando os licitantes a respeito. Ademais, decorre da
infracdo editalica cometida pela SINFOR AGENCIA DE PUBLICIDADE a sua
desclassificagdo, nos termos do item 7.2.1.1, que diz:

7.2.1. Abertura dos Envelopes: Envelope A - Plano de
Comunicacédo Apdcrifo s6 serdo recebidos pela Comisséo
Permanente de Licitagéo se n&o apresentarem marca, sinal,
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etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar
a licitante.

7.2.1.1. A desconformidade ao subitem 7.2.1 implicar&
no impedimento e desclassificagdo da licitante em
continuar a participar do certame.

Ja dito, mas importante asseverar novamente que € obrigatéria, pelos licitantes
e pela comisséo julgadora, a estrita observancia as regras estabelecidas no
processo licitatério, sendo o ndo obedecimento a regras de formatacdo uma
infracdo grave, especialmente, porque conduz a possivel identificacdo do
licitante em fase sigilosa.

Nos aspectos seguintes, acima elencados, em relacdo a documentacéo pela
licitante nos Envelopes B e C, houve descumprimento de outros 4 itens de edital,
mostrando ndo apelas desleixo na participacdo da concorrente, mas severa
desatencdo as regras da licitacdo que impde a SINFOR AGENCIA DE
PUBLICIDADE a desclassificacdo, nos termos do item 4.8:

4.8. Serdao desclassificadas as propostas que
desobedecerem as condi¢cdes do presente Edital e que
apresentarem rasuras ou falhas que impossibilitem a sua
compreensao e ainda cujas propostas técnicas apdcrifas
apresentem quaisquer sinais, marcas que permitam sua
identificacao.

Assevere-se gque a Lei 8.666/93, que regulamenta as licitacdes, estabelece:

Art. 3° A licitagdo destina-se a garantir a observancia do
principio constitucional da isonomia e a selecionar a
proposta mais vantajosa para a Administracdo e sera
processada e julgada em estrita conformidade com os
principios basicos da legalidade, da impessoalidade, da
moralidade, da igualdade, da publicidade, da probidade
administrativa, da  vinculagdo ao instrumento
convocatorio, do julgamento objetivo e dos que Ihes sao
correlatos.

Segue a legislacdo dizendo que:

Art. 28. O pregoeiro verificara as propostas apresentadas e
desclassificara aquelas que nao estejam em
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conformidade com o0s requisitos estabelecidos no
edital.

Como se vé, é imposicdo legal que o processo de licitagdo, em todas as
modalidades, seja conduzido com absoluto respeito a isonomia entre 0s
concorrentes, inarredavel impessoalidade e dentro das regras trazidas no edital
gue o rege e, se descumpridas, impde a desclassificacdo do concorrente.

Justamente buscando a mantenca incélume da isonomia e da impessoalidade é
gue o edital formata um procedimento, um passo a passo, que norteia a licitacdo
e cujo cumprimento das regras deve ser exigido de forma igualitaria dentro os
participantes do certame.

Com relacdo ao procedimento formal adotado e previsto no edital, é conclusivo
Hely Lopes Meirelles:

“Procedimento formal significa que a licitagao esta vinculada
as prescricdes legais que a regem em todos 0s seus atos e
fases. Nado s6 a lei, mas o regulamento, as instrucdes
complementares e o edital pautam o procedimento da
licitag&o, vinculando a Administragéo e os licitantes a todas
as exigéncias, desde a convocacao dos interessados até a
homologacao do julgamento”.

Citamos, de novo, que com o descumprimento a regra do instrumento
convocatério, a desclassificacdo é medida que se impde. Nesse sentido:

TRIBUNAL DE CONTAS DO ESTADO DE SAO PAULO
Gabinete do Conselheiro Dimas Eduardo Ramalho
PROCESSO: TC-002232/989/13-7 CONTRATANTE:
DIVISAO REGIONAL DE ADMINISTRA(;AO DE MARILIA
DA SECRETARIA DA FAZENDA. ASSUNTO:
REPRESENTACAO EM FACE DE POSSIVEIS
IRREGULARIDADES COMETIDAS NO EDITAL DO
PREGAO ELETRONICO DRA/10-01/2013.

[...]

Essa situagcdo €& habil em demonstrar que ndo houve
desclassificacdo arbitraria e precipitada, mas sim
reiteradas contrariedades ao instrumento convocatorio
impedindo o acolhimento da respectiva proposta.
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Deste modo, ndo ha como reprimir a conduta do Pregoeiro

na conducéo do certame, pois correta a desclassificacao
de proposta incompativel com as regras do edital.

TRIBUNAL DE CONTAS DO ESTADO DO PARANA
PROCESSO Ne: 124507/21 ASSUNTO:
REPRESENTACAO DA LEI N° 8.666/1993 ENTIDADE:
MUNICIPIO DE VERE INTERESSADO: ADEMILSO ROSIN,
CLINICA MEDICA STECCA LTDA, WAGNER AUGUSTO
DA SILVA GRANETTO PROCURADOR: EDMAR CALOVI
RELATOR: CONSELHEIRO FERNANDO AUGUSTO
MELLO GUIMARAES ACORDAO N° 2182/21 - Tribunal
Pleno EMENTA: Representacao da Lei 8.666/93. Exigéncia
editalicia clara e fundamentada de apresentacdo das
propostas em modo impresso e digital. Improcedéncia.
Omissao do Representante quanto a fato relevante. Ma fé
processual. Aplicacdo de multa.

[...]

A Lei de Licitacbes € clara ao deixar a cargo da
Administracéo a forma de apresentacdo das propostas.
Oportuno pontuar que a Administracdo delineou no
edital o formato exigido para apresentacao da proposta,
colocando a disposicao de todos os licitantes os modelos,
além de fornecer programa para preenchimento da
proposta, tudo com fundamento na celeridade e na
eficiéncia.

[...]

Assim, considerando que a exigéncia do item 7 do Edital
se apresenta simples, e que tanto o Edital como a
administragcdo ofereceram 0s meios necessarios e
suficientes para o seu atendimento, 0 que se comprova
pelo fato de trés outras interessadas haverem
apresentado suas propostas em conformidade com as
exigéncias editalicias, a alegacado de irregularidade deve
ser julgada improcedente.

Concluir-se que, da analise das informacfes e documentos acostados pela
SINFOR AGENCIA DE PUBLICIDADE, houve descumprimento dos itens
editalicios n°5.2.2. (i) a, (ii) g e (iii) h do edital, situag&o esta que impde a referida
concorrente a desclassificagdo no certame, o que ora requer-se com fulcro nos
itens 4.8 e 7.2.1.1 do edital e nos art. 28 da lei 8.666/1993.
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IV. REAVALIACAO DAS NOTAS ATRIBUIDAS A BEBOP
COMUNICACAO

Caso os pedidos recursais de minoracéo das notas atribuidas a INTERMIDIA 1
AGENCIA DE PUBLICIDADE, nos topicos acima razoado, ndo sejam atendidos
por essa Comissao, requer-se, alternativamente, a revisdo com majoracao das
notas atribuidas a BEBOP COMUNICACAO, sendo esta medida que se impde.

Ora, os itens 8 e seguintes o edital exigia economicidade na apresentacdo da
proposta da Estratégia de Midia e Ndo Midia. Todavia, a INTERMIDIA 1
AGENCIA DE PUBLICIDADE sugeriu gasto de R$ 1.600,00 (mil e seiscentos
reais) em material que circula sazonalmente na cidade.

Mais, orgou spot de 15” na Radio Sefe FM pelo mesmo custo para um spot de
30” na mesma radio e, por fim, propés emprego do meio outdoor em 3 pontos da
cidade, conquanto a BEBOP COMUNICACAO empregou 5 pontos para
publicizacdo utilizando 50% da verba total indicada pela INTERMIDIA 1
AGENCIA DE PUBLICIDADE.

Da mesma forma a falta de indicacao da periodicidade pela recorrida, conforme
pede o edital no item 5.2.1, deve ser refletida na diferenca entre as notas
atribuidas as licitantes, pois, mesmo com o crasso erro, as notas da recorrida
foram bastante altas se comparadas aquelas atribuidas a recorrente, motivo pelo
qual, se nado foram estas minoradas, entdo, as notas da BEBOP
COMUNICACAO devem ser majoradas, em atencdo ao item 5.2.1 do edital.

Noutro quesito, a exequibilidade das pecas, também, caso ndo ocorra a
diminuicdo antes requerida da pontuacéo atribuida a INTERMIDIA 1 AGENCIA
DE PUBLICIDADE pela criagdo de arte incompativel com o espaco publicitario
onde esta deveria ser lotada, deve a pontuacdo atribuida a BEBOP
COMUNICACAO ser majorada.

As notas atribuidas as empresas, recorrida e recorrente, como se viu, nao
refletem com pontualidade a discrepancia verificada na tecnicidade, qualidade e
obediéncia aos termos editalicios encontrado nas propostas avaliadas, razéo
pela qual, se as notas atribuidas a recorrida nos quesitos acima destacados nao
forem minoradas, entéo, a nota atribuida a recorrente deve ser majorada, sendo
isto o requerido alternativamente a esta Comissao.
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V. REQUERIMENTOS FINAIS

Apresentados os argumentos de fato e de direito, requer-se:

1) O recebimento do presente recurso e a intimacgéo das concorrentes para
gue, caso queiram, manifestem-se sobre os seus termos,
2) A marcacao de data para julgamento do presente recurso e a intimacao
das licitantes para participacéao,
3) O provimento do recurso para determinar:
3.1) a desclassificacido da INTERMIDIA 1 AGENCIA DE
PUBLICIDADE no certame, 0 que ora requer-se com fulcro nos
itens 4.8 e 7.2.1.1 do edital e nos art. 28 da lei 8.666/1993;
3.2) alternativamente ai pedido 3.1, a revisdo e minoragao das
notas atribuidas a INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE, de
acordo com o contido nos itens editalicios numeros 8.1V.D e E;
5.2.1; 8.1l e 8.II.G;
3.3) a desclassificacédo da SINFOR AGENCIA DE PUBLICIDADE
no certame, o que ora requer-se com fulcro nos itens 4.8 e 7.2.1.1
do edital e nos art. 28 da lei 8.666/1993.
4) Alternativamente, em caso de nado revisdo com minoragdo das notas
atribuidas a INTERMIDIA 1 AGENCIA DE PUBLICIDADE, requer-se a revisao
com majoracdo das notas atribuidas a BEBOP COMUNICACAO nos itens
destacados nas razdes acima,
5) A intimacdo da licitante recorrente sobre os termos da decisdo para
providéncias.

Termos nos quais, pede e espera provimento.

Candoi/PR, 22 de setembro de 2021.
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