ATA DA SESSAO DA SUBCOMISSAO PARA RETIFICACAO DA AVALIACAO DA PROPOSTA
TECNICA PARA CONTRATACAO DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL DE EXECUCAO INDIRETA,
CONTIDA NO ITEM 4. “ESTRATEGIA DE MiDIA ENVELOPES A”, NOS TERMOS DA LEI N° 12. 232/10,
LEI N° 8.666, DE 21.06.93, E MODIFICACOES POSTERIORES, DA LEI N° 4.680, DE 18.06.65, DO
DECRETO N° 5§7.690, DE 01.02.66, DO DECRETO N°® 4.563, DE 31.12.02, DO DECRETO N° 4.799, DE
04.08.03, E DISPOSICOES DO EDITAL 16/2021, REFERENTE CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2021
DO MUNICIPIO DE GUAIRA, REALIZADA NOS DIAS 04 E 11 DE AGOSTO DE 2021.

o

Aos trinta e um dias do més de agosto de dois mil e vinte e um, a presente Subcomissdo
Técnica foi notificada pela CPL — Comissdo Permanente de Licitagdes — do Departamento de Compras do Municipio
de Guaira acerca de erro no calculo nas notas das empresas participantes, no tocante ao “ITEM 4. ESTRATEGIA
DE MIiDIA ENVELOPES A”.

Expdem que erro apontado pela CPL trata-se de que a nota superou o valor maximo de 75
(setenta e cinco pontos) conforme o estipulado no item 8.2.1. do Edital e em analise mais criteriosa das Avaliagdes das
Propostas Técnicas contidas no Envelope “A” Plano de Comunicagdo Apocrifo, foi observado que o subtotal do item
4) Estratégia de Midia, adotou como sendo 20 (vinte) e o maximo de pontos, ao passo deveria ser somente 05 (cinco)
pontos.

Ao tomar ciéncia do equivoco a presidente da Subcomissdo Técnica, jornalista, Marcia
Renata Carvalho deliberou por realizar nova reunido para reparacio do erro. A reunidio ocorreu no dia 08 de setembro,
as 09h00, em sala isolada, no Pago Mupicipal Messias Candido Faleiros, estando presentes Marcia Renata Carvalho,
Wilson Aparecido Prates e Lucas de Toledo Gagliardi sendo revisadas as notas, j cientes da correta pontuagio pedida
pelo 8.2.1. do Edital, com divisdo equivalente dos pontos ja atribuidos.

Como a subcomissdo equivocadamente utilizou o limite de 20 pontos para o item 4, sendo
a pontuagdo méaxima estipulada em 5 pontos, confirmou-se que as notas dadas foram multiplicadas por quatro, entdo
optou-se por revisar as notas dividindo-as por quatro sem prejuizo para nenhuma das participantes nas notas ja
recebidas conforme tabela que segue.

Em anexo a Subcomissdo envia a CPL as tabelas com as notas individuais das empresas
ja devidamente revisadas para o quesito 4 item A.

Meédia das Notas das propostas apécrifas
Tomada de Preco n® 01/2021 do Municipio de Guaira

A Dengue "Dengue "Guaira A Dengue | Guaira no Combate

ndo € Visita, | Perigo" em Guerra | Esta  Ai! | a0 Mosquito  da

€ Intrusa” Contra a | Vamos Dengue"

Dengue" Acabar
com Ela" -

Lucas de Toledo Gagliardi 40,62 44 38,65 29,5 51,87
Mircia Renata Carvalho 40,87 43,77 35,3 27,12 51,12
Wilson Aparecido Prates 43,87 46,6 39,47 29,15 51,85
Notas Médias 41,78 44,79 37.8 28.59 51,61

Com este ato foram refeitos os calculos da Subcomissio de avaliagdo da Proposta Técnica
no quesito das Propostas Apécrifas, sendo remetido CPL - Comissio Permanente de Licitacies para
estabelecimento da entrega e avaliacio da proposta que avalia a estrutura das agéncias proponentes da
Concorréncia Publica N° 01/2021, nos termos do Edital 16/2021, que vai assinada pelos avaliadores presentes.

Guaira, 08 de Setembro de 2021

Lucas de Toledo Gagliardi
CPF-397.775.668-08




Revisdo das notas do quesito 4 “Estratégia de Midia™ dos envelopes apécrifos “A” conforme
apontamento de erro feito pela Comissdo Permanente de Licitagdes da Prefeitura do Municipio
de Guaira referente a Proposta de Técnica para a Concorréncia Pablica n® 01/2021, que deu
ensejo ao Edital n° 16/2021, objetivando a contratacdo de empresa especializada em publicidade
Institucional, especificado por Agéncia e por avaliador na forma como se segue:

Lucas de Toledo Gagliardi
Agéncia — A dengue est4 ai
PONTOS
4) Estratégia de Midia (maximo
20)
a) Conhecimento dos habitos de consumo dos 1
segmentos de publico prioritarios.
- b) Capacidade analitica evidenciada no exame 1
desses habitos.
¢) Consisténcia do plano simulado de distribuicao 1
Texto de até 04 laudas em ghea <):|aa pegas em relag?ﬁo as duas alineas anterior::
Licitante demonstre capacidade d) Pertinénci hmidade de eodla G
sy g Al My i e anrr il
segmentos debp}'llgli]co definidos Mumicipio do Gu;iralgP.p -
b e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, | L5
evidenciada no plano simulado de distribuigéo de
pegas.
f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e 2
de massa.
SUBTOTAL (méximo 05) 8
Nota revisada dividida por quatro TOTAL 2
Agéncia — Dengue ndo é visita, ¢ intrusa
PONTOS
4) Estratégia de Midia (maximo
20)
a) Conhecimento dos habitos de consumo dos | 1.5
segmentos de publico prioritarios.
b) Capacidade analitica evidenciada no exame |3
desses habitos.
g ¢) Consisténcia do plano simulado de distribuicao |2
T_ex'to de até 04 laudas em < c)las pegas em relag:péo as duas alineas anteriorecs.
Licitante demonstre capacidade —— :
pita atingix e seasibilizzros d) P::jrtmencna e oponumdaQe demonstra}da nouso |2
segmentos de piiblico definidos 0S recursos de comunicagdo proprios do
no briefing. - Mumcnp 0 d.e Guaira/SP. :
e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, |2
evidenciada no plano simulado de distribuigdo de
pegas.
) Otimizagdo da midia segmentada, alternativae |2
de massa.
SUBTOTAL (méaximo 05) 12,5
Nota revisada dividida por quatro TOTAL 3,12




Agéncia — Combate ao mosquito da dengue

~

ol

PONTOS
4) Estratégia de Midia (maximo
20)
a) Conhecimento dos habitos de consumo dos 3
segmentos de publico prioritarios.
b) Capacidade analitica evidenciada no exame 3
desses habitos.
i ¢) Consisténcia do plano simulado de distribuicio | 3
Tgx}o de ate 04 laudas em auea | - gaq pegas em relagdo as duas alineas anteriores.
Licitante demonstre capacidade @) Pertinénc, dade de o 3
para atingir e sensibilizar os ) d s f)gm t.um - ‘amon:s ot 30 i
segmentos de publico definidos 08 recurr;os i ‘T"rg“néca", 9 gropnos 2
no briefing. ) s Eplo e tuairay SF. .
e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, | 3
evidenciada no plano simulado de distribui¢do de
f) Otimizagao da midia segmentada, alternativa e 2,5
de massa.
SUBTOTAL (méaximo 05) 17,5
Nota revisada dividida por quatro TOTAL 4,37
Agéncia Dengue Perigo
PONTOS
4) Estratégia de Midia (maximo
. 20)
a) Conhecimento dos héabitos de consumo dos 3
segmentos de publico prioritarios.
b) Capacidade analitica evidenciada no exame 3
desses habitos.
. ¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigédo 3
Tc_:x}o de até 04 laudas em quea | gas pegas em relagdo as duas alineas anteriores.
Licitante demonstre capacidade — :
- o ey d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso 3
para atingir e sensibilizar os d frsos d unicacio bréorios do
segmentos de piblico definidos OETRELIS0E O COMUNIGAgIo PIUPHAS
46 brisfin Municipio de Guaira/SP.
& e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, 3
evidenciada no plano simulado de distribui¢do de
f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e 3
de massa.
SUBTOTAL (maximo 05) 18
Nota revisada dividida por quatro TOTAL 4,5




Ageéncia — Guaira em Guerra Contra a Dengue

U6

PONTOS
4) Estratégia de Midia (méaximo
20)
f) Conhecimento dos habitos de consumo dos 2
segmentos de piblico prioritarios.
b) Capacidade analitica evidenciada no exame 2
desses habitos.
. ¢) Consisténcia do plano simulado de distribui¢do 2
T_ex.to de até 04 laudas em quea |y pegas em relagdo as duas alineas anteriores.
Licitante demonstre capacidade @) Pertinéne: Shninde 3 rod :
para atingir e sensibilizar os ) c:] inéncia e ogo i “e ;monés _ z‘x:i\o uso
segmentos de publico definidos 08 reculrvs;os e qorgun(n}cagr:/g]r) PHORU0
no briefing. oD =t - -
¢) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, 1
evidenciada no plano simulado de distribuigéo de
pegas.
f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e 1
de massa.
SUBTOTAL (méximo 05) 9
Nota revisada dividida por quatro TOTAL 2,25

Guaira, 08 de setembro de 2021
; .

/)
//
,.Zénﬂ

Lucas de Tdledo Gagliardi
CPF: 397.775.668-08

q.



Revisdo das notas do quesito 4 “Fstratégia de Midia” dos envelopes apocrifos “A” conforme
apontamento de erro feito pela Comissio Permanente de Licitagdes da Prefeitura do Municipio
de Guaira referente a Proposta de Técnica para a Concorréncia Piblica n° 01/2021, que deu
ensejo ao Edital n° 16/2021, objetivando a contratagio de empresa especializada em publicidade

Institucional, especificado por Agéncia e por avaliador na forma como se segue:

gl
(g |

Agé

Marcia Renata Carvalho
Agéncia — Dengue ndo € visita, é intrusa
PONTOS
4) Estratégia de Midia (méaximo
20)
a) Conhecimento dos habitos de consumo dos 2
segmentos de publico prioritarios.
b) Capacidade analitica evidenciada no exame 3
5 desses habitos.
¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigao 25
{?;t;:t: ?:n?:nl:;gacsa;g: 2;;3: das pecas em relag:pao as duas alineas anteriores.
. P d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso 2
RIS dos recursos de comunicagdo proprios d
segmentos de publico definidos < 3 2 %) prpmios ido
no briefing. . !Vlummplo d.e Gusira/SP. z
e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, 2
evidenciada no plano simulado de distribuigdo de
pegas.
f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e 2
de massa.
SUBTOTAL (maximo 05) 135
Nota revisada dividida por quatro TOTAL 3,37
ncia — A dengue esta ai o
PONTOS
4) Estratégia de Midia (méximo
20)
f) Conhecimento dos habitos de consumo dos 1
segmentos de publico prioritarios.
b) Capacidade analitica evidenciada no exame 1
desses habitos.
¢) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo 1
Texto de até 04 landas em . 2ias pegas em relaé)ao as duas alineas anteriorgs.
Licitante demonstre capacidade —— -
para atingir e sensibilizar o d) Pc:imnencla e ogonunlda(ii:adgmo?;u:d: gg uso | 1
segmentos debp_l'llf)illi]co definidos 8 recurr\sdc:l;l_ceipcico)n;eun(}nacﬁg/gp‘p o
I e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, | 1
evidenciada no plano simulado de distribui¢ao de
pegas.
f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e 15
de massa.
SUBTOTAL (maximo 05) 6,5
Nota revisada dividida por quatro TOTAL 1,62




I

Agencia — Combate a0 mosquito da dengue

PONTOS
4) Estratégia de Midia (maximo
20)
f) Conhecimento dos habitos de consumo dos 2,5
segmentos de publico prioritarios.
b) Capacidade analitica evidenciada no exame 25
desses habitos.
. ¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigio | 3
E?;ttg:; 323:;:;3?@2%‘;3: das pecas em relagdo as duas alineas anteriores.
para atingir e sensibilizar os d) Pertinéncia e oportumda‘_ie demonstrgda nouso | 3
segmentos de piiblico definidos dos recursos de c_omumcac'éo proprios do
no briefing. ) Municipio de Guaira/SP.
¢) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, | 3
evidenciada no plano simulado de distribui¢do de
pegas.
. f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e 2,5
de massa.
SUBTOTAL (maximo 05) 16,5
Nota revisada dividida por quatro TOTAL 4,12
Agéncia Dengue Perigo
PONTOS
4) Estratégia de Midia (méximo
20)
f) Conhecimento dos habitos de consumo dos 28
segmentos de publico prioritarios.
b) Capacidade analitica evidenciada no exame 28
desses habitos.
¢) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo 2,8
T_ex_to de até 04 laudas em iy Zias pegas em relagao as duas alineas anteriorecsé.
Licitante demonstre capacidade S :
para atingir e sensibilizar os d) Pertinéncia e oportumdacje demon'st@da no uso 29
segmentos de publico definidos dos Cpppne e de c.omumcaq'ﬁo [EOpI0sdo
no briefing Municipio de Guaira/SP.
' ¢) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, 29
evidenciada no plano simulado de distribuigdo de
pegas.
f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e 29
de massa
SUBTOTAL (mdximo 05) 17,1
Nota revisada dividida por quatro TOTAL 427




Ageéncia — Guaira em Guerra Contra a Dengue

b
Yl §

4) Estratégia de Midia

PONTOS
(maximo

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante demonstre capacidade
para atingir e sensibilizar os*
segmentos de publico definidos
no briefing.

f)  Conhecimento dos habitos de consumo dos
segmentos de publico prioritarios.

20)

b) Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos.

1,8

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigdo
das pegas em relagdo as duas alineas anteriores.

1,8

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso
dos recursos de comunicagdo proprios do
Municipio de Guaira/SP,

¢) Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribui¢do de
pecas.

f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e

de massa.

SUBTOTAL (méaximo 05)

84

Nota revisada dividida por quatro

TOTAL

2.1

Guaira, 0f de setembro de 2021

CPF: 144.497.558-71

arcia Renata Carvalho



Revisdo das notas do quesito 4 “Estratégia de Midia” dos envelopes apocrifos “A” conforme
apontamento de erro feito pela Comissio Permanente de Licitagdes da Prefeitura do Municipio
de Guaira referente a Proposta de Técnica para a Concorréncia Piblica n° 01/2021, que deu
ensejo ao Edital n® 16/2021, objetivando a contratagio de empresa especializada em publicidade

Institucional, especificado por Agéncia e por avaliador na forma como se segue:

Wilson Aparecido Prates
Agencia — A dengue esta ai

e

PONTOS
4) Estratégia de Midia (maximo
20)
a) Conhecimento dos habitos de consumo dos 1
segmentos de publico prioritarios.
b) Capacidade analitica evidenciada no exame 1
. desses habitos.
, ¢) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo 1
{?c):‘itt:n(:: ?:n?:nlsa;lgisa;i%lz: das pegas em relacpao as duas alineas anterior:s.
para atingir e sensibilizar o d) Pertinéncia e oportumdagle demonstrz_lda nouso | LS
segmentos de publico definidos dos recursos .de. cpmumcagéo proprios do
no briefing, ' Mummplo d_e Guaira/SP. .
¢) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, | 1.5
evidenciada no plano simulado de distribui¢do de
pecas.
f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e 1.8
de massa.
SUBTOTAL (maximo 05) 7.8
Nota revisada dividida por quatro TOTAL 1,95
Agéncia — Dengue ndo € visita, ¢ intrusa
PONTOS
4) Estratégia de Midia (maximo
20)
f) Conhecimento dos habitos de consumo dos 2
segmentos de publico prioritarios.
b) Capacidade analitica evidenciada no exame 3
desses habitos.
. ¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigao 2,5
{?;ttgxft: ?:mosnl:tl::a;;:;&z: das peg;?s em relagdo as duas alineas anteriores.
para atingir e sensibilizar os d) Pertinéncia e opomlmda(_ie demon;trgda nouso | 2
segmentos debp}'l?il[ilco definidos dos mm&m%ipﬁrgznémspgpnos do
RN e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, 2
evidenciada no plano simulado de distribuigdo de
pegas.
f) Otimizag@o da midia segmentada, alternativa e 2
de massa.
SUBTOTAL (miiximo 05) 13,5
Nota revisada dividida por quatro TOTAL 3,37




Agéncia — Combate ao mosquito da dengue

UG {

PONTOS
4) Estratégia de Midia (maximo
20)
f) Conhecimento dos habitos de consumo dos 29
segmentos de publico prioritarios.
b) Capacidade analitica evidenciada no exame 29
desses habitos.
Texto de até 04 laudas em que a ¢) Consisténcia do plan‘o simulac}o de distripuicéo 3
Licitante demonsre capacidade das pegas em relagdo as duas alineas anteriores.
apac =
para atingir e sensibilizar os d) Pertinéncia e oportumdac}e demon'su'gda nouso | 3
segmentos de publico definidos dos recursos fjt? c_ommncagio proprios do
soibitafing _ Mummplo d.e Guaira/SP. _
e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, | 3
evidenciada no plano simulado de distribui¢do de
pegas.
f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e 3
de massa.
SUBTOTAL (maximo 05) 17,8
Nota revisada dividida por quatro TOTAL 445
- Agéncia Dengue Perigo
PONTOS
4) Estratégia de Midia (méaximo
20)
f) Conhecimento dos habitos de consumo dos 3
segmentos de publico prioritarios.
b) Capacidade analitica evidenciada no exame 3
desses habitos.
g c¢) Consisténcia do plano simulado de distribuig¢do 3
Tgx}o de até 04 laudas em ea ()1as peg:a.é em relagpﬁo as duas alineas anteriorg.f.
Licitante demonstre capacidade S :
para atingir e sensibilizar os d) Pertinéncia e oportumdade demon;trgda no uso 3
segmentos de publico definidos dos recursos de oo umcagﬁo proprios do
no briefing, . Mumcnpno df’ Guaira/SP. -
e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, 3
evidenciada no plano simulado de distribuigdo de
pegas.
f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e 3
de massa
SUBTOTAL (maximo 05) 18
Nota revisada dividida por quatro TOTAL 4.5




Ageéncia — Guaira em Guerra Contra a Dengue

4

4) Estratégia de Midia

' PONTOS

(maximo

20)

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante demonstre capacidade
para atingir e sensibilizar os
segmentos de publico definidos

no briefing, .

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos
segmentos de publico prioritarios.

b) Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos.

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigdo
das pegas em relagdo as duas alineas anteriores.

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso
dos recursos de comunicagio proprios do
Municipio de Guaira/SP,

¢) Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribui¢do de
pegas.

f) Otimizag3o da midia segmentada, alternativa &

de massa.

SUBTOTAL (méaximo 05)

9,5

Nota revisada dividida por quatro

TOTAL

237 |

Guaira, 08 de setembro de 2021

Wilso ecido Prates

.682.958-92



