Avaliagdo relativa Proposta de Técnica para a Concorréncia Publica n® 01/2021, que deu ensejo ao Edital n°
16/2021, objetivando a contratagdo de empresa especializada em publicidade Institucional, especificado por
Agéncia e por avaliador na forma como se segue:

Wilson Aparecido Prates

Agéncia — Dengue ndo € visita, é infrusa

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS
" PONTOS
1) Raciocinio Bisico (miximo
15)
a) Das caracteristicas do Municipio de Guaira/SP | 3
. e das suas atividades que sejam significativas para
Tex‘if:; tatet 04 lalll.d?ts “Rques a comunicagdo publicitaria.
a—— b) Da natureza, da extensédo e da qualidade das 4
SCdRIT gurel pali 4o relagdes do Municipio de Guaira/SP com seus
Municipio de Guaira/SP e ¢ ;?ﬁblicos
SOEID: ¢) Do papel do Municipio de Guaira/SP no atual 3
contexto social, politico e econémico.
SUBTOTAL =
PONTOS
| 2) Estratégia de Comunicacio (maximo
20)
a) Adequagdo do conceito proposto a natureza, 3,5
; qualificagdes e problemas do Municipio de
TE’.‘“? t::t atc 04 ";l"d” o e Guaira/SP, conforme briefing.
e e b) A consisténcia logica e a pertinéncia da 2,5
que, de acordo com seu
S el argumenta¢do apresentada em sua defesa.
raciocinio basico, fundamentara 2 -
o e ¢) A riqueza dos desdobramentos desse conceito 3
a comunicagdo do Municipio de . do Municipio de Guaira/SP
Guaira/SP. para a comunicagdo do Municipio de Gua
. ¢om seus publicos.
d) Adequagdo da estratégia de comunicagdo 2




proposta para a solugdo do problema especifico de
comunica¢do do Municipio de Guaira/SP.
e) Consisténcia logica e pertinéncia da 2.5
argumentagdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta.

SUBTOTAL 13,5
PONTOS |
3) Idéia Criativa (maximo |
20)
a) Adequagdo ao problema especifico de 2
comunicagdo da prefeitura do Municipio de
. Guaira/SP.
b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis 2

que comporta, considerados os objetivos da ';
prefeitura do Municipio de Guaira/SP.
¢) A cobertura dos segmentos de publico 2
contemplada por essas interpretagdes.

. L d) A originalidade da combinagdo dos elementos | 2
Sintese da estratégia de que a constituem.

com;g?.ffzz’;ﬁﬂ;‘;ﬁ?b . ¢) A simplicidade da forma sob a qual se 15

mensagem. = : : apr_es_enta. :

| f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pelo £S5

i Municipio de Guaira/SP e sua inser¢do na
~ sociedade.

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pegas
apresentadas.

h) A exeqiiibilidade das pecas. 2
. 1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos
meios propostos.
SUBTOTAL 15
; PONTOS
4) Estratégia de Midia (maximo
20)

(8]

| a) Conhecimento dos habitos de consumo dos 2

segmentos de publico prioritarios.

b) Capacidade analitica evidenciada no exame 3

desses habitos.

; ' ¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigao 25 f
Tg:x_to de ilte 04 lfmda\s o _cglf(:ia I ziasopeg:as em relac;li"io as duas alineas anterioregs.

s e i d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso

para atingir e sensibilizar os e 0 M0
ssteTiton ds mibliss. dafiides dos recursos de comunicagao proprios do
g p Municipio de Guaira/SP.

i tef bristing _e_)_g)_ll_oiﬁi_éi&ade da aplicagdo da verba demidia, | 2

| evidenciada no plano simulado de distribuigdo de ;

e OO W
f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e 2

b2




dé massa.
Subtotal 13,5

Observagdo: O uso dos recursos de comunicagdo sendo desnecessarios no direcionamento das
emissoras regionais, assim como portais de noticias regionais, j& que a campanha deve ser
direcionada para populagdo de Guaira. No plano de midias faltou periodicidade da cagmpanha.




Avaliagdo relativa Proposta de Técnica para a Concorréncia Pablica n® 01/2021, que deu ensejo ao Edital n°
16/2021, objetivando a contratagdo de empresa especializada em publicidade Institucional, especificado por
Agéncia e por avaliador na forma como se segue:

Wilson Aparecido Prates

Agéncia Dengue Perigo

{7 QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS
PONTOS |
1) Raciocinio Basico (maximo
® S )
a) Das caracteristicas do Municipio de Guaira/SP | 4.5
g e das suas atividades que sejam significativas para
Texni?:i t;;ftgd)]calliid‘?ts ern;gue 2| a comunicagdo publicitaria.
i VAREIAW. o¥ b) Da natureza, da extensio e da qualidade das 45
conhecimento geral sobre do " i .
R : relagdes do Municipio de Guaira/SP com seus
Municipio de Guaira/SP e Thlicas
t i ) e .
Sofendinento ¢) Do papel do Municipio de Guaira/SP no atual 4
contexto social, politico e econémico.
SUBTOTAL B
PONTOS
2) Estratégia de Comunicagio (maximo
20)
a) Adequagdo do conceito proposto a natureza, 2
; qualificagdes e problemas do Municipio de
R XN L A Guaira/SP, conforme briefing. J
Licitante exponha o conceito gt et e .
. b) A consisténcia logica e a pertinéncia da | 3
que, de acordo com seu .
s L argumentagdo apresentada em sua defesa.
raciocinio basico, fundamentara 2 , —
sl e c¢) A riqueza dos desdobramentos desse conceito 3
a comunicagdo do Municipio de ; oof <l :
S para a comunicagdo do Municipio de Guaira/SP
Guaira/SP. i 5
com seus publicos.
i d) Adequagdo da estratégia de comunicagdo 3




proposta para a solu¢do do problema especifico de
comunicagdo do Municipio de Guaira/SP.

e¢) Consisténcia logica e pertinéncia da
argumentagao apresentada em defesa da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta.

W

SUBTOTAL 14
PONTOS
J) Idéia Criativa (maximo |
20)
a) Adequagdo ao problema especifico de s 'i
comunicagdo da prefeitura do Municipio de i
Guaira/SP. |
b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis 1.3 |
que comporta, considerados os objetivos da i
prefeitura do Municipio de Guaira/SP. 5
¢) A cobertura dos segmentos de publico 1.8 |
contemplada por essas interpretagdes.
- 247 d) A originalidade da combinagdo dos elementos 1.9
commnsi Spesmsopa | _weasonsin.
f o . e) A simplicidade da forma sob a qual se 1,3
orma de redugdo de
mensagem. T, .apr‘es_enta. :
f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pelo 1.9
Municipio de Guaira/SP e sua inser¢do na
sociedade.
g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, 1.8
conforme demonstrado nos exemplos de pegas
[ apresentadas.
h) A exeqiiibilidade das pecas. L5
E 1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos | 1,9
' meios propostos.
SUBTOTAL 15,1 :
) PONTOS |
4) Estratégia de Midia (maximo |
N 200 |
a) Conhecimento dos habitos de consumo dos 3 '
segmentos de publico prioritarios.
b) Capacidade analitica evidenciada no exame 3
desses habitos.
. : ¢) Consisténcia do plano simulado de distribui¢do 3
r il de atc 04 laudas em qUed | das pegas em relaé‘jéo as duas alineas amerior:s‘
Licitante demonstre capacidade ) Pertinénci dade d d 3
para atingir e sensibilizar os ) Pertinéncia e oportunida de ?m0n§tre} ano uso
segmentos de publico definidos dos recursos de i ;propnos do
rics briefing, ___ Municipio de Guaira/ SP___ R
e¢) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, 3
evidenciada no plano simulado de distribuig¢do de
~ pegas.
f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e 3
de massa
Subtotal | 18







Avaliagdo relativa Proposta de Técnica para a Concorréncia Pablica n® 01/2021, que deu ensejo ao Edital n°
16/2021, objetivando a contratagdo de empresa especializada em publicidade Institucional, especificado por
Agéncia e por avaliador na forma como se segue:

Wilson Aparecido Prates

Agéncia — Guaira em Guerra Contra a Dengue

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTOS
1) Raciocinio Basico (maximo
15)
a) Das caracteristicas do Municipio de Guaira/SP 3
. e das suas atividades que sejam significativas para
Texto d? até 04 iau_dz_as . Gu8 a comunicagdo publicitaria.
Licitante explicite seu e : -
: b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das 3
conhecimento geral sobre do i s :
B ' . relagdes do Municipio de Guaira/SP com seus
Municipio de Guaira/SPe | piblicos
i | ¢) Do papel do Municipio de Guaira/SP no atual 2.5 T
contexto social, politico € econdmico.
SUBTOTAL %2
- PONTOS
2) Estratégia de Comunicacio (maximo
20)

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante exponha o conceito
que, de acordo com seu
raciocinio basico, fundamentara
a comunicagdo do Municipio de
Guaira/SP.

a) Adequagdo do conceito proposto a natureza,
qualificagdes e problemas do Municipio de
Guaira/SP, conforme briefing.

&

1R

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da
_ argumentagdo apresentada em sua defesa.
para a comunicagdo do Municipio de Guaira/SP
com seus publicos.

o)A riqueza dos desdobramentos desse conceito |

|

d) Adequagdo da estratégia de comunicagdo




proposta para a solugdo do problema especifico de |
comunicagdo do Municipio de Guaira/SP.

e¢) Consisténcia logica e pertinéncia da ,
argumentagdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta.

2,5

SUBTOTAL

3) Idéia Criativa

13,5

PONTOS |
(maximo |

20)

Sintese da estratégia de
comunicagdo, expressa sob a
forma de redugdo de
mensagem.

a) Adequagdo ao problema especifico de
comunicagdo da prefeitura do Municipio de

Guaira/SP.

2

b) A multiplicidade de interpretag¢des favoraveis
que comporta, considerados os objetivos da
prefeitura do Municipio de Guaira/SP.

¢) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretagoes.

135

d) A originalidade da combinagdo dos elementos
que a constituem.

1,8

¢) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta.

1.9

f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pelo
Municipio de Guaira/SP e sua inser¢do na
sociedade.

15

2) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pegas
apresentadas.

1,5

h) A exeqiiibilidade das pecas.

1

1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos
___ meios propostos.

1,9

2

SUBTOTAL

- 151

4) Estratégia de Midia

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante demonstre capacidade
para atingir e sensibilizar os
segmentos de publico definidos
no briefing.

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos

PONTOS
(maximo
200

segmentos de publico prioritarios.

2

b) Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos.

2

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigdo
das pecas em relagdo as duas alineas anteriores.

8]

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso
dos recursos de comunicagdo proprios do
o Municfpio de Guaira/SP. |
¢) Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuigéo de
pegas.

1,5

f) Otimiza¢do da midia segmentada, alternativa e




10

de massa

SUBTOTAL

9,5

emissoras de radio locais.




Avaliagdo relativa Proposta de Técnica para a Concorréncia Pablica n® 01/2021, que deu ensejo ao Edital n®
16/2021, objetivando a contratagdo de empresa especializada em publicidade Institucional, especificado por
Agéncia e por avaliador na forma como se segue:

Wilson Aparecido Prates

Agéncia — A dengue esta at

QUESITOS E ASPECTOS AVALIADOS
| PONTOS
. 1) Raciocinio Basico (mi:i)mo
] a) Das caracteristicas do thicib-i_onc_ié—Guairaz’SP 0 =
Texto de até 04 laudas em que a ©das sues a:zﬁﬁiﬁf c?ll;; ; e;zg; i(s:iigt;riif;cativas par

| Licitante explicite seu

: b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das 0
conhecimento geral sobre do

relagdes do Municipio de Guaira/SP com seus

f Municipio de Guaira/SP ¢ e
entendimento = Piblings
I ' ¢) Do papel do Municipio de Guaira/SP no atual 0
[ contexto social, politico e econdmico.
' SUBTOTAL ¥
PONTOS
2) Estratégia de Comunicac¢io (maximo
. 20)
a) Adequagdo do conceito proposto a natureza, 2

qualificagdes e problemas do Municipio de
Guaira/SP, conforme briefing.

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentagdo apresentada em sua defesa.

¢) A riqueza dos desdobramentos desse conceito 2

para a comunicagao do Municipio de Guaira/SP

com seus publicos.
d) Adequagdo da estratégia de comunicagdo 3

Texto de até 04 laudas em que a
. | Licitante exponha o conceito
que, de acordo com seu
raciocinio basico, fundamentara
a comunicag¢do do Municipio de
Guaira/SP.

[ %]




proposta para a solugéo do problema especifico de [
comunicagao do Municipio de Guaira/SP. '.-

e) Consisténcia logica e pertinéncia da '
argumentagao apresentada em defesa da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta.

|39 ]

| SUBTOTAL

3) Idéia Criativa

11

PONTOS
(maximo

20)

Sintese da estratégia de
comunicagdo, expressa sob a
forma de redugdo de
mensagem.

a) Adequagdo ao problema especifico de

comunicagdo da prefeitura do Municipio de
Guaira/SP.

1,9

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis
que comporta, considerados os objetivos da

¢) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretagdes.

1,9

|
[ prefeitura do Municipio de Guaira/SP.
|
|
|

d) A originalidade da combinagdo dos elementos
L que a constituem.

_1' e) A simplicidade da forma sob a qual se
il apresenta.

| ) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pelo
' Municipio de Guaira/SP e sua inser¢ao na
i' sociedade.

' g) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pegas
apresentadas.

h) A exeqiubilidade das pecas.

2

1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos
mMeios propostos.

2

SUBTOTAL

16,2

4) Estratégia de Midia

PONTOS
(maximo

20) ;

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante demonstre capacidade
para atingir ¢ sensibilizar os
segmentos de publico definidos
no briefing.

; a) Conhecimento dos habitos de consumo dos
- segmentos de publico prioritarios.

1

. b) Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos.

1

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigio
das pecas em relagdo as duas alineas anteriores.

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso
dos recursos de comunicagdo proprios do
o Municipio de Guaira/SP.
e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuigdo de
pecas.

| f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e

ud

2P i,




uo!

de massa.

SUBTOTAL

7,8

Justificativa: Nio atendeu ao item nimero 1 do re

demais especificagdes.




uot
q, .

Avaliagio relativa Proposta de Técnica para a Concorréncia Publica n® 01/2021, que deu ensejo ao Edital n®
16/2021, objetivando a contratagdo de empresa especializada em publicidade Institucional, especificado por
Agéncia e por avaliador na forma como se segue:

Wilson Aparecido Prates

Agéncia — Combate ao mosquito da dengue

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS 1

R PONTOS |
. 1) Raciocinio Bisico (méximo |
LT

a) Das caracteristicas do Munjéipio de Guaira/SP 45
e das suas atividades que sejam significativas para

I'exto de até 04 laudas em que a a ComuiticacBio publicitisia.

Licitante explicite seu

conbeciistto. peral sibie do b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das 425
Miicivio deEGuair 2/SPe | relagdes do Municipio de Guaira/SP com seus
7 blicos.
tend to. S I—— =
R ¢) Do papel do Municipio de Guaira/SP no atual 4
contexto social, politico e econémico.
SUBTOTAL 12,75

| PONTOS |

2) Estratégia de Comunicag¢ido | (méximo |
i 20) ")

| | a) Adequagdo do conceito proposto a natureza, 3,5 \

qualificagdes e problemas do Municipio de

Texto de até 04 laudas em que a Guaira/SP, conforme briefing.

Licitante exponha o conceito Y S T e — =
. ' P b) A consisténcia logica e a pertinéncia da 3,5
que, de acordo com seu
S et iae ; argumentagdo apresentada em sua defesa.
raciocinio basico, fundamentara 5 .
e oy ¢) A riqueza dos desdobramentos desse conceito 3
a comunicagao do Municipio de

com seus publicos.
d) Adequagdo da estratégia de comunicag¢do 3,25

l
Guaira/SP | para a comunicagdo do Municipio de Guaira/SP
|
|
I




} proposta para a solugéo do problema esﬁéciﬁco de
| comunica¢do do Municipio de Guaira/SP.

!' e) Consisténcia logica e pertinéncia da
| argumentagdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta.

3.5

SUBTOTAL

16,75

3) Idéia Criativa

PONTOS
(maximo
20)

Sintese da estratégia de
comunicagdo, expressa sob a
forma de redugdo de
mensagem.

a) Adequagdo ao problema especifico de
comunicagdo da prefeitura do Municipio de
Guaira/SP.

1,9

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis
j que comporta, considerados os objetivos da
j prefeitura do Municipio de Guaira/SP.

¢) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretagdes.

d) A originalidade da combinagdo dos elementos

¢) A simplicidade da forma sob a qual se

|
|
|
|
|
l que a constituem.
|
[ apresenta.
|

f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pelo
Municipio de Guaira/SP e sua inser¢éo na
sociedade.

2

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pecas
apresentadas.

h) A exeqiiibilidade das pecas.

2

1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos
meios propostos.

2

SUBTOTAL

17,9

4) Estratégia de Midia

PONTOS
(méaximo

20)

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante demonstre capacidade
para atingir ¢ sensibilizar os
segmentos de publico definidos
no briefing.

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos
segmentos de publico prioritarios.

2.9

b) Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos.

2,9

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigdo
das pec¢as em relagéo as duas alineas anteriores.

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso

dos recursos de comunicagdo proprios do
___Municipio de Guaira/SP.

evidenciada no plano simulado de distribuigdo de
pegas.

e) Economicidade da aplicagdo da verba de I-.I-l..i’dl':d," il

f) Otimizagao da midia segmentada, alternativa e

0%

/%




\

dé massa.

/

SUBTOTAL

i

17,8




