Avaliagdo relativa Proposta de Técnica para a Concorréncia Publica n® 01/2021, que deu ensejo ao Edital n°
16/2021, objetivando a contratagdo de empresa especializada em publicidade Institucional, especificado por
Agéncia e por avaliador na forma como se segue:

Marcia Renata Carvalho

Agéncia — Dengue ndo ¢é visita, ¢ intrusa

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS
" PONTOS
1) Raciocinio Bisico (maximo
15)
a) Das caracteristicas do Municipio de Guaira/SP | 2.5
X e das suas atividades que sejam significativas para
Texto de até 04 laudas em que a .
Licitante explllicite seuqu Alpciinticag publintbicia.
conhecimento gerat sobre do b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das 3.5
Nimishomo degG ira/SP e relagdes do Municipio de Guaira/SP com seus
3 publicos.
NG, ¢) Do papel do Municipio de Guaira/SP no atual 3
contexto social, politico e econémico.
SUBTOTAL .
PONTOS
| 2) Estratégia de Comunicacio (maximo
20)
a) Adequagdo do conceito proposto a natureza, 2.5
g qualificagdes e problemas do Municipio de
Texto de at¢ 04 laudas em que a Guai : s
S z uaira/SP, conforme briefing.
leftseezsgzl:a;;o:::m b) A consisténcia logica e a pertinéncia da 2.5
raciocin,io bésico; findarnastins argumentacdo apresentada em sua defesa.
i Bonsicaeto dc; Municipio de c¢) A riqueza dos desdobramentos desse conceito 2.5
Cguaira/SP P para a comunica¢do do Municipio de Guaira/SP
e . com seus publicos.
d) Adequagdo da estratégia de comunicagdo 2




proposta para a sclugdo do problema especifico de
comunicagdo do Municipio de Guaira/SP.

e) Consisténcia légica e pertinéncia da
argumentagdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta.

1.5

SUBTOTAL

9

3) Idéia Criativa

PONTOS
(méximo
20)

Sintese da estratégia de
comunicagdo, expressa sob a
forma de redugdo de
mensagem.

a) Adequagdo ao problema especifico de

comunicagdo da prefeitura do Municipio de
Guaira/SP.

L3

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis
que comporta, considerados os objetivos da
prefeitura do Municipio de Guaira/SP.

¢) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretagdes.

d) A originalidade da combinagdo dos elementos
que a constituem.

e) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta.

f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pelo
Municipio de Guaira/SP e sua inser¢do na
sociedade.

¢) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pegas
apresentadas.

h) A exeqiiibilidade das pecas.

1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos
meios propostos.

2

SUBTOTAL

17,5

4) Estratégia de Midia

PONTOS
(maximo
20)

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante demonstre capacidade
para atingir e sensibilizar os
segmentos de publico definidos
no briefing.

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos
segmentos de publico prioritarios.

3.

b) Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos.

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigao
das pegas em relagdo as duas alineas anteriores.

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso
dos recursos de comunicagado proprios do
_____Municipio de Gualra/SP.

e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuigdo de
pecas.

f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e

L




'x)’ﬂ

de massa.

Subtotal

i

Observacdo: O uso dos recursos de comunicagdo sendo desnecessarios no direcionamento das
emissoras regionais, assim como portais de noticias regionais, ja que a campanha deve ser
direcionada para populagdo de Guaira. No plano de midias faltou periodicidade da campanha.

Mdr¢ia Renata Carvatho
CPF: 144.497.558-71



Avaliagdo relativa Proposta de Técnica para a Concorréncia Pablica n® 01/2021, que deu ensejo ao Edital n°
16/2021, objetivando a contratagdo de empresa especializada em publicidade Institucional, especificado por
Agéncia e por avaliador na forma como se segue:

Marcia Renata Carvalho

Agéncia Dengue Perigo

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS

PONTOS
1) Raciocinio Basico (maximo
R

a) Das caracteristicas do Municipio de Guaira/SP | 4

e das suas atividades que sejam significativas para
a comunicagio publicitaria.

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das 4

relagdes do Municipio de Guaira/SP com seus

publicos.
¢) Do papel do Municipio de Guaira/SP no atual 4
contexto social, politico e econémico.

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante explicite seu
conhecimento geral sobre do
Municipio de Guaira/SP e
entendimento.

SUBTOTAL L
PONTOS
2) Estratégia de Comunicacio (maximo
20)
a) Adequagdo do conceito proposto a natureza, 2,5

qualificagdes e problemas do Municipio de
Guaira/SP, conforme briefing.
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da 3
saniocinia Basiso: Sndamentaid argumentacéo apresentada em sua defesa. '
& commmigaghe d;) Manmicipio de ¢) A riqueza d_os dyesdobram;n?o_s desse conceito 25
Guaira/SP. para a comunicagdo do Ml:lan:IpIO de Guaira/SP
com seus publicos.
d) Adequagdo da estratégia de comunicagdo 3

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante exponha o conceito
que, de acordo com seu




proposta para a solugdo do problema especifico de
comunicagdo do Municipio de Guaira/SP.

e) Consisténcia logica e pertinéncia da
argumentagdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta.

SUBTOTAL

14

3) Idéia Criativa

PONTOS
(maximo
20)

Sintese da estratégia de
comunicagao, expressa sob a
forma de redugdo de
mensagem.

a) Adequagdo ao problema especifico de
comunicagao da prefeitura do Municipio de
Guaira/SP.

15

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis
que comporta, considerados os objetivos da
prefeitura do Municipio de Guaira/SP.

¢) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretagoes.

1.3

d) A originalidade da combinagdo dos elementos
que a constituem.

1,8

e) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta.

f) Sua pertinéncia a atividade desenvotvida pelo
Municipio de Guaira/SP e sua insergdo na
sociedade.

1.8

) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pegas
apresentadas.

1,8

h) A exeqiiibilidade das pecas.

1,5

i) A compatibilidade da linguagem das pecas aos
meios propostos.

1,8

SUBTOTAL

13,5

4) Estratégia de Midia

PONTOS |
(maximo
20)

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante demonstre capacidade
para atingir e sensibilizar os
segmentos de publico definidos
no briefing.

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos
segmentos de publico prioritarios.

2.8

b) Capacidade analitica evidenciada no exame
desses hébitos.

2,8

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigdo
das pegas em relagdo as duas alineas anteriores.

2.8

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso
dos recursos de comunicagdo proprios do
Municipio de Guaira/SP.

.e)“Ec.bn.omicidéae da aplicagdo da verba de fﬁidia,
evidenciada no plano simulado de distribui¢do de
pegas.

29

f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e

29

de massa

Subtotal

17,1




1

Justificativa: Houve um erro de conceito de criagdo onde as pegas apresentam um niimero
decrescente de casos de dengue, desestimulando a populagéo na adesdo da campanha.

ata ©
CPF: 144.497.558-71




Avaliagdo relativa Proposta de Técnica para a Concorréncia Pablica n® 01/2021, que deu ensejo ao Edital n®
16/2021, objetivando a contratagdo de empresa especializada em publicidade Institucional, especificado por
Agéncia e por avaliador na forma como se segue:

Marcia Renata Carvalho

Agéncia — Guaira em Guerra Contra a Dengue

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS
PONTOS
1) Raciocinio Basico (maximo
15)

a) Das caracteristicas do Municipio de Guaira/SP 2.5
e das suas atividades que sejam significativas para

Texto de até 04 laudas em que 2 a comunicagdo publicitaria.

Licitante explicite seu

: b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das 2
conhecimento geral sobre do N e ;
St J relagoes do Municipio de Guaira/SP com seus
Municipio de Guaira/SP e piblicos
ST ¢) Do papel do Municipio de Guaira/SP no atual 2
confexto social, politico € econdomico.
SUBTOTAL %9
PONTOS
2) Estratégia de Comunicagio (maximo
20)
a) Adequagao do conceito proposto a natureza, 3
" qualificagdes e problemas do Municipio de
Te)_ctq de até 04 laudas em i Guaira/SP, conforme briefing.
Licitante exponha o conceito e T v
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da 2:5
que, de acordo com seu ~
e BT T ] ; argumentacgdo apresentada em sua defesa.
raciocinio basico, fundamentara ; -
¢) A rniqueza dos desdobramentos desse conceito 3

a comunicagdo do Municipio de

Guaira/SP para a comunicagdo do Municipio de Guaira/SP

com seus publicos.
d) Adequagdo da estratégia de comunicagdo 2




proposta para a solugdo do problema especifico de
comunicagdo do Municipio de Guaira/SP.

e) Consisténcia logica e pertinéncia da 1,8
argumentagdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta.
SUBTOTAL 12,3
PONTOS
3) Idéia Criativa (maximo
20)
a) Adequagido ao problema especifico de 2
comunicagdo da prefeitura do Municipio de
Guaira/SP.
b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis 1.8
que comporta, considerados os objetivos da
prefeitura do Municipio de Guaira/SP.
¢) A cobertura dos segmentos de publico 1
contemplada por essas interpretagdes.
; " d) A originalidade da combinagdo dos elementos 1
B o R quo s00d s
f ¢ d ¢ dp # e) A simplicidade da forma sob a qual se 1,8
orma de redugido de
mensagem. —— ‘ap r_es_enta. :
f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pelo L5
Municipio de Guaira/SP e sua inser¢do na
sociedade.
g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, 1,5
conforme demonstrado nos exemplos de pegas
apresentadas.
h) A exeqiitbilidade das pecas. I
1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos 1.8
meios propostos.
SUBTOTAL 13,4
PONTOS
4) Estratégia de Midia (maximo
20)
a) Conhecimento dos habitos de consumo dos 1.8
segmentos de publico prioritarios.
b) Capacidade analitica evidenciada no exame 1,8
desses habitos.
1,8

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante demonstre capacidade
para atingir e sensibilizar os
segmentos de publico definidos
no briefing.

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigao
das pecas em relagdo as duas alineas anteriores.

13

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso
dos recursos de comunicagdo proprios do
___Municipio de Guaira/SP.

_ e) Economicidade da aplicagdo da verba demxdla

evidenciada no plano simulado de distribui¢ao de
pegas.

f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e

W




de massa.

SUBTOTAL

Justificativa: Houve perda de pontuagio em virtude do plano constar midia
televisiva, uma vez que Guaira ndo possui emissora de TV local ¢ a cobertura regional torna-se

entdo desinteressante, ndo justificando o investimento. T

emissoras de radio locais.

ndo houve mengio de

rria Renata Carvatho
CPF! 144.497.558-71




W

Avaliagdo relativa Proposta de Técnica para a Concorréncia Pablica n® 01/2021, que deu ensejo ao Edital n®
16/2021, objetivando a contratagdo de empresa especializada em publicidade Institucional, especificado por
Agéncia e por avaliador na forma como se segue:

Marcia Renata Carvalho

Ageéncia — A dengue esta ai

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS

PONTOS
. 1) Raciocinio Basico (maximo
15)

a) Das caracteristicas do Municipio de Guaira/SP 0
e das suas atividades que sejam significativas para
a comunicagdo publicitaria.

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das 0
relagdes do Municipio de Guaira/SP com seus

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante explicite seu
conhecimento geral sobre do

Municipio de Guaira/SP e iblicos
entendimento. e e
¢) Do papel do Municipio de Guaira/SP no atual 0
contexto social, politico e econémico.
SUBTOTAL .
PONTOS
2) Estratégia de Comunicacio (maximo
20)
a) Adequagdo do conceito proposto a natureza, 1,8

qualificagdes e probiemas do Municipio de

Texto de até 04 laudas em que a Guaira/SP, conforme briefing,

Licitante exponha o conceito g — S —
. p b) A consisténcia logica e a pertinéncia da 2
que, de acordo com seu -
SR : argumentagdo apresentada em sua defesa.
raciocinio basico, fundamentara : .
¢) A riqueza dos desdobramentos desse conceito 1.8

= comunlcaglaigi;iao/;\glmrcnpio £ para a comunicagdo do Municipio de Guaira/SP
' com seus publicos.

d) Adequagdo da estratégia de comunicagdo 25




proposta para a solugde do problema especifico de
comunica¢do do Municipio de Guaira/SP.

¢) Consisténcia logica ¢ pertinéncia da
argumentacdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicagéo publicitaria proposta.

SUBTOTAL

10,1

3) Idéia Criativa

PONTOS
(maximo
20)

a) Adequagdo ao problema especifico de
comunicagao da prefeitura do Municipio de

Guaira/SP.

1,8

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis
que comporta, considerados os objetivos da
prefeitura do Municipio de Guaira/SP.

1,8

¢) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretagdes.

1,5

Sintese da estratégia de

d) A originalidade da combinagdo dos elementos
que a constituem.

1,8

b

comunicagdo, expressa sob a
forma de redugdo de

¢) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta.

2

mensagem.

f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pelo
Municipio de Guaira/SP e sua inser¢do na
sociedade.

1

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pecas
apresentadas.

1.5

h) A exeqiiibilidade das pecas.

1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos
meios propostos.

SUBTOTAL

15,4

4) Estratégia de Midia

PONTOS
(maximo
20)

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante demonstre capacidade
para atingir e sensibilizar os
segmentos de publico definidos
no briefing.

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos
segmentos de publico prioritarios.

1

b) Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos.

1

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigdo
das pegas em relagdo as duas alineas anteriores.

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso
dos recursos de comunicagdo proprios do
. Municipio de Guaira/SP.

¢) Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuigdo de
pegas.

1,5

%

f) Otimiza¢do da midia segmentada, alternativa e

o




de massa.
SUBTOTAL 6,5

Justificativa: Ndo atendeu ao item nimero 1 do referido edital, prejudicando as

demais especificagdes. W i
rcia Renata Carvalho

CPF:/144.497.558-71




Avaliagdo relativa Proposta de Técnica para a Concorréncia Pablica n® 01/2021, que deu ensejo ao Edital n°
16/2021, objetivando a contratagdo de empresa especializada em publicidade Institucional, especificado por
Agéncia e por avaliador na forma como se segue:

Marcia Renata Carvalho

Agéncia — Combate ao mosquito da dengue

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS
PONTOS
. 1) Raciocinio Basico (maximo
15)

a) Das caracteristicas do Municipio de Guaira/SP | 4
e das suas atividades que sejam significativas para

Texto de até 04 laudas em que a a comunicagfio publicithria.

Licitante explicite seu

L TN g L b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das 3,5
St degGuair a/SP e relagdes do Municipio de Guaira/SP com seus
p piblicos.

entendimento. ¢) Do papel do Municipio de Guaira/SP no atual | 4

contexto social, politico e econémico.

SUBTOTAL e
PONTOS
2) Estratégia de Comunicaciio (maximo
20)
a) Adequagdo do conceito proposto a natureza, 35

qualificagdes e problemas do Municipio de

Texto de até 04 laudas em que a Guaira/SP, conforme briefing.

Licitante exponha o conceito e e g
. p b) A consisténcia logica e a pertinéncia da 4
que, de acordo com seu -
e : argumentagdo apresentada em sua defesa.
raciocinio basico, fundamentara : .
¢) A riqueza dos desdobramentos desse conceito 3

a comunicagdo do Municipio de

Guaira/SP para a comunicagdo do Municipio de Guaira/SP

com seus publicos.
d) Adequacao da estratégia de comunicagio 3,5




proposta para a solugdo do problema especifico de
comunicagdo do Municipio de Guaira/SP.

e) Consisténcia logica e pertinéncia da
argumentagdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta.

3.5

SUBTOTAL

17,5

3) Idéia Criativa

PONTOS
(maximo

20)

Sintese da estratégia de
comunicagdo, expressa sob a
forma de redugdo de
mensagem.

a) Adequagdo ao problema especifico de

comunicagdo da prefeitura do Municipio de
Guaira/SP.

2

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis
que comporta, considerados os objetivos da
prefeitura do Municipio de Guaira/SP.

¢) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretagdes.

d) A originalidade da combinagdo dos elementos
que a constituem.

e) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta.

fy Sua pertinéncia a atividade desenvolvida peto
Municipio de Guaira/SP e sua inser¢ao na
sociedade.

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pegas
apresentadas.

h) A exeqiiibilidade das pecas.

1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos
meios propostos.

SUBTOTAL

18

4) Estratégia de Midia

PONTOS
(maximo

20)

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante demonstre capacidade
para atingir e sensibilizar os
segmentos de publico definidos
no briefing.

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos
segmentos de publico prioritarios.

2.5

b) Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos.

2,5

9

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigdo
das pegas em relagfio as duas alineas anteriores.

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso

dos recursos de comunicagdo proprios do
___Municipio de Guaira/SP.

[F5]

”ér)fgé;homic{dade da a}il_icacéo da verbadeimdla, '

evidenciada no plano simulado de distribuigdo de
pecas.

) Otimizagio da midia segmentada, alternativa e

25




de massa.

SUBTOTAL

16,5

Maycia Renata Carvatho
: 144.497.558-71




