Avaliacio relativa Proposta de Técnica para a Concorréncia Pablica n® 01/2021, que deu ensejo ao Edital n®
16/2021, objetivando a contratagdo de empresa especializada em publicidade Institucional, especificado por
Agéncia e por avaliador na forma como se segue:

Lucas de Toledo Gagliardi

Agéncia — Dengue ndo € visita, € intrusa

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS
. PONTOS
1) Raciocinio Bisico : : (maximo
15)
a) Das caracteristicas do Municipio de Guaira/SP | 2
. e das suas atividades que sejam significativas para
Textcl)}igtatet 04 langts ahqea a comunicagdo publicitaria.
| Cane exp e = b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das 4
CAnfECmETito geral Sotire 4o relagdes do Municipio de Guaira/SP com seus
Municipio de Guaira/SP e ¢ p! e
entendimento. PRIO08.
¢) Do papel do Municipio de Guaira/SP no atual 3
contexto social, politico e econémico.
SUBTOTAL 9
PONTOS
2) Estratégia de Comunicacio (maximo
' 20)

a) Adequagdo do conceito proposto a natureza, 2
qualificagdes e problemas do Municipio de

Texto de até¢ 04 laudas em que a Guaira/SP, conforme briefing
Licitante exponha o conceito A T om0 T T 3
g Bl ol b ) A consisténcia logica e a pertinéncia
raciocin’io bisies. Rudamants argumentacéo apresentada em sua defesa. .
a commnicaciio d(’) Municipio de ¢) A riqueza c!os desdobramgmtqs desse conceito 2,5
Guaira/SP. para a comunicagdo do Municipio de Guaira/SP

. com seus publicos.
d) Adequagdo da estratégia de comunicagdo 2




proposta para a solugdo do problema especifico de
comunicagdo do Municipio de Guaira/SP.

e) Consisténcia logica e pertinéncia da
argumentagdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta.

L.

SUBTOTAL

11

3) Idéia Criativa

PONTOS
(maximo
20)

Sintese da estratégia de
comunicagdo, expressa sob a
forma de redugdo de
mensagem.

. a) Adequagdo ao problema especifico de
comunicagdo da prefeitura do Municipio de
Guaira/SP.

2

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis
que comporta, considerados os objetivos da
prefeitura do Municipio de Guaira/SP.

¢) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretagdes.

d) A originalidade da combinagdo dos elementos
‘ que a constituem.

¢) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta.

f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pelo
Municipio de Guaira/SP e sua inser¢do na
sociedade.

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja,

conforme demonstrado nos exemplos de pegas
apresentadas.

h) A exeqiuibilidade das pecas.

1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos
meios propostos.

SUBTOTAL

17,5

4) Estratégia de Midia

PONTOS
(maximo
20)

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante demonstre capacidade
para atingir e sensibilizar os
segmentos de publico definidos
no briefing.

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos
segmentos de publico prioritarios.

13

b) Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos.

3

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigao
das pegas em relagdo as duas alineas anteriores.

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso

dos recursos de comunicagdo proprios do
Municipio de Guaira/SP.

e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuigdo de

pegas. i
f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e
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de massa.
Subtotal 12.5

Observacdo: O uso dos recursos de comunicagdo sendo desnecessarios no direcionamento das
emissoras regionais, assim como portais de noticias regionais, j@ que a campanha deve ser
direcionada para populagdo de Guaira. No plano de midias faltou periodicidade da campanha.

Lucas de Toledo Gagliardi
CPF: 397.775.668-08
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Avaliagdo relativa Proposta de Técnica para a Concorréncia Pablica n® 01/2021, que deu ensejo ao Edital n®
16/2021, objetivando a contratagdo de empresa especializada em publicidade Institucional, especificado por

Agéncia e por avaliador na forma como se segue:

Lucas de Toledo Gagliardi
Agéncia Dengue Perigo
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS
PONTOS
1) Raciocinio Bésico (maximo
2 : : N 15)
a) Das caracteristicas do Municipio de Guaira/SP | 4,5
. e das suas atividades que sejam significativas para
Temiﬁfhﬁ;gi lalllg?tsee;zuque a a comunicagdo publicitéria.
- nhecimentoxp sial sobes 36 b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das 4,5
Municipio degGuai ra/SP e relagdes do Municipio de Guaira/SP com seus '
entendimento. pub l'lcos. ;
¢) Do papel do Municipio de Guaira/SP no atual 4
contexto social, politico e econémico.
SUBTOTAL i
PONTOS
' 2) Estratégia de Comunicac¢iio (méximo
20)
a) Adequagdo do conceito proposto a natureza, 2
. ualificagdes e problemas do Municipio de
Texto de até 04 laudas em que a q : .
T . Guaira/SP, conforme briefing.
Llcltantde expgl:lha 0 conoein b) A consisténcia logica e a pertinéncia da 1
raciélcuixel,io ;::ico oﬁf:g]a;:l;t sird argumentagdo apresentada em sua defesa.
a comunicacho dc’: Municipio de | & A riqueza dos desdobramentos desse conceito 1,5
Guaira/SP P para a comunicagdo do Municipio de Guaira/SP
' com seus publicos.
d) Adequagdo da estratégia de comunicagdo 4




proposta para a solu¢do do problema especifico de

comunicagao do Municipio de Guaira/SP,

argumentagdo apresentada em defesa da estratégia

e) Consisténcia logica e pertinéncia da

de comunicagdo publicitaria proposta.

SUBTOTAL

12,5

3) Idéia Criativa

PONTOS
(maximo

20)

a) Adequagdo ao problema especifico de
comunicagdo da prefeitura do Municipio de
Guaira/SP.

1,5

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis
que comporta, considerados os objetivos da
prefeitura do Municipio de Guaira/SP.

¢) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretagdes.

1.5

Sintese da estratégia de

d) A originalidade da combinagdo dos elementos
que a constituem.

comunicagdo, expressa sob a
forma de redugédo de

e)A sunphcxdade da forma sob a qual se
apresenta.

mensagem.

f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pelo
Municipio de Guaira/SP e sua inser¢do na
sociedade.

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja,

conforme demonstrado nos exemplos de pegas
apresentadas.

1.8

h) A exeqiiibilidade das pecas.

1,2

i) A compatibilidade da linguagem das pecas aos
meios propostos.

SUBTOTAL

14

4) Estratégia de Midia

PONTOS
(maximo
20)

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos
segmentos de publico prioritarios.

b) Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos.

Texto de até 04 laudas em que a

c¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigao
das pegas em relagdo as duas alineas anteriores.

Licitante demonstre capacidade
para atingir e sensibilizar os
segmentos de publico definidos
no briefing.

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso

dos recursos de comunicagdo proprios do
Municipio de Guaira/SP.

e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribui¢do de

pegas.

f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e




Justificativa: Houve um erro de conceito de criagdo onde as pegas apresentam um niimero
decrescente de casos de dengue, desestimulando a populagdo na adesdo da campanha.

Lucas de Toledo Gagliard
CPF 397.775.668-08
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Avaliagdo relativa Proposta de Técnica para a Concorréncia Pablica n® 01/2021, que deu ensejo ao Edital n°
16/2021, objetivando a contratagdo de empresa especializada em publicidade Institucional, especificado por
Ageéncia e por avaliador na forma como se segue:

Lucas de Toledo Gagliardi

Agéncia — Guaira em Guerra Contra a Dengue

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS

i A PONTOS
1) Raciocinio Basico (maximo
- 15)

a) Das caracteristicas do Municipio de Guaira/SP 3
e das suas atividades que sejam significativas para
T il celictuey a comunicagdo publicitaria.
. xP b) Da natureza, da extensao e da qualidade das 3
conhecimento geral sobre do lactés: do Mimiicitio dé-Guaia/SP .
Municipio de Guaira/SP e Rl "mcif&guceos PO S
¢) Do papel do Municipio de Guaira/SP no atual 25
contexto social, politico € econémico.

Texto de até 04 laudas em que a

entendimento.

SUBTOTAL 8,3
PONTOS
2) Estratégia de Comunicacio (maximo
20)
a) Adequagdo do conceito proposto a natureza, 3
; alificagdes e problemas do Municipio de
Texto de até 04 laudas em que a a Guai .
i . uaira/SP, conforme briefing.
L1c1tant§eexp;)l$hoacc;;ogecelto b) A consisténcia logica e a pertinéncia da 25
racic?cuii’io bZ:ico fun dameltlltaré argumentacdo apresentada em sua defesa.
o conmmicaciio dc’a Municipio de ¢) A riqueza dos desdobramentos desse conceito 3
(?u aira/SP P para a comunicagdo do Municipio de Guaira/SP

com seus publicos.
d) Adequagdo da estratégia de comunicagdo 2




proposta para a solugdo do problema especifico de
comunicagdo do Municipio de Guaira/SP.

e) Consisténcia logica e pertinéncia da
argumentagdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta.

2,5

SUBTOTAL

13

3) Idéia Criativa

PONTOS
(maximo
20)

Sintese da estratégia de
comunicagdo, expressa sob a
forma de redugdo de
mensagem.

. a) Adequagdo ao problema especifico de
comunicagdo da prefeitura do Municipio de
Guaira/SP.

2

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis
que comporta, considerados os objetivos da
prefeitura do Municipio de Guaira/SP.

¢) A cobertura dos segmentos de puiblico
contemplada por essas interpretagdes.

1,5

d) A originalidade da combinagdo dos elementos
'~ que a constituem.

1,5

e) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta.

1,9

f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pelo
Municipio de Guaira/SP e sua inser¢do na
sociedade.

L5

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pegas
apresentadas.

1,5

h) A exeqiuibilidade das pecas.

1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos
meios propostos.

SUBTOTAL

14.9

4) Estratégia de Midia

PONTOS
(maximo
20)

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante demonstre capacidade
para atingir e sensibilizar os
segmentos de publico definidos
no briefing.

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos
segmentos de publico prioritarios.

b) Capacidade analitica evidenciada no exame
desses hébitos.

c¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigdo
das pecas em relagdo as duas alineas anteriores.

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso

dos recursos de comunicagdo proprios do
Municipio de Guaira/SP.

e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, |

evidenciada no plano simulado de distribuigédo de
pegas.

f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e




de massa,
SUBTOTAL 9

Justificativa: Houve perda de pontuagdo em virtude do plano constar midia
televisiva, uma vez que Guaira ndo possui emissora de TV local e a cobertura regional torna-se
entdo desinteressante, ndo justificando o investimento. Também ndo houve mengdo de
emissoras de radio locais.

Lucas de Toledo Gagliardi
i?” 397.775.668-08
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Avaliagdo relativa Proposta de Técnica para a Concorréncia Pablica n® 01/2021, que deu ensejo ao Edital n°
16/2021, objetivando a contratagdo de empresa especializada em publicidade Institucional, especificado por
Agéncia e por avaliador na forma como se segue:

Lucas de Toledo Gagliardi

Ageéncia — A dengue esta ai

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS
2 A PONTOS
1) Raciocinio Basico (maximo
- 15)

a) Das caracteristicas do Municipio de Guaira/SP 0
e das suas atividades que sejam significativas para
a comunicagdo publicitaria.

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das 0
relagdes do Municipio de Guaira/SP com seus '

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante explicite seu
conhecimento geral sobre do

Municipio de Guaira/SP e piiblicos
LD, ¢) Do papel do Municipio de Guaira/SP no atual 0
contexto social, politico e econémico.
SUBTOTAL £
PONTOS
2) Estratégia de Comunicac¢io (maximo
20)
a) Adequagdo do conceito proposto a natureza, 2
a qualificagdes e problemas do Municipio de
Te)ftg de até 04 laudas em - Guaira/SP, conforme briefing.
Licitante exponha o conceito ——— - =
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da 2
que, de acordo com seu
savioctinin hagico. Rindameitars argumentacgao apresentada em sua defesa. ‘
Py d(’) Mumnicivio de ¢) A riqueza dos desdobramentos desse conceito 2
éu aira/SP P para a comunicag¢do do Municipio de Guaira/SP

com seus publicos.
d) Adequagéo da estratégia de comunicagéo 2,5




proposta para a solugdo do problema especifico de
comunica¢do do Municipio de Guaira/SP.

¢) Consisténcia logica e pertinéncia da
argumentagdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta.

SUBTOTAL

10,5

3) Idéia Criativa

PONTOS
(maximo
20)

Sintese da estratégia de
comunicagdo, expressa sob a
forma de redugdo de
mensagem.

-~ a) Adequagéo ao problema especifico de
comunicagio da prefeitura do Municipio de
Guaira/SP.

2

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis
que comporta, considerados os objetivos da
prefeitura do Municipio de Guaira/SP.

c) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretagdes.

1.5

d) A originalidade da combinagdo dos elementos
que a constituem.

e) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta.

f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pelo
Municipio de Guaira/SP e sua inser¢do na
sociedade.

15

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pegas
apresentadas.

h) A exeqiitbilidade das pecas.

1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos
me10s propostos.

17

4) Estratégia de Midia

SUBTOTAL

PONTOS
(maximo
20)

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante demonstre capacidade
para atingir e sensibilizar os
segmentos de publico definidos
no briefing.

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos
segmentos de publico prioritarios.

b) Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos.

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigdo
das pegas em relagdo as duas alineas anteriores.

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso
dos recursos de comunicagdo proprios do

___Municipio de Guaira/SP.

1,5

'ﬁe)_Eco_nomicidade da aplicagdo da verba de midia,

evidenciada no plano simulado de distribui¢do de
pegas.

1.5

f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e




de massa.

SUBTOTAL 8

especificagdes.

Justificativa: Ndo atendeu ao item mimero 1 do referido edital. prejudicando as demais

Lucas de Toledo Gagliardi
CPF:)397.775.668-08/
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Proposta Menor Precgo

(Pontuaciio maxima 25 ponfos)

Percentual de desconto a ser concedido
ao Municipio de Guaira/SP, sobre os
custos internos, baseado na Tabela de
Pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sao Paulo -

SINAPRO-SP;

Para fins de valoragdo da proposta o percentual de
descontos sera considerado como Numero Natural
(N) e sera multiplicado pelo Coeficiente (0,1),
conforme exemplo:

Des;:/:) o N Coeficiente | Pontuagdo
100% 100 0,1 10,00
75% 75 0,1 7,50
50% 50 0.1 5,00
25% 25 0,1 2,50
A pontuag@o maxima sera de 10 pontos nesse

quesito.

O percentual de Honorarios relativos
a0s Servigos e suprimentos externos
orgados junto a Fornecedores
especializados, selecionados pela
Agéncia ou indicados pelo Municipio,
sendo, o percentual maximo de 15%
(Quinze por cento), nos termos das
Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria publicada pelo CENP.

Para fins de valoragd@o da proposta serdo atribuidas

a seguintes pontuagdes conforme percentual de
Honorarios a serem cobrados relativos aos servigos
€ suprimentos.

'5;{;’;09‘ 10% = 06 pontos| 5% = 11 pontos
I‘I‘z’ntzgz 9% = 07 pontos |4% = 12 pontos
Iif,nt:o 33 8% = 08 pontos | 3% = 13 pontos|
li/onz)g“ 7% = 09 pontos |2% = 14 pontos
1;/"“;25 6% = 10 pontos | 1% = 15 pontos

A pontuagdo maxima sera de 15 pontos nesse
quesito.




Avaliagdo relativa Proposta de Técnica para a Concorréncia Piblica n® 01/2021, que deu ensejo ao Edital n°
16/2021, objetivando a contratagdo de empresa especializada em publicidade Institucional, especificado por

Ageéncia e por avaliador na forma como se segue:

Lucas de Toledo Gagliardi

Agéncia — Combate ao mosquito da dengue

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS
PONTOS
1) Raciocinio Bisico (maximo
. 15)
a) Das caracteristicas do Municipio de Guaira/SP 4
) e das suas atividades que sejam significativas para
Temifiig‘; Oi la';id?ts esfuque a a comunicagdo publicitaria.
o g b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das 4
conhecimento geral sobre do S q
Municipio de Guaira/SP e relagdes do Municipio de Guaira/SP com seus '
entendimento. pub l.lCOS. :
¢) Do papel do Municipio de Guaira/SP no atual 45
contexto social, politico € econdémico.
SUBTOTAL %
PONTOS
2) Estratégia de Comunicacio (maximo
20)
a) Adequagdo do conceito proposto a natureza, 35
A ualificagoes e problemas do Municipio de
Texto de até 04 laudas em que a q " "
Lo : Guaira/SP, conforme briefing.
Llcntaentgee:cpg;ha (:);ogzzlto b) A consisténcia logica e a pertinéncia da 3.5
raci:cuin’io bésico oﬁfn dainentid argumentagdo apresentada em sua defesa.
& SRhenE d:) Miuiitisio do ¢) A riqueza dos desdobramentos desse conceito 3
(guair /SP P para a comunicagdo do Municipio de Guaira/SP
' com seus publicos.
35

d) Adequagdo da estratégia de comunicag¢do




proposta para a solugdo do problema especifico de
comunicagdo do Municipio de Guaira/SP.

¢) Consisténcia logica e pertinéncia da
argumentagdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta.

3.5

SUBTOTAL

17

3) Idéia Criativa

PONTOS
(maximo
20)

Sintese da estratégia de
comunicagdo, expressa sob a
forma de redugdo de
mensagem,

. a) Adequagdo ao problema especifico de
comunicagdo da prefeitura do Municipio de
Guaira/SP.

2

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis
que comporta, considerados os objetivos da
prefeitura do Municipio de Guaira/SP.

¢) A cobertura dos segmentos de puiblico
contemplada por essas interpretagdes.

d) A originalidade da combinagéo dos elementos
que a constituem.

e) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta.

f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pelo
Municipio de Guaira/SP e sua inser¢éo na
sociedade.

£) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pegas
apresentadas.

h) A exeqiiibilidade das pecas.

1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos
melos propostos.

SUBTOTAL

18

4) Estratégia de Midia

PONTOS
(maximo
20)

Texto de até 04 laudas em que a
Licitante demonstre capacidade
para atingir e sensibilizar os
segmentos de publico definidos
no briefing.

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos
segmentos de publico prioritarios.

3

b) Capacidade analitica evidenciada no exame
desses héabitos.

3

¢) Consisténcia do plano simulado de distribui¢do
das pecas em relagdo as duas alineas anteriores.

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso
dos recursos de comunicagdo proprios do
Municipio de Guaira/SP.

e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribui¢do de

pegas.

f) Otimizag¢do da midia segmentada, alternativa e

25
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de massa.

SUBTOTAL 17,5

Lucas de Toledo Gaghardi
CPF;: 397.775.




